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تذكير

.خطوات تصميم حملات إقناعية بالاعتماد على الإعلام الجديد
أهمية الحملات الإعلامية✓
.أنواع حملات الإعلامية✓
.خصائص الرسائل الإقناعية✓
.  قناعيةالتي يجب أن تتوفر في بناء الحملات الإالاستمالات✓

.الخطوات الإجرائية لحملات التوعية الإعلامية
.تحديد المشكلة: الخطوة الأولى
.تحديد الأهداف والاستراتيجيات: الخطوة الثانية
(.مهورتجزئة الج)تحديد الجمهور المستهدف : الخطوة الثالثة
تحديد العوامل الأخرى المحيطة: الخطوة الرابعة
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محتويات الفصل

تحديد الوسائل والقنوات الاتصالية: الخطوة الخامسة✓
تحديد الرسائل: الخطوة السادسة✓
تحديد الميزانية وكيفية الحصول عليها: الخطوة السابعة✓
الجدولة والإدارة والتنفيذ : الخطوة الثامنة✓
-ج والأنشطةتقييم البرام-تقييم الأهداف)التقييم : الخطوة التاسعة✓

(.تقييم الإعلانات-تقييم الجانب الإعلامي
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زيادةأومعينةأفكارترويجبهدفمامنشأةأومعينةجهةبهاتقومالتيالمنظمةالجهودمنمجموعة•

سلوكأوكرةفبقبولوإقناعهمالأفرادوسلوكياتاتجاهاتفيتغييرلإحداثوذلكاجتماعيةلفكرةالقبول

ةمحددنتيجةوتحقيقمعينةزمنيةفترةخلالمعينمنتجأوخدمةترويجبهدفأومعيناجتماعي

ميةالإعلاالحملاتتهدفعامويوجهبالاتصالالقائمأوالمرسلهدفمعيتلاءمفعلردإلىوالوصول

.وأفرادالمجتمعحاللإصلاحالاجتماعيوالوعيالثقافةنشرإلى
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مقدمة
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يفالمساوئمنمجموعةأيضالهاولكنالمميزاتمنمجموعةوالاتصاليةالإعلاميةالوسائلمنلكل•

الاتصالئلوسابينوالتعاونبالتكاملالتوعيةحملاتاتسمتكلماولكنإعلامية،حملةأيعلىتطبيقها

معلوماتللالمصادرتعددتفكلماونجاحفعاليةأكثركانتكلماالجماهيريةالوسائلوكذلكالشخصية

يفالجماهيريالاتصالأهميةوتأتيالمستهدفللجمهورالحملةتصلأنسهلاأصبحكلماوالإعلام

وتعديلاتالاتجاهتغييرمرحلةفيوخطورةأهميةأكثربدورالشخصيالاتصاليقومبينماالوعيمرحلة

.السلوك
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تحديد : الخطوة الخامسة

الوسائل والقنوات الاتصالية
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:يليفيماتتمثلالمختلفةالوسائلاختيارفيالمعاييرمنالعديدوهناك

.بالفعلالوسيلةإليهتصلالذيالجمهورحجم•

.وسيلةلكلالجمهورخصائص•

.الوصولذلكومعدلاتالجمهورإلىتصللكيوسيلةكلإمكانية•

.حدةعلىوسيلةكلفيالتوعيةلإعلاناتالتعرضمعدلات•

.الموجهةللرسالةالجمهورفئاتمنفئةكلإدراكدرجة•

.الاتصاليةالوسائلمنوسيلةكلفيالتوعيةحملةتغطيةتكلفة•

.الوسائلمنوسيلةكلفيللرسالةالمطلوبالتكرارمعدل•

.الرسالةتقديميتمخلالهامنوالتيوسيلةلكلالمتاحةوالتكنولوجيةالفنيةالخصائص•

.وسيلةكلمنالمتوقعالأثر•

www.midocean.ae
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تابع الخطوة الخامسة

تويترفيسبوكالمعيار
الأصدقاءوأصدقاءفقط،الأصدقاءالجمهور

فقطالعامةللمنشوراتوالمتابعون
وجميعومتابعيهمالمتابعينجميع

تويترمستخدمي
المحتوى

ونوعهالمحتوىحجم)

(وتخصصه

وشكلونوعلحجمحدوديوجدلا
فيسبوكعلىالمنشورومحتوى

رمزا280بمحددة(التغريدة)المنشور
الصورإلىبالإضافةالروابطفيهابما

ضاأيالفيديوهاتطولولكنوالفيديوهات
قصيرةزمنيةبمدةمحدد

المتابعةطريقة
بينالعلاقات(

(المستخدمين

صاحبيقبلهأنيجبصداقةطلب
الصفحاتولكنالشخصي،الحساب
حةالصفصاحبموافقةتشترطلاالعامة

عملالعالمفيشخصلأييمكن
بدونبكالخاصتويترلحسابمتابعة
إذاإلاالحساب،صاحبموافقةاشتراط

.الخصوصيةوضععلىالحسابكان

والصفحاتالمجموعات
والتطبيقات

كبيروبشكلمتوفرةالخدماتهذه
فيسبوكعلىوسلس

تصفحاولاتويترعلىمجموعاتتوجدلا
منوعددقوائمتوجدولكنعامة،

بتويترالمرتبطةالتطبيقات
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تابع الخطوة الخامسة

تويترفيسبوكالمعيار
بيرةكلفتراتللمتابعينيظهرالمنشورالمحتوىمشاهدةفترة

ويعودالواحد،اليومخلالمتعددةومرات
معهالأصدقاءتفاعلحالأيضاللظهور

لكوذسريعبشكلوتمرتنشرالتغريدة
ميتالتيالهائلالتغريداتكمبسبب
مهتماكنتإذالذلكاليوم،خلالنشرها
اخلدعنهاالبحثفعليكمعينةبتغريدة
.كاتبهاحساب

ودوالردللتعليقاتكبيرةمساحةتوجدالحوارمساحة
نفسوداخلالمنشورنفسعلى

المنشور

دةتغرييعتبرتغريدةأيعلىالتعليق
ينلاالتايممقدمةفينشرهايتمجديدة
ليةالأصالتغريدةوبينبينهاربطأيدون
.والنقاشالحوارتشتيتإلىيؤديمما

يموتقيلقياس”مجانية“أدواتتوجدلاالحملاتتقييم
فيسبوكعلىالحملة

التيوالمواقعالأدواتمنالكثيرتوجد
تاغالهاشخلالمنالحملةبتقييمتقوم

المواقعهذهوتقيسبالحملةالخاص
اتالتغريدوعددالوصولونسبةالتفاعل
المعلومات،منوغيرها
TweetReach.comأبرزها

https://tweetreach.com/
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(المحتوى هو الملك)

الإقناعساليبأأوالرسالةاختيارويتمللاستراتيجيةالمحركالعنصرأوالإقناعيالأسلوبهيالرسالةتعد•

راتيجياتالاستيختارواأنالإعلاميةالحملاتعلىالقائمينعلىويتوجبالمستهدفالجمهوراختياربعد

حليلتفيالمسجلةوالاستنتاجاتالأهدافضوءفيوذلكجمهورلكلمناسبةالأكثرالإقناعوأساليب

.وتفسيرهالسلوك
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تحديد : الخطوة السادسة

الرسائل
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وعندميةالإعلاالحملاترسائلتصميمعندالاعتبارفيوضعهايجبالتيالاعتباراتمنالعديدوهناك•

:وهيالإعلاميةالرسالةصياغة
.كم المعلومات التي تم وضعها في الرسالة الإعلامية-أ

.كيفية تقديم المعلومات في الحملة الإعلامية-ب
أنولوونهيستهلكبماللاستمتاعوحاجتهمللمعلوماتالأفرادحاجاتبينموازنةلعملالحاجةتتضحولذا•

الإعلاميةلرسالةلالاستغراققرارويتطلبالحاجاتتلكيناسبالإعلاميةللرسائلالمختلفةالأشكالتنويع

حالفيفعاليةأكثرالحملةوتكونالحملة،موضوععنالتفصيليةالمعلوماتلتلكيحتاجالمتلقييكونأن

.عليهاللمخاطرةالعاطفيالاستجابةتضفيوأنالحملةموضوعللقضيةمؤثربشكلالتصويرعلىتركيزها

www.midocean.ae

تابع الخطوة السادسة
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:الإعلاميةالرسائلاعدادعنداتباعهايجبالتيالعناصر•

الإعلاميةةوالرسالالمنطقيةالحججالاعتبارفييؤخذبحيثالإعلاميةالرسالةلصناعةالإعداديجب.أ‌•

.الاتصالبعمليةالقائميريدهاالتيبالقضاياالمستهدفالجمهورإقناعهوهدفهايكونالتي

تشملأنيجباجيدلهاالمنظمفالحملةالحملةمتطلباتبكلتقوملكيواحدةبرسالةالاكتفاءينبغيلا.ب‌•

.المضمونالمتنوعةالرسائلمنالعديد

فيسواءالمستهدفللجمهورالانتباهجذبيتكلكيالبصريةالوسائلعلىالاعتماديفضل.ت‌•

يضيعنأالممكنمنالذيالتعقيدوتجنبوالوضوحالحذرمراعاةيجبأنهعلىالتلفزيونأوالمطبوعات

.الاقناعيالهدف
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تابع الخطوة السادسة
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:يليفيمالتتمثوالتيالعناصربعضوصياغةتحديديتطلبوتحديدهاالإعلاميةالرسالةصياغةأنكما•

:الحملةشعار•

يستخدمأنالممكنومنمحددمعنىإلىتؤديكلمتينأوجملةأوكلمةعنعبارةهو•

حيثةالفكرأوللحملةدائمطابععنتعبرقصيرةجملةعنعبارةيكونماوعادةكعنوان

أويةالدعائالشعاراتفينجدهاالتيالأهدافنفسلهالاجتماعيالاتصالفيالشعارأن

تعتمدالتيوالشعاراتالحملة،محتوىتوضحبسيطةواحدةجملةفييلخصوهوالدينية

الرسالةتعبرأنوجبوبالتاليمجديةوغيرللتأثيرفاقدةتكونماكثيراالعامةالأفكارعلى

.ماانشغالاتعكسأنلابدالفكرةوتلكواضحةفكرةعن

www.midocean.ae

تابع الخطوة السادسة
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:الحملةعنوان•

المهمةاصرالعنمنويعتبرالإعلاميةالحملةطبيعةيوضحالذيالنفسيللجويهيئلأنهمهمالإعلانيعد•

لعنواناسلامةإلىيعودالحملةإعلانفشلأونجاحأنيرونالتصميمخبراءبعضأنحتىالإعلانفي

منالأخرىعلانالإعناصروبينبينهوالتوافقالتناسقدرجةعلىالعنوانفاعليةدرجةوتتوقفوفعاليته

.ذاتهاوالرسالةوالشعاراتوالإشاراتوالرسومالصور

دفالهاختلافحسبالمصممقبلمناستخدامهاالممكنمنالتيالعناويناختلافيراعيأنيجبكما•

الأنواعتلكومنالحملة،من

.مالمبهالعنوان-للمشاعرالمثيرالعنوان-الآمرالعنوان-الاستفهاميالعنوان-المباشرالعنوان•

.تليهالتيالأسطرمنأكثرمراتعشرقراءتهتتمحيثللنصالمميزةالصورةيعدوالعنوان•

www.midocean.ae

تابع الخطوة السادسة
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:الآتيفيالجديدالإعلاموسائلعبرالإعلاميةللحملاتالإعلاميةالرسائلمزاياوتمثل•
كانكماةالإعلاميالبوابةحراسعلىتمرأندونللآخرينتمريرهاوإمكانيةتعقيدأيدونللآخرينالرسالةنقلفيالسهولة•

.التقليديةالإعلاموسائلفي

.والعائلةالعملوزملاءوالأصدقاءالعملاءومنهمالشبكةعلىالمتواجدينالإنترنتشبكةمستخدميإلىالوصولفيالسهولة•

ةالإعلاميبالحملةتتعلقالتيبالروابطإيصالهاخلالمنالرسالةإرسالكإعادةللآخرينمصادرتضيفأنإمكانية•

سائلوخلالمنيتاحلاماوهومتكررةلمراتعرضهاتكراروإمكانيةالحملةرسالةبعرضالخاصةالتكلفةفيالانخفاض•

.التقليديةالإعلام

www.midocean.ae

تابع الخطوة السادسة
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تحديدتميأنويصعبالفنيةأوالإداريةأوالبشريةالاحتياجاتتغطيلكيالميزانيةتحديديتم•

منكثيرالوهناكللحملةتخصصلكيأساسهاعلىتحديديتمعليهامتفقأسسوفقللحملةالميزانية

محددةدئمباالإعلاميةالحملاتتخطيطفييوجدلاولكنالميزانية،تحديدعلىتساعدالتيالأساليب

يجبماخلالمنتحديدهاالممكنمنولكنعليهاالقائمينالأفرادباختلافالميزانيةتلكتحديدعلىتساعد

.لأخرىحملةمنيتمأنيجبمابقدرويختلفسهلليسالأمرهذاولكنفعله،يتمأن

www.midocean.ae

ة تحديد الميزانية وكيفي: الخطوة السابعة
الحصول عليها 
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الاعتباراتوفقالحملةميزانيةتحديديتمأنهوالغالبولكنمفتوحةميزانيةوفقحملةتجرىأنالنادرومن

:التالية
.المناطقلكلموجهةالوطنيالمستوىعلىحملةهيأوواحدةمنطقةالحملةتضمنتوهل:الإعلاميةالحملةحجم(1)

.الأهدافتلكطبيعةوماتحقيقهاالمطلوبالأهدافتلكنوعوما:الحملةأهداف(2)

إذاعيةجوبراموملصقاتنشرات)منالحملةإليهاتتطلبالتيالاتصاليةالموادونوعية:انتاجهاالمطلوبالإعلاميةالمواد(3)

.الموادتلكتقديميتمسوفاتصالوسائلأيةوفي(وثائقيةوأفلاموتلفزيونية

وورشوندواتومعارضمحاضراتمنالحملةتتضمنهاالتيوالفعالياتالأنشطةنوعما:الإعلاميةالحملةفعاليات(4)

.ومهرجاناتومسيرات

.الحملةتتطلبهاالتيالزمنيةالمدةوهي:الإعلاميةالحملةمدة(5)

.تالإمكانيالكتضوءفيللحملةالتخطيطمنولابدالإعلاميةبالحملةستقومالتيالجهةلدىتتوفرالتيالماديةالإمكانيات(6)

www.midocean.ae

تابع الخطوة السابعة
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نموذج‌للميزانية‌
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يقصد•
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مقدمة
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10 فةي الحملةة وتحديةد يتم في تلك المرحلة وضع جدول زمني للحملةة وررنةامج تنفيةذش يشةمل تحديةد المراحةل والخطةوات التةي سةتتم
:مسبق للاستراتيجية ويشمل ما يلي

: الجدول الزمني للحملة•
الفتةةرة التةةي يكةةون الجمهةةور ويةةتم اختيةةار الفتةةرة الزمنيةةة التةةي سةةيتم تطبيةةق الحملةةة فيهةةا بتحديةةد: الفتةةرة التةةي سةةتطبق فيهةةا الحملةةة-

.المستهدف لديه الاستعداد لتلقي الرسالة
:وتنقسم إلى( شهور-أسابيع-أيام)ويتم على فترات الحملة : التوزيع الزمني للإعلانات-
.الاستمرار دون انقطاع خلال مدة الحملة ويستخدم بكثافة معينة تبعا للإمكانيات: توزيع مستمر✓
.أش يتم الإعلان على فترات معينة ويتوقف الإعلان بصورة نهائية: توزيع متقطع✓
تركيز الحملة لفترات زمنية من العام مثلا في شهر رمضان؟: توزيع مركز✓

www.midocean.ae

الجدولة : الخطوة الثامنة

والإدارة والتنفيذ 



Chapter

10

www.midocean.ae

الجدولة والإدارة والتنفيذ
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عليهاالإجابةيجبالأسئلةمنمجموعةوضعيتم:الحملةمدة

إيجابية؟نتائجعلىالحصوليتملكيمكثفةحملةلتنطلقاللازمالوقتما•

الأهداف؟وتحقيقالحملةلإتماماللازمالوقتما•

الحملة؟بدايةموعدما•

الحملة؟نهايةموعدما•

الاتجاهات؟وتعديلالجمهورلإقناعاللازمالوقتما•

www.midocean.ae

تابع الخطوة الثامنة
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كسبعمليةلالمختلفةالمراحلفيالفنيةالمهاراتبناءعلىتركزالتيالمرحلةهيالتنفيذمرحلةوتعد•

لرسائلاونقلوإعدادالمستهدفالجمهورإلىوالوصولوالأهدافالغاياتووضعالقضاياوتحديدالتأييد

لبناءالعمليةالإجراءاتواتخاذالاختياراتتحديدثمالتمويل،علىوالحصولالبياناتوجمع

حيثحقيقي،أسلوببالسابقةالأمورجميعتطبيقعلىالعملذلكيليالتأييدكسبيتملكيالاستراتيجيات

أنيجبذيةالتنفيوالخطةالحملةأثناءالمجموعةلتوجيهواحدةتنفيذيةخطةفيالعملأجزاءتجميعيجب

.والتقييمللمتابعةواضحةآلياتتشمل

حيثالعملريقلفجيدةفرصةيقدمالتنفيذيةالخطةإعدادإنبسيط،إطارفيالتنفيذيةالخطةعرضويتم•

.خطةالتجاهبالالتزامالإحساسلديهميخلقأنأجلمنالفريقكلبجهودالتنفيذيةالخطةإعداديتم

www.midocean.ae
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:المتابعةأولا•
والخلاقةعةالمبدالعملياتمنوتعدوفكريةاتصاليةعمليةهيالعمليةتلكالتنفيذمرحلةخلالمنتتم•

هذهيفللعملخاصةقدراتذاتعناصرتكليفيتمأنالواجبمنوبالتاليإداريةعمليةمجردوليست

التخطيطفيوتساهموأهدافهابالحملةالمتعلقةللاستراتيجيةجيدامدركينيكونواأنعليهمويجبالمرحلة

ليةعممجردإلىتتحولأنالممكنفمنوإلاوالتنظيمالاتصالمجالفيخبراتلديهموكذلكللحملة

منيتمالتيرافيةالاستشالعملياتمنتعدفالمتابعةوبالتاليجامدة،بصورةالتقاريرلتقديمإداريةمراقبة

التوعويةةبالعمليالمتعلقةالأنشطةفاعليةمدىتوضحالتيالمعلوماتكللجمعالتنفيذملاحظةخلالها
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:يليماالمتابعةأهدافومن•

.الخطةوتطابقالصحيحالاتجاهفيتسيرالحملةأنمنالتأكد(1)

علىأواليةالاتصالرسالةعلىتلزمالتيالتعديلاتعلىوالعملظهورهافورتظهرالتيالمشكلاتتحديد(2)

.الاتصاليةالقنوات

القراراتذاتخايتملكيالفرصةيتيحماوهوالإعلاميةالحملةعنالدقيقةالمعلوماتتوفيرعلىالعمل(3)

.الحملةوكفاءةفعاليةبزيادةالمتعلقة

.المطلوبوالتغيرالتأثيريحدثأنأجلمنبسرعةللرسائلالتوزيعإعادةعلىالعمل(4)

www.midocean.ae
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المتابعةأهدافتابع•

.والفعالياتواستلامهاالموادلإنتاجالمحددالزمنيبالبرنامجالالتزاممنالتحقق(5)

الثباتأوجمودالمنالتنفيذعمليةتتخلصوأنالتنفيذعمليةفيالمرونةمنقدرأكبرتحقيقمنالتأكد(6)

.يصيبهاأنالممكنمنالذي

تقومحيثللمعطياتالاستجابةفيوالابتكارالتجديدمنالحدخطرمنالحملةتخليصعلىالعمل(7)

نمطيةأيكتشافاحالةفيوالقبولالانتشارمنبتحقيقهتقومماومدىوالأنشطةالفعالياتبرصدالمتابعة

التجديدوالمرونةتحقيقفيتسهموبذلكفورالمعالجتهعنهالتبليغيتمالذيالجمودمننوعأيأو

.والابتكار

إذاماتقرريلكبهاالقيادةوتبليغوأنشطتهابالحملةالمتعلقةالفعالياتتجاهالأفعالردودرصدمحاولة(8)

.التنفيذفيتعديلاتأييتملكيضرورةهناككان

www.midocean.ae
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:التقييمثانيا•
القياميضمنأالواجبمنالتيالاتصاليةالأنشطةبمشاركةتقومالتيالمراحلأهممنتعدالتقييمعمليةإن•

ويجبةالحملتلكفيالمساهمينالمتعددينوالشركاءالأنشطةهذهإقامةعنالمسؤولأنهحيثبالاتصال

لذياالدوروأهميةالمشاركةمستوىعنالنظروبغضبأخرىأوبصورةيشاركمنكلالحملةتضمأن

.الحملةفيبهيقوم

www.midocean.ae
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التقييمبعمليةالقيامأسباب•

:ويتم إجراء التقييم للعديد من الأسباب
.معرفة ما إذا كان النشاط الذش تقوم به الحملة يسير وفقا مخطط مسبق1.
:قييم بما يليالتدخل لتقويم المعوج أو التجاوزات والضبط للمسار أثناء التنفيذ للحملة في حالة وجود خلل ما، ويسمح الت2.
.تقدير الأنشطة والحكم على نجاحها-
.تحديد اذا كانت الأهداف تسير في الاتجاه السليم-
.توضيح أهم الصعورات والتحديات التي تواجه تطبيق الحملة وما تتطلب من معالجات-
.تي تم تحديدهاحصر الأهداف الأساسية التي تم تحقيقها في إطار الخطة وما اذا كانت لتلك النتائج تأثيرات على المشكلة ال-

www.midocean.ae
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:التقييمأهمية

البرامجههذبالحملة،المتعلقةالبرامجمنإنجازهتمعماوالدقيقةالكاملةبالمعلوماتالعلياالإدارةتمد(1)

.سةللمؤسالعامةالسياسةمنتستمدوالتيمنهاالمطلوبةالأهدافتحققأنأجلمنوضعهاتمالتي

.الحملةلتلكالمؤيديننسبةوكذلكبتحقيقهاالحملةقامتالتيالنتائجتقيس(2)

الحملةذتنفيأمامالعوائقمنتعدكانتوالتيالحملةصاحبتالتيوالأخطاءالسلبياتعلىتقف(3)

.المطلوبةبالصورة

تيالالقياسوسائلخلالمنرأيهعلىبالتعرفوذلكالمستهدفالجمهورانطباعاتعلىالوقوف(4)

.الجمهوررضاعلىوالتعرفالحملةتطبقها

ملةللحبالتجهيزالمكلفةوالأقسامالحملةعنتنتجأنالممكنمنقصورجوانبأيعلىالوقوف(5)

.عملهفيقصرفردأيومحاسبةوتنفيذها

www.midocean.ae
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:التقييمأهميةتابع•

.تأثيرهامنويزيدواالقادمةالحملاتأداءيطورواأنعلىالمسؤولينمعاونة(6)

منذلكوالحملةفشلأوالحملةنجاحفيتساهمالتيالفعالةغيروكذلكالفعالةالأدواتعلىالوقوف(7)

.المستقبليةالحملاتفيمنهاالجيدتعزيزأجل

خرجتماقارنةومللنتائجوالتحليلالنتائجورصدالتخطيطجودةعلىوالتعرفالحقائقاكتشافمحاولة(8)

.الحملةوضعتهاالتيالأهدافمقابلفينتائجمنالحملةبه

.المستهدفبالجمهورعلاقتهاعلىالحملةتأثيرومدىالحملةنهايةبعدتمتالتيالتجربةمنالاستفادة(9)
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ةفعاليلمدىوالاختبارالقراراتصحةمنللتأكدالأوليةالاختباراتوهو:القبليالتقييم(1)•

تستحقعهاوضتمالتيالأهدافكانتإذاماتحديدعلىوالعملالاتصاللوسائلوالبدائلالاستراتيجيات

:المرحلةتلكوتشملإنفاقهتمماكل

.للرسائلالتقييم-

.الانتباهجذبفيونجاحهاالرسائلتأثيرمدى-

.الحملةأهدافعنالتعبير-

.للاهتمامإثارتهاومدىالحملةأهدافوضوحمدىعلىالتعرف-

www.midocean.ae
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:المرحليالتقييم(2)
:علىالتعرفيتملكيللبرامجالتقويميتموفيه•

الخطواتةصحمنالتأكديتملكيوذلكالحملةلتنفيذالمتتابعةالمراحلفيوتلافيهاالضعفمواطن-

.الأمرتطلبإذامسارهاتصحيحعلىوالعملالمتبعة

.فيهاوالتطوراتالحملةلظروفالرسائلملائمةمنوالتأكد-

الخطةفقومراحلهامنمرحلةكلفيالحملةتنفيذيتمكانإذاماعلىالتعرفإلىالعمليةتلكتهدفكما-

.الموضوعة

.منهاالمرجوةالنتائجتحققوالفعالياتالأنشطةمنتشملهبماالبرامجكانتإذاوما-

www.midocean.ae
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10 :البعديأوالنهائيالتقييم(3)
للتقييمالطرقمنالعديدوهناكبالشمولويتميزالنهائيةالنتائجمعويتعاملالحملةانتهاربعديجري•

:أهمهاومنللحملةالنهائي

ريقةالطتلكتستخدمأنالممكنومنالجمهورآراءعلىللتعرفوالاتجاهاتالآراءلقياسالاستقصاء-1

الدقةاةمراعمعوذلكالكليالمجتمعمعالحجمفيوتتناسبللمجتمعممثلةتكونأنشرطعلىالعينة

.وتحليلهاوتسجيلهاالبياناتوجمعالاستقصاءإعدادعندوالموضوعية

:وهيمتغيراتأربعخلالمنالإعلاميةالحملةتقييم( (DAGMARنموذجيحدد-2

.الرسالةلموضوعوالإدراكالوعي•

.بالفكرةوالإيمانالاقتناع•

.الرسالةلموضوعوالفهمالاستيعاب•

.الإقناعمراحلمنمرحلةآخروهيالفعلأوالسلوك•

www.midocean.ae
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www.midocean.ae

العناصر التي يتم تقييمها
التقييمالإعلاميةالمادةاوالنشاط

الرمز
الشعار
صحيفةفيالحملةعنإعلان
أوعبالشوار الإعلانيةاللوحاتيناسب)الحملةعنإعلان
(القاعات
مطوية
نشرات
كاب/طاقية
كوب

قميص
بوكالفيسعلىموقع
اليوتيوبعلىفيلم
.......اخرى مواد
......اخرى مواد

دافراجميعبهايشترك)الطلاباماممحاضرة
.(الفريق
التسعيةالإجرائالخطواتعلىيشتمل)الحملةعنمكتوبتقرير
.(للحملة
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أهدافتحقيقلمهمًاتحديّاًالجديدةالإعلاموسائلباستخدامإقناعيةحملاتتصميميشُكّلالختام،في•

.محددةلمسائحولالجمهوروتثقيفإيجابيةرسائلتوجيهفيتتجلىالإعلاميةالحملاتأهمية.متنوعة

.يالإيجابالتأثيرعلىوالقدرةالعامةوالاستفادةبالشفافيةالإقناعيةالرسائلتتسمأنيجب

www.midocean.ae
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