
 

 

يعتمد التصميم على عنوان عاطفي إغرائي )"حب من أول قضمة"( ونص وصفي 

إقناعي يبُرز فخامة الجودة، مختتماً بدعوة مباشرة للطلب. وتسُهم الألوان المعتمدة 

بشكل مدروس في رفع جاذبية الإعلان؛ حيث يحُفز اللون الأحمر الشهية ويدفع 

ز بايناً عالياً ويوحي بالبهجة، مع بروللاتخاذ السريع للقرار، بينما يمنح الأصفر ت

الألوان الطبيعية للمكونات لتعزيز المصداقية. فنياً، تتجسد السيادة بوضع شطيرة 

البرجر في المركز كبؤرة بصرية رئيسية، ويتحقق التوازن والتباين من خلال 

التباين القوي بين الخطوط الصفراء والخلفية الحمراء وتوزيع النصوص. كما 

ي الأشعة الخلفية والأسهم حركة إيقاعية توُجه العين نحو تفاصيل الوجبة، وتضُف

 بينما تعُزز البطاطس المتناثرة بأسلوب التغبيش عمق التصميم ثلاثي الأبعاد.

 


