
R / مقترح بحثesearch Proposal � مقترح بحث��������

R / مقترح بحثesearch Title � عنوان البحث����������

The Impact of Social Media Marketing on Customer Purchase Decisions

تأثير التسويق عبر وسائل التواصل الاجتماعي على قرارات الشراء لدى العملاء�������������عنوان البحث�����������������������عنوان البحث��عنوان البحث���������������تأثير التسويق عبر وسائل التواصل الاجتماعي على قرارات الشراء لدى العم����������تأثير التسويق عبر وسائل التواصل الاجتماعي على قرارات الشراء لدى العم

Introduction � مقترح بحث������

���������������������������������������������������������������������������������������������مع النمو السريع لمنصات التواصل الاجتماعي، تعتمد الشركات بشكل متزايد عليها كأداة تسويقية أساسية.

�����������������������������������������������������������������������لقد غيرت وسائل التواصل الاجتماعي كيفية تفاعل الشركات مع العملاء، وأثرت على تصوراتهم، وأثرت ع�������������������لقد غيرت وسائل التواصل الاجتماعي كيفية تفاعل الشركات مع العملاء، وأثرت على تصوراتهم، وأثرت ع

قرارات الشراء الخاصة بهم�����������������������مع النمو السريع لمنصات التواصل الاجتماعي، تعتمد الشركات بشكل متزايد عليها كأداة تسويقية أساسية.��������������������لقد غيرت وسائل التواصل الاجتماعي كيفية تفاعل الشركات مع العملاء، وأثرت على تصوراتهم، وأثرت ع����������������������������������������������

�����������لقد غيرت وسائل التواصل الاجتماعي كيفية تفاعل الشركات مع العملاء، وأثرت على تصوراتهم، وأثرت ع�����������������������مع النمو السريع لمنصات التواصل الاجتماعي، تعتمد الشركات بشكل متزايد عليها كأداة تسويقية أساسية.

R / مقترح بحثesearch Problem � مقترح بحث����������

��لقد غيرت وسائل التواصل الاجتماعي كيفية تفاعل الشركات مع العملاء، وأثرت على تصوراتهم، وأثرت ع�����������������������������������������������������������������������������������������لقد غيرت وسائل التواصل الاجتماعي كيفية تفاعل الشركات مع العملاء، وأثرت على تصوراتهم، وأثرت ع

قرارات الشراء الخاصة بهم���������������������������������������مع النمو السريع لمنصات التواصل الاجتماعي، تعتمد الشركات بشكل متزايد عليها كأداة تسويقية أساسية.���������������������������������������������قرارات الشراء الخاصة بهم�����

�������������������������������������������������مع النمو السريع لمنصات التواصل الاجتماعي، تعتمد الشركات بشكل متزايد عليها كأداة تسويقية أساسية.

R / مقترح بحثesearch Questions � أسئلة البحث����������

������������������سؤال البحث الرئيسي:

����������������������������������������������لقد غيرت وسائل التواصل الاجتماعي كيفية تفاعل الشركات مع العملاء، وأثرت على تصوراتهم، وأثرت ع�قرارات الشراء الخاصة بهم�����������������������كيف يؤثر التسويق عبر وسائل التواصل الاجتماعي على قرارات الشراء لدى العملا

�����������عنوان البحث��سؤال البحث الرئيسي:

���������������������������������������لقد غيرت وسائل التواصل الاجتماعي كيفية تفاعل الشركات مع العملاء، وأثرت على تصوراتهم، وأثرت ع�قرارات الشراء الخاصة بهم������������كيف يؤثر التسويق عبر وسائل التواصل الاجتماعي على قرارات الشراء لدى العملا

���������������������������لقد غيرت وسائل التواصل الاجتماعي كيفية تفاعل الشركات مع العملاء، وأثرت على تصوراتهم، وأثرت ع�������كيف يؤثر التسويق عبر وسائل التواصل الاجتماعي على قرارات الشراء لدى العملا

�������������������������لقد غيرت وسائل التواصل الاجتماعي كيفية تفاعل الشركات مع العملاء، وأثرت على تصوراتهم، وأثرت ع�قرارات الشراء الخاصة بهم������������كيف يؤثر التسويق عبر وسائل التواصل الاجتماعي على قرارات الشراء لدى العملا

������������������������������������� (���������كيف يؤثر التسويق عبر وسائل التواصل الاجتماعي على قرارات الشراء لدى العملا
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R / مقترح بحثesearch Objectives � أسئلة البحث����������

�����������������������������������������������لقد غيرت وسائل التواصل الاجتماعي كيفية تفاعل الشركات مع العملاء، وأثرت على تصوراتهم، وأثرت ع�������مع النمو السريع لمنصات التواصل الاجتماعي، تعتمد الشركات بشكل متزايد عليها كأداة تسويقية أساسية.

���������������������قرارات الشراء الخاصة بهم���مع النمو السريع لمنصات التواصل الاجتماعي، تعتمد الشركات بشكل متزايد عليها كأداة تسويقية أساسية.

��������������������������مع النمو السريع لمنصات التواصل الاجتماعي، تعتمد الشركات بشكل متزايد عليها كأداة تسويقية أساسية.

���������������������������������������مع النمو السريع لمنصات التواصل الاجتماعي، تعتمد الشركات بشكل متزايد عليها كأداة تسويقية أساسية.

H / الفرضياتypotheses � ��������

H / لقد غيرت وسائل التواصل الاجتماعي كيفية تفاعل الشركات مع العملاء، وأثرت على تصوراتهم، وأثرت ع�قرارات الشراء الخاصة بهم������������مع النمو السريع لمنصات التواصل الاجتماعي، تعتمد الشركات بشكل متزايد عليها كأداة تسويقية أساسية.سؤال البحث الرئيسي:0الفرضيات���������������������������������������������������

H / لقد غيرت وسائل التواصل الاجتماعي كيفية تفاعل الشركات مع العملاء، وأثرت على تصوراتهم، وأثرت ع�قرارات الشراء الخاصة بهم������������مع النمو السريع لمنصات التواصل الاجتماعي، تعتمد الشركات بشكل متزايد عليها كأداة تسويقية أساسية.سؤال البحث الرئيسي:1الفرضيات����������������������������������������������������

R / مقترح بحثesearch Variables � مقترح بحث������������

�����������������������������������مع النمو السريع لمنصات التواصل الاجتماعي، تعتمد الشركات بشكل متزايد عليها كأداة تسويقية أساسية.��������������� �Independent Variable:(سؤال البحث الرئيسي:

�قرارات الشراء الخاصة بهم���������������������مع النمو السريع لمنصات التواصل الاجتماعي، تعتمد الشركات بشكل متزايد عليها كأداة تسويقية أساسية.�������������� �Dependent Variable:(سؤال البحث الرئيسي:

R / مقترح بحثesearch Methodology � مقترح بحث�����������

�������uantitative (مع النمو السريع لمنصات التواصل الاجتماعي، تعتمد الشركات بشكل متزايد عليها كأداة تسويقية أساسية.نوع البحث��������سؤال البحث الرئيسي:

�����������uestionnaire (مع النمو السريع لمنصات التواصل الاجتماعي، تعتمد الشركات بشكل متزايد عليها كأداة تسويقية أساسية.���������نوع البحث��سؤال البحث الرئيسي:

�������������������������������مع النمو السريع لمنصات التواصل الاجتماعي، تعتمد الشركات بشكل متزايد عليها كأداة تسويقية أساسية.������سؤال البحث الرئيسي:

�������������������xcel/SPSS (مع النمو السريع لمنصات التواصل الاجتماعي، تعتمد الشركات بشكل متزايد عليها كأداة تسويقية أساسية.طريقة التحليل������������سؤال البحث الرئيسي:

R / مقترح بحثesearch Significance � أسئلة البحث����������

�سؤال البحث الرئيسي: ���������������������������مع النمو السريع لمنصات التواصل الاجتماعي، تعتمد الشركات بشكل متزايد عليها كأداة تسويقية أساسية.نوع البحث����

�سؤال البحث الرئيسي: �����������������لقد غيرت وسائل التواصل الاجتماعي كيفية تفاعل الشركات مع العملاء، وأثرت على تصوراتهم، وأثرت ع������������������������������������������مع النمو السريع لمنصات التواصل الاجتماعي، تعتمد الشركات بشكل متزايد عليها كأداة تسويقية أساسية.عنوان البحث����

�مع النمو السريع لمنصات التواصل الاجتماعي، تعتمد الشركات بشكل متزايد عليها كأداة تسويقية أساسية.1

�مع النمو السريع لمنصات التواصل الاجتماعي، تعتمد الشركات بشكل متزايد عليها كأداة تسويقية أساسية.2

�مع النمو السريع لمنصات التواصل الاجتماعي، تعتمد الشركات بشكل متزايد عليها كأداة تسويقية أساسية.3

�مع النمو السريع لمنصات التواصل الاجتماعي، تعتمد الشركات بشكل متزايد عليها كأداة تسويقية أساسية.4
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Conclusion � تأثير التسويق عبر وسائل التواصل الاجتماعي على قرارات الشراء لدى العملاء������

��������������������������������������������������������������������������لقد غيرت وسائل التواصل الاجتماعي كيفية تفاعل الشركات مع العملاء، وأثرت على تصوراتهم، وأثرت ع�قرارات الشراء الخاصة بهم����������������

��������������������قرارات الشراء الخاصة بهم�����������مع النمو السريع لمنصات التواصل الاجتماعي، تعتمد الشركات بشكل متزايد عليها كأداة تسويقية أساسية.
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