
متجر أزياء نسائية في الرياض
1- تحديد الجمهور المستهدف

الفئة الأساسية:

ا من 18–40 سنة، مهتمات بالأزياء العصرية، الإطلالات اليومية والمناسبات، يستخدمو  نساء في الرياض، تقريبً
منصات التواصل لاكتشاف المنتجات واتخاذ قرار الشراء.

احتياجات الجمهور:

اكتشاف إطلالات جديدة
معرفة كيفية تنسيق القطع

رؤية الملابس بشكل واقعي قبل الشراء
معرفة المقاسات والخامات

الحصول على عروض حصرية
بناء الثقة بالمتجر وجودة المنتجات

المنصات التي يجب التواجد بها :
Instagram ①

ا الأولوية: عالية جدً

ا Reels + Stories + الصور +  ا لمتجر الأزياء لأنه يعتمد بصورة كبيرة على المحتوى البصري، خصوصً مناسب جدً
Carousel

Snapchat ②

الأولوية: عالية

ا الشريحة الأصغر سنًا ا للوصول إلى الجمهور السعودي، خصوصً مهمة جدً

 TikTok ③

الأولوية: عالية

مناسب لجذب عميلات جديدات من خلال المحتوى القصير القابل للانتشار



ا: 2. عدد المنشورات أسبوعيً
مثلا 

Stories المنشورات الأسبوعية المنصة

ا يوميً منشورات 4 Instagram

ا يوميً أيام 5 Snapchat

ا يوميً فيديوهات 3 TikTok

3. أفضل أوقات النشر
Instagram

اليوم الوقت

م 8:00  الأحد

م7:00  الأثنين

م 7:00  الثلاثاء

الأربعاءم6:00  

 الخميسم9:00 

الجمعة 9:00 م

السبت9:00م

TikTok



الثلاثاء – الخميس: 3:00–6:00 م

 Snapchat
7:00–10:00 م

4. تحديد نوعية المنشورات مع كتابة كامثال لكل نوع  :

محتوى ترويجي   هدفه البيع والتحويل.
وصول تشكيلة جديدة.

خصم محدود.

هدفه جعل العميلة تتخيل نفسها وهي ترتدي المنتج. محتوى إلهامي   
إطلالة للدوام.
إطلالة للعشاء.
إطلالة لمناسبة.

محتوى تعليمي    هدفه بناء الخبرة والثقة.

كيف تختاري المقاس؟
كيف تنسقي الألوان؟

كيف تختاري القطعة المناسبة لشكل الإطلالة؟

محتوى تفاعلي   هدفه رفع المشاركة ومعرفة تفضيلات الجمهور.

أي إطلالة تفضلين؟
اختاري اللون

ايش نضيف للتشكيلة الجديدة ؟

محتوى ثقة اجتماعية  هدفه تقليل تردد العميلة قبل الشراء



تقييمات العميلات.
صور العميلات بعد الشراء.
فيديوهات حقيقية للمنتج.

تكليف محاضرة رقم 10




