
”ميدانيةدراسة:جاريةالتالعلاماتفيوثقتهالمستهلكسلوكعلىالافتراضيينالمؤثرينعبرالرقميالتسويقتأثير“
“The impact of digital marketing through virtual influencers on consumer behavior and their trust in brands: 

A field study.”
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