Midocean University
College of Management
Leader Name: عبد العزيز طارق على الخزيم
Each proposal will be evaluated according to the following evaluation criteria:
	
	Accepted
	Refused
	Developed
	Comment

	1- Research Cover
	
	
	
	

	2- Research Title
	
	
	
	من الأفضل علميًا أن يتضمن عنوان الدراسة تحديدًا واضحًا لقطاع التطبيق، لما يسهم به ذلك في تحديد إطار البحث بدقة، وتضييق نطاقه، وتعزيز وضوح المشكلة البحثية وإمكانية قياس متغيراتها


	3- Introduction
	
	
	
	يجب توضيح تقديماً وافياً يعكس الهدف من دراستك ونبذة صغيرة من الدراسات السابقة ، والاعتماد على الأسلوب العلمي واستخدام المصطلحات العلمية

	4- Study Problem
	
	
	
	يجب بيان مشكلة الدراسة بالتفصيل، وذكر جزء مما توصل إليه الباحثون السابقون، وما ستقدمه للمعرفة العلمية بدراستك، وتوضيح المشكلة الموجودة لدى مجتمع وعينة الدراسة التي ستساهم الدراسة الحالية في حلها

	5- Importance of The Study
	
	
	
	

	6- Objectives of The Study
	
	
	
	

	7- Study Questions
	
	
	
	ينبغي ذكر تساؤل رئيسي للدراسة ينبثق منه عدد من التساؤلات الفرعية

	8- Literature Review
	
	
	
	بيان الدراسات السابقة والوقوف على أهم نتائجها والمقارنة بينها والتعليق عليها

	9- Theoretical Premises of Study
	
	
	
	يتضمن هذا الجزء عرضًا نظريًا للمفاهيم الأساسية والتعاريف ومتغيرات الدراسة، بالإضافة إلى مناقشة الأفكار المرتبطة بموضوع البحث، وذلك بهدف تمكين قارئ الدراسة من الإلمام بكافة الجوانب العلمية المرتبطة بموضوعها.
وبما أن موضوع البحث يدور حول العوامل المؤثرة على سلوك المستهلك في التجارة الإلكترونية في المملكة العربية السعودية، فإنه ينبغي أن يتضمن الإطار النظري شرحًا لما يلي:
• تعريف سلوك المستهلك بشكل عام.
• مفهوم سلوك المستهلك في البيئة الرقمية.
• تعريف التجارة الإلكترونية ومراحل تطورها.
• خصائص التجارة الإلكترونية في المملكة العربية السعودية.
• العوامل الشخصية المؤثرة على سلوك المستهلك الإلكتروني (مثل: العمر، الدخل، المستوى التعليمي، الخبرة التقنية).
• العوامل النفسية (مثل: الدوافع، الإدراك، الاتجاهات، الثقة، إدراك المخاطر).
• العوامل الاجتماعية (مثل: الثقافة، القيم الاجتماعية، الجماعات المرجعية، التأثير الأسري).
• العوامل التكنولوجية (مثل: سهولة الاستخدام، الأمان الإلكتروني، جودة الموقع الإلكتروني، وسائل الدفع الإلكتروني).
• دور الثقة والأمان في التأثير على قرارات الشراء عبر الإنترنت.
• مراحل عملية اتخاذ قرار الشراء الإلكتروني.
• التحديات التي تواجه المستهلكين في التجارة الإلكترونية.
• العلاقة النظرية بين العوامل المختلفة وسلوك المستهلك في البيئة الرقمية.
• النظريات المفسرة لسلوك المستهلك في التجارة الإلكترونية (مثل: نظرية السلوك المخطط، نموذج قبول التكنولوجيا، نظرية الاستخدامات والإشباعات).


	10- Research Methodology
	
	
	
	وصياغة فروض الدراسة وفقا للشكل العلمي ( لا يوجد علاقة ذات دلالة إحصائية بين المتغير المستقل و المتغير التابع)، على أن يتم ذكر فرض رئيس للدراسة ينبثق عنه عدد من الفروض الفرعية

	11- Study Tools
	
	
	
	

	12- Fields of Study
	
	
	
	

	13- List of The References and Preliminary Resources
	
	
	
	: يجب ذكر المراجع التي اعتمد عليها الباحث وكتابتها بأسلوب APA.


	14- General Comments (Optional)
	يرجى حذف الخطوط الموجوده بين العناوين 
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