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الإعلام الرقمي الموجه للمرأة في تشكيل وعيها الاجتماعي 
	

إشكالية الدراسة:
	 
	( الإعلام الرقمي الموجه للمرأة في تشكيل وعيها الاجتماعي ) 
في ظل التحول الرقمي المتسارع، لم يعد الإعلام مجرد وسيلة لنقل المعلومات، بل أصبح فاعلًا أساسيًا في تشكيل الوعي وإعادة بناء التصورات الاجتماعية، خاصة لدى المرأة التي باتت تمثل جمهورًا مستهدفًا رئيسيًا للمحتوى الرقمي.
ومع حضور المنصات الرقمية وتزايد اعتماد النساء عليها كمصدر للمعلومات والتوجيه، برز نمط من الإعلام الموجه خصيصًا للمرأة يتناول قضاياها الاجتماعية وحقوقها وأدوارها وأنماط حياتها. ومن هنا تتحدد مشكلة الدراسة في محاولة الكشف عن حدود تأثير الإعلام الرقمي الموجه للمرأة وطبيعته واتجاهه، ومدى انعكاسه الفعلي على مستوى وعيها الاجتماعي في البيئة الرقمية المعاصرة


	تساؤولات الدراسة:
	
	· إلى أي مدى يسهم الإعلام الرقمي الموجه للمرأة في تشكيل وعيها بالقضايا الاجتماعية؟
· ما مستوى تعرض المرأة للإعلام الرقمي الموجه لها عبر المنصات المختلفة؟
· هل تختلف درجة تأثر المرأة بالإعلام الرقمي باختلاف مستوى استخدامها للمنصات؟
· هل توجد علاقة ارتباطية بين كثافة استخدام الإعلام الرقمي ومستوى وعي المرأة الاجتماعي؟


	
	
	       ( فرضيات الدراسة ) 

	الفرضية الأولى :
	
	توجد علاقة ذات دلالة إحصائية بين الإعلام الرقمي الموجه للمرأة ومستوى الوعي الاجتماعي لدى المرأة


	الفرضية الثانية: 
	
	• توجد علاقة ذات دلالة إحصائية بين مستوى تعرض المرأة للإعلام الرقمي الموجه وزيادة وعيها بالقضايا الاجتماعية


	الفرضية الثالثة:
	
	• يؤثر محتوى الإعلام الرقمي الموجه للمرأة في تشكيل اتجاهات المرأة نحو القضايا الاجتماعية المعاصرة.


	الفرضية الرابعة:
	
	• تختلف درجة تأثير الإعلام الرقمي الموجه للمرأة على الوعي الاجتماعي باختلاف المنصات الرقمية المستخدمة.
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