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السابعةالمهمة

ومناقشة نظرية التلاعب بالمعلومات ومدى ملاءمتها للدراسةعرض 
المقدمة

من النظريات المهمة في دراسة الاتصال والإعلام،  (Information Manipulation Theory - IMT)تعد نظرية التلاعب بالمعلومات 

ام النظرية لفهم في هذه الدراسة، يتم استخد. حيث تسلط الضوء على كيفية تحريف المعلومات أو تقديمها بطريقة تؤثر على الإدراك العام

.تأثير مصداقية وجاذبية المشاهير مقدمي إعلانات الجمعيات الخيرية على سلوك الشباب تجاه العمل التطوعي والخيري

مفهوم نظرية التلاعب بالمعلومات

:تقوم هذه النظرية على فكرة أن المعلومات يمكن التلاعب بها من خلال أربعة أبعاد رئيسية

.تقديم معلومات غير مكتملة أو إخفاء جزء منها: الكَم  .1

.تحريف المعلومات أو تقديمها بطريقة غير دقيقة: النوع.2

.تقديم معلومات غير ذات صلة أو تشتيت الانتباه عن المعلومات المهمة: العلاقة.3

.استخدام لغة أو أسلوب يجعل فهم المعلومات أكثر صعوبة: الوضوح.4

.ضايا معينةمن خلال هذه الأبعاد، يمكن فهم كيفية تأثير الإعلانات على سلوك الجمهور، خاصة عند استخدام المشاهير للترويج لق



السابعة المهمة

تطبيق النظرية على موضوع البحث

:في سياق الإعلانات الخيرية، يمكن تطبيق نظرية التلاعب بالمعلومات لفهم

.كيفية تقديم صورة المشاهير في الإعلانات•

.مدى التلاعب بالمعلومات حول الأعمال الخيرية لزيادة التأثير العاطفي•

.أثر ذلك على مصداقية الإعلان واستجابة الشباب•

تحليل مدى ملاءمة النظرية للدراسة

علهيا مناسيبة لدراسية تقدم النظرية إطارًا قوياً لتحليل كيفية استخدام المعلومات فيي الإعلانيات، مميا يج: التفسير الشامل•

.تأثير المشاهير على سلوك الجمهور

فية ميا إذا كانيت يمكن أن تساعد النظرية في تطوير منهجيية تحليليية لفحيلإ الإعلانيات الخيريية ومعر: التوجيه البحثي•

.تعتمد على التلاعب بالمعلومات

:مواطن القوة والضعف•

.تقدم أدوات تحليلية واضحة لفهم التأثيرات الإعلامية: القوة•

ثيل نظريية قد لا تفسر الجوانب النفسية والعاطفية بشكل كامل، مما يسيتدعي دميج نظرييات أخيرى م: الضعف•

.الإقناع أو التأطير الإعلامي

الخاتمة والتوصيات

ير في الإعلانات الخيرية، بناءً على التحليل، تعتبر نظرية التلاعب بالمعلومات مدخلاً نظرياً مناسباً لدراسة تأثير المشاه

ث بيدمجها مي  ينُصي  الباحي. لكنها تحتاج إلى دعم من نظرييات أخيرى لفهيم التيأثيرات العاطفيية والسيلوكية بشيكل أعميق

.نظريات أخرى للحصول على تحليل شامل
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