cilpaail) g (a8l el 3 1) A& slhal) el
¢ual) dasia

40 s Ol Glaa) ) (ol Lae ¢ e lihaa) o ISA il i el 15 5kt 3 5a ) ol gl JMA alladl 2g
e 5,aal dadai¥) g sl e de gane 4y e lihaV) olSA Cayad g Ay oY) s pabai@y) cileladl) Calisn
e 15l & elilaaVl oIS aladiinl mual a5l )l 3as) s Jalal 5 aledll e 4y i) o jaill 5\SLae
il 5 y0al) 3y a5 Aaliaedll 5oL (38l Leiss ) Clians 5l a3 Bl CilalasV) aal e,

330 5all 5] 5 eaiall il Julas e 1Y) el (e apadl o e libaYl oS3 S ) 0t
s TaaliY ) (ppeans 3 bl LeS uml yiae¥) il )l 331 5 cctlasally il e Sand) ad g syl
Ailaial) ) cpe sl Al gy L 038 (Bl (8 elld e aiiall 5 lLadil 535 (5 shase by 5 RIS
Al ) sal) Jaaliy Dl 8IS 5 g gaadll 5 ¢ ) puand) a0,

Aglanll Ailipdat g o) 58 aal s (e W 5500 8 e lidacal) AN g0 Al )3 ) Canall 138 Cangy 1Y
Al vie ilianspall Aal 55 1 clpaadl ) ALY,

Gl A

3Ll 33 3 5 5 HIY) e IaY) Gaendl a5 (e 055 La s e lilaal) LS culids & Sl anil e a2 ) e
LJieY) KL Leia salain) g coluial) ola i (A Al gmaa dal gl ) Lo Sl sall o 2l oY) Al gal)
gy\wéj\djm“;uaﬂ:' A A Jiat g

(i die Clasgall A g8 Al Claail) aaf Lag Jlas¥) 31 3pliS o olikuaY) plSM) il gadai i Le
St sl

e Al ALY e 2ae bl 138 (e g i g

e ¥ 5,1y b elilaal) KA Cliuki al L

9 1oy <l el Sas) Cpead A e lilaa¥) eASA aaluy oS

L) 3l 5 Aaliy) o el oS3 i L

filiss sl b oelilaall olSA) Gadaty ddagi jall Shlaall 5 cibasdll 5yl L

BN =

Gaul) drad)
Lo el sa 322 (o sl 138 Lpanl o

dusy\SJ\J}ﬁ)E‘;anJjchLmY\ <14l e}.@é&é& ¢ goall Jarlisi,

o= lia¥) LS L aladial JOA (e Sl sall Leliad ) Xl ) oy,

S Joaill lyaniy a5 agh e )l glica s o paal) saclis,
3,10Y) Jlae (5 ealrall Cile s gall aal aal Jsa dpale e sleay Bl 5 Giall) ac,

»own =



5. (omasall pail) Gaiail Apal) il 8 Hleiin¥) dpaaly o gl 5oa0 3 dealisall,

sl daild

1. Russell, S., & Norvig, P. (2021). Artificial Intelligence: A Modern Approach
(4th ed.). Pearson.

2. Davenport, T. H., & Ronanki, R. (2018). Atrtificial Intelligence for the Real
World. Harvard Business Review, 96(1), 108—-116.

3. Brynjolfsson, E., & McAfee, A. (2017). The Business of Artificial Intelligence.
Harvard Business Review Press.

4. Kaplan, A., & Haenlein, M. (2019). Siri, Siri, in my hand: Who's the fairest in
the land? On the interpretations, illustrations, and implications of artificial
intelligence. Business Horizons, 62(1), 15-25.

5. Mariani, M., Perez-Vega, R., & Wirtz, J. (2022). Al in Marketing, Consumer

Research and Business Management. Psychology & Marketing, 39(4), 755—
760.


http://www.tcpdf.org

