
 

 قطرة منك… حياة لغيرك 

من الحملات التوعوية الناجحة التي تهدف إلى تشجيع أفراد المجتمع على  “قطرة منك… حياة لغيرك”تعُد حملة 
التبرع بالدم بشكل منتظم، لما له من دور كبير في إنقاذ حياة المرضى والمصابين. اعتمدت الحملة على رسائل  

ساهم في   إنسانية مؤثرة توضح أن دقائق قليلة من وقت المتبرع قد تمنح شخصًا آخر فرصة جديدة للحياة، مما
 تعزيز الشعور بالمسؤولية الاجتماعية لدى الجمهور.

استهدفت الحملة فئة الشباب وطلاب الجامعات وأفراد المجتمع القادرين على التبرع، وذلك لأنهم يمثلون النسبة 
الأكبر من الأشخاص المؤهلين للتبرع بالدم. كما استخدمت الحملة وسائل إعلام متنوعة مثل منصات التواصل  

لإضافة إلى تنظيم حملات ميدانية داخل الجامعات الاجتماعي، والملصقات التوعوية، ومقاطع الفيديو القصيرة، با
والمراكز التجارية بالتعاون مع المستشفيات وبنوك الدم، مما ساعد على وصول الرسالة إلى أكبر عدد ممكن من  

 الأشخاص. 

، حيث ركزت على قصص حقيقية  الجانب الإنساني والعاطفيومن أهم أسباب نجاح الحملة أنها اعتمدت على 
“قطرة منك… لأشخاص أنقذتهم عمليات نقل الدم، وهو ما جعل الرسائل أكثر تأثيرًا وإقناعًا. كما كان الشعار 

 بسيطًا وسهل الحفظ، ويعبر مباشرة عن فكرة الحملة وأهدافها. حياة لغيرك”

تميزت الحملة أيضًا باستخدام عناصر إبداعية في تصميم المحتوى الإعلامي، مثل الألوان الحمراء التي ترمز  
إلى الدم والحياة، والإنفوجرافيك الذي يوضح فوائد التبرع وشروطه، إضافة إلى مقاطع الفيديو القصيرة والرموز  

( التي تمُكن الأشخاص من حجز موعد للتبرع بسهولة. كما شجعت المشاركين على  QR Codeالإلكترونية )
مشاركة تجربتهم عبر وسائل التواصل الاجتماعي باستخدام وسم خاص بالحملة، مما ساهم في انتشارها بشكل  

 أوسع.

في رأيي، تعُد هذه الحملة نموذجًا ناجحًا للحملات الإعلامية التوعوية؛ لأنها جمعت بين الرسالة الإنسانية،  
والتخطيط الجيد، والتصميم الإبداعي، واختيار الوسائل المناسبة للوصول إلى الجمهور المستهدف. وقد حققت 

لمجتمع على المشاركة في هذا العمل الإنساني، مما  أهدافها من خلال زيادة الوعي بأهمية التبرع بالدم وتشجيع ا
 يعكس أهمية الإعلام في إحداث تغيير إيجابي في سلوك الأفراد وخدمة المجتمع. 
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