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تفسير النتائج
ومدىالنتائجتدلالاتوضيحفييسُهمحيثالعلمي،البحثفيأساسيةخطوةالنتائجتفسيريُعد

لتحديدابقة،السبالأدبياتبربطهإلاالتفسيرهذايكتملولا.وفرضياتهاالدراسةأهدافمعانسجامها
عمفالمقارنة.جديدةرؤيةتقدمأوالأخرىالدراساتإليهتوصلتماتدعمالنتائجكانتإذاما

المعرفيرالإطاضمنالبحثقيمةمنوتعززللنتائج،الأوسعالسياقفهمللباحثتتيحالأدبيات
المتاح
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: البحث الاول   

ومية بمدينة ممارسات القيادة التحويلية وعلاقتها بالروح المعنوية لموظفي المؤسسات الحك
الرياض 

:الرابط 
https://lib.midocean.ae/ar/research/1685
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:تقييم طرق عرض النتائج واتفاقها مع الدراسات السابقة  -١

عاد القيادة تم عرض النتائج بشكل منظم واستخدم الباحث تحليل بيرسون للارتباط بين اب-
.التحويلية والروح المعنوية 

ولت العلاقة أشار الباحث إلى ان نتائج الدراسة تتفق مع العديد من الدراسات السابقة التي تنا-
بين القيادة التحويلية والروح المعنوية
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هل تم شرح أسباب اتفاق النتائج مع الدراسات السابقة ؟-٢

مكن التعرف على لم يشير الباحث لأسباب اتفاق النتائج بالدراسات السابقة بشكل مباشر لكن ي-
ور بالانتماء ذلك من خلال توضيح خصائص القيادة التحويلية التي تحفز الافراد وتمنحهم شع

يزا للموظفين   والتحديات الحالية في القطاع الحكومي التي تتطلب أنماط قيادية اكثر دعما وتحف-
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:مدى ارتباط النتائج بالدراسات السابقة -٣

قة بين القيادة ربط الباحث بين نتائج الفرضيات ونتائج الدراسات السابقة في تفسير العلا-
التحويلية والروح المعنوية 
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: البحث الثاني   

البنوك دراسة اثر الاتصالات التسويقية المتكاملة في تحقيق الولاء للعلامة التجارية في
تطبيقية على بنك الرياض 

:الرابط 
https://mojr.midocean.edu.km/researches/b380436e-a774-47df-93db-3ad2e9169f09
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:تقييم طرق عرض النتائج واتفاقها مع الدراسات السابقة  -١

مما يسهل تم عرض النتائج بوضوح في جداول رقمية مع تفسيرات نصية مصاحبة لكل جدول-
الربط بين البيانات والتحليل 

تم تقسيم النتائج حسب الفرضيات مما يعزز التنظيم المنهجي -
ة المتكاملة أوضحت النتائج وجود علاقة إيجابية ذات دلالة إحصائية بين الاتصالات التسويقي-

وتحقيق الولاء للعلامة التجارية 

:٣كما يتضح ذلك بالجدول 
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هل تم شرح أسباب اتفاق النتائج مع الدراسات السابقة ؟-٢

تفاعل ذكر الباحث الى ان نتائج الدراسة تدعم فعالية أدوات الاتصالات التسويقية وتعزز-
العميل وارتباطه بالعلامة التجارية كما اشارت لذلك الدراسات السابقة 
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:مدى ارتباط النتائج بالدراسات السابقة -٣

حدود ربط الباحث بين النتائج العامة للدراسة ببعضها مع الدراسات ذات الصلة بشكل م-
ومختصر 
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