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Introمقدمة عن أستاذ المقرر
Lecture

.أستاذ الإعلام الرقمي المساعد بكلية الإعلام والتسويق 

حاصلة على درجة الدكتوراه في الإعلام الرقمي تخصص التصميم الرقمي ، 

لديها خبرة. ودرجة الماجستير في الصحافة تخصص التصوير والإخراج الصحفي 

أكاديمية متنوعة بالعمل بالجامعات في جمهورية مصر العربية والمملكة 

العربية السعودية ، كما لديها خبرة عملية بالعمل كمصمم جرافيكي لعدة 

.شركات محلية ودولية

نشر أبحاث حول فوضى المعلومات وتأثيرها على : ومن اهتماماتها البحثية 

مصداقية شبكات التواصل الاجتماعي ، وتوظيف شبكة الإنترنت في العمل 

"الإنترنت والوسائط المتعددة"كتبكما صدر . التطوعي للأطفال 

. "هندسة الإقناع في عصر الذكاء الاصطناعي: سيكولوجية التسويق الرقمي"و
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مقرررالإعلان رررحفعلاوارررويقعالاوقمرررو تعلاوا  رررقع ررروع  ا ررر ع       

العأكاد  يرر ع يمي يرر ع مررقويرع دررو اع رريلإلا علاودررح ع ررقعم رر

قعلان حمعلاوا  ق،ع وير ع ققريمعلاو قرالإعومدرح علاورر بع اف روفع ر

لاوا  قع دو اعموالإلا ومع قعكقا  عا ا يمعلان حنا عالاوقمو ت

وا  ير ،ع شكلعشامل،عسولاءع قعلاووسائطعلاوققميي  عأاعلاووسائطعلا

 ع  رراع مررا مع ررزع ير رررع رريلإلا علاودررح ع ررقعلا قكررالإعأ كررالإع  حنيرر

 عوكقا  ع اكرعلاو قالإع مزعلاو ولانبعلاوققني. دا ق ع يّاو عالاحترلا ي 

لا ي يا عا ا يمعلاواساو علان حني ،ع انضا  ع د يتعأحري علاسرترع

حًع ضر. ا ناصرعلاوقمو تعلاوا  قعا  ريلادعطدر ع مرو قي عنا ور 

ويي ع بعلاسقخيلامع قنيا علاوركاءعلالاصدنا قع قعلان حنا علاوار

. لاوا  ي 

توصيف المقرر

Intro 

Lecture 

 

Course Descriptionتوصيف المقرر . 1➢
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Course Outcomesمخرجات التعلم      . 2➢

:في نهاية المقرر، سيكون الطلاب قادرون على ما يلي

. لان حفعلاواويقعالاوقمو تعلاوا  قع وم1.

.رصد الفروق بين الإعلان الصحفي الرقمي والإعلان المطبوع2.

.التعرف على عناصر الرسالة الإعلانية3.

  أن يكتببإ لاعلانبباف صببحفياف ي وأن يعببرف أنبب  ل بب وك عبب   بب  لببا يكتببب4.

.ألام القانون 

بدعبب ي واسببتظدام اللفبباد والكلمببا  بدقبب5. ة ابتكببار أاكببار لاعلانيببة ل 

.  للتعبير عنها 

بدع اي اكرت  وعناصره تصميم 6. .لاعلان صحفي ل 
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Course Outcomesمخرجات التعلم      ➢

اببة توظيف أدوا  وتطبيقا  الذ اء الاصبطناعي ابي  ت6.

. وتصميم الرسالة الإعلانية 

ن ابي لجباك الإعبلا: رصد الاتجاها  والابتكبارا  الحديةبة7.

ي الصببحفي الرقمببيي لةبب  تكنولوويببا الواقبب  الاا ا بب

.والذ اء الاصطناعيCGIوالواق  المعزز وتقنية 

ي ي عسرترلا الاسقخيلامعلالالاوقمو تعلاوا  قع دو اعموالإلا ع8.

.لاو ناس  عولإ حفعلاواويق

.لاوقيلإةع مزع  يلادعطد ع مو قي عنا و 9.



التقييم الطلابي3.➢

"اختياري"تكليف تطبيقي  نقاش أسبوعيةةحلق



التقييم الطلابي3.➢

الاختبار النهائياختبار أسبوعي

8

درجات



موضوعات المقرر.4➢



Introموضوعات المقرر➢
Lecture

لفهوم الإعلان ) لقدلة اي الإعلان الصحفي والت ويق الرقمي 1.

ن الصحفي والت ويق الرقمي وأهمية    لنهما ي الفرق بين الإعلا

الصحفي الرقمي والمطبوع ي خصائص الإعلان الصحفيي الإعلان 

( عملية اتصاليةي ووظائف الإعلان الصحفي 

نشأة وتطور الإعلان الصحفي ولحددا  الإعلان الصحفيي وأنواع 2.

.الإعلانا  الصحفية

Headlineعنوان الإعلان (: عناصر الإعلان الصحفي)الرسالة الإعلانية 3.
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Body Copyالنص الإعلاني 4.

أو ايديوGraphicsصور أو رسوم أو حر ة : العناصر الجراايكية5.

Colorsاللوان اي الإعلان الصحفي 6.

سس لراح  تصميم الإعلان الصحفيي وال: تصميم الإعلان الصحفي 7.

.لصحفيالفنية لتصميم الإعلان الصحفي ي وأساليإ تصميم الإعلان ا

( أنواع الت ويق الرقمي وخصائص  وأهداا : ) الت ويق الرقمي8.

موضوعات المقرر➢
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أسس الت ويق الرقمي واس اتيجيات 9.

عناصر الظطة الت ويقية : الظطة الت ويقية10.

أدوا  وتطبيقا  الذ اء الاصطناعي الم تظدلة اي لانتاج 11.

.وت ويق الإعلان الصحفي

.لراوعة المقرر ولعراة طريقة الاختبار النهائي12.

.الاختبار النهائي 13.

موضوعات المقرر➢



أصبح الإعلان ل  اللور التي تشغ  حيزاف  بيراف اي حياتنا 

اليوليةي خاصة وأن  أصبح وزءاف لا يتجزأ ل  حر ة التطور 

التكنولووي وثورة الاتصالا  التي يشهدها عصرنا الراه ي 

حيث نما الإعلان ل  تطور العلاقا  الاوتماعية 

والاقتصادية والتجاريةي وساعد  على تطوره وبروزه عدة 

عوال  أهمها التنالي السري  اي عدد ال كان وتنوعهم 

الديموورااي وتوزيعهم الجغرااي الذي دعا لالى ضرورة 

تطور طرق النق  ؛ لما وع  البضائ  أسه  انتشارافي 

.وشديدة التنوع وصعبة الاختيار

مقدمة➢
Intro 

Lecture
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Lecture

لقطاعبا ي لان التطورا  التكنولووية الكبيرة التي يشهدها العالم اليوم تر ت آثارها على وميب  ا

 بة الرقميبة؛ وار ت على الشر ا  التجارية لمارسة أنشطتها الت بويقية وال ويجيبة  بم  البي

 ا  ولع  أبرز لا أارزت  هذه التطورا  بروز لفهوم الإعلان الرقمي الذي اتح آااقاف واسعة للشرب

ا ؛ بهبدف ورواك العماك لل ويج ع  لنتجاتهم ب هولة عبر الإن نبتي البذي أصببح للي باف بالإعلانب

  ابلا يكبباد الم  بتظدم يفببتح لوقعباف أو يشبباهد لقبباط. الوصبوك لالببى ومهبور واسبب  عببر الإن نببت

.يايديو أو ي حم  للفاف لالا ويجد لاعلانا ي    هذا عبارة ع  لؤشرا  تؤ د أهمية الإعلان الرقم

نبين ونظراف لتوو  الجمهور للصحف الإلك ونية أ ثر ل  الصحف المطبوعبةي هبو لبا داب  المعل

ا  لموا بة هذا التطور على نطاقاف واسعاف والاهتمبام ببالإعلان الرقمبي حتبى أصببح يحتب  ل باح

.واسعة اي الصفحا  الرئي ية أو صفحا  لتظصصة للإعلانا  اي لواق  الصحف
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Lecture

ما ويرتبط الإعلان الرقمي والت ويق الرقمي ارتباطاف وثيقافي ولكنه

يشير و. لفهولان لظتلفان اي لجاك ترويج العماك التجارية عبر الإن نت 

ل ل  أو الإعلان الرقمي لالى استظدام الإن نت والقنوا  الرقمية لل ويج ل

الظدلا  أو العلالا  التجارية أو الشر ا ي ويتضم  لانتاج لاعلانا  

لالى ل تهداة ونشرها ل  خلاك لنصا  لظتلفة عبر الإن نت للوصوك

ز ويهدف الإعلان الرقمي لالى تحقيق نتائج اورية وتعزي. ومهور لحدد 

اء المبيعا  على المدى القصير ل  خلاك زيادة حر ة المرور وزيادة الشر

الإعلانا  : ول  أنواع الإعلانا  الرقمية.وزيادة الوعي بالعلالة التجارية

المداوعة على لحر ا  البحثي ولاعلانا  الم احا  ي ولاعلانا  لنصا  

.التواص  الاوتماعيي ولاعلانا  الفيديوي والمحتوى المدعوم
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Lecture

لجموعة واسعة ل  النشطة ول  ناحية أخرىي يشم  الت ويق الرقمي

استظدام التي تهدف لالى تنظيم وترويج وبي  المنتجا  أو الظدلا  اي ال وق ب

لاء أي لان  عبارة ع  نهج اس اتيجي لجذب العم. القنوا  والتقنيا  الرقمية

.  المحتملين ولاشرا هم وتحويلهم لالى عملاء اعليين على المدى الطوي 

ي ويشم  الت ويق الرقمي لجموعة ل  التكتيكا  والنشطةي تتمة  ا

ي والت ويق (SEO) الإعلان الرقميي وت ويق المحتوىي وتح ين لحر ا  البحث

ت ويق عبر لنصا  التواص  الاوتماعيي والت ويق عبر البريد الإلك ونيي وال

االهدف ل  الت ويق الرقمي هو بناء الولاء بالعلالة التجاريةي . المؤثر 

مو وتأسيس حضور قوي عبر الإن نتي وتعزيز العلاقا  ل  العملاءي ودا  الن

.الم تدام للأعماك؛ أي أن الإعلان يعتبر وزء ل  الت ويق الرقمي
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ة االإعلان الرقمي اي المقام الوك ير ز على نتائج المبيعا  قصير

لمدىي المدىي اي حين الت ويق الرقمي يتظذ نهجاف أ ثر شمولية وطوي  ا

اليإ حيث يهدف لالى لانشاء اس اتيجية ت ويقية شاللة تجم  بين أس

  الولاء لظتلفة لتحقيق أهداف تجارية أوس  تتجاوز المبيعا  الفوريةي لة

.للعلالة التجاريةي والاحتفاد بالعملاءي وقيمة العمي  لدى الحياة

  لالى ي  ون  يصاالإعلان عنصر أساسي واعاك لنجاح الت ويق الرقمي

حفزة الم تهلك بدون عناءي ويولد استجابة اورية؛ نظراف لن  يقدم رسال ة ل 

غنية بالمعلولا  وتحث الجمهور على شراء المنتجا  بهدف   إ 

أحد الدوا  لذا االإعلان. ر اهم؛ لما يزيد ل  تفاعلهم ل  الإعلان 

للمنتجا  ال ويجية التي تعتمد عليها المؤس ا  المظتلفة اي الت ويق

.  أو الظدلا  التي توارها لجمهورها الم تهدف 
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الرقمي قوالت وي الإعلان اي الحديةة وتطبيقات  الاصطناعي الذ اء

  لمشهدا اي للتغيير الكبرى المحر ة لقوةا الاصطناعي الذ اء يمة 

 ونليك تقليدية أتمتة أداة ردجل  ون  تجاوز حيث يالمعاصر الرقمي

. ميالرق والت ويق الإعلان حملا  صياغة اي اس اتيجياف  شريكاف 

  يلتعددة لاعلانية ن خ توليدعلى المعل  ي اعد االذ اء الاصطناعي

  واق اح يلاعلان لك الن إ الجمهور وتحديد يتلقائياف  واختبارها

  سلوك تحلي على الم وق ي اعد ما .للنشراللة  التوقيت

.ال وق باتجاها  والتنبؤ يالمحتوى وتظصيص يالعملاء
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  الرقميوالت ويق  الإعلان اي الاصطناعي الذ اء استظدالا 

 الرقميةالصحفية الإعلانا  ونشر لانتاج أساليإ اي وذرياف  تحولاف  الاصطناعي الذ اء أحدث

:التالية المحاور خلاك ل 

  لاتظاذا على تحث وذابة لاعلانية نصوص لانشاء: الإعلاني والمرئيالمحتوى توليد1.

  صور توليد وانإ لالى يالم تهدف الجمهور وتناسإ (CTA) للإوراء الفوري

.بدقة الجودة عالية لاعلانية ولاسكتشا 

 أاكار واق اح  اللة ت ويقي لحتوى وداوك بناء :للحملا  الإس اتيجي التظطيط2.

.الاصطناعي للذ اء لحددة سياقية أدوار على لبنية لابداعية حملا 

 اي يةالإعلان الم احا  شراء الاصطناعي الذ اء يتيح:  للإعلانا البرالجي الشراء3.

  إالمناس الإعلان و   يضم  لما ياورياف  ولادارتها الإلك ونية والصحف المواق 

.استجابة الف ا  ل ثر المناسبين والوقت المكان اي
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  الرقميوالت ويق  الإعلان اي الاصطناعي الذ اء استظدالا 

  الفردية والاهتمالا  التصفح أنماط بتحلي  الاصطناعي الذ اء يقوم :الجمهور استهداف4.

 .حدة على ل تظدم لك  الإعلانية الرسالة تظصيصلللم تظدلين

  لنها    أداء وتقييم لاعلانية نماذجأداء عدة  اختبار :A/B Testing) لحظياف  الحملا  أداء تح ين5.

. فاءة ال ثر الإعلان نحو الميزانيا  وتووي  الفعلي الوقت اي

  ع  والإوابة ال اعة لدار على لظصص دعم تقديم :الفوري والدعم العمي  تجربة تح ين6.

.Chatbotsالذ ية بو  الشا  أوهزة عبر الاستف ارا 

 ة ل قبليةالم ت الم تهلك سلو يا  لتوق  التاريظية البيانا  استظدام: التحلي  التنبؤي7.

.الظدلة ع  التوقف أو الشراء احتمالا 

  لفهم الصحفلواق  و الرقمية المنصا  عبر الجمهور يكتب  لارصد :  المشاعر تحلي 8.

.لبكراف  الزلا  وتدارك انطباعاتهم
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Prompt Engineering:الرقمي الإعلان والت ويق ايهندسة الوالر 

 المووهة النصية والمدخلا  التعليما  صياغة وا  علم بأنها الوالر هندسة ت عرف

  ل  لمكنة لظروا  أاض  على الحصوك لضمان التوليدي الاصطناعي الذ اء لنماذج

.الت ويقية للأهداف والملائمة يالتناسق يالدقة حيث

 لاكاستغ ل  والمعلنين الم وقين تمكّ  التي الساسية المهارة الوالر هندسة ت عد

  رالاكا يحوّك الذي الجسر اهي ؛ فاءة بأقصى التوليدي الاصطناعي الذ اء طاقا 

قن لاعلانية نصوص لإنتاج الظوارزليا  ت ووّ  دقيقة تعليما  لالى الاس اتيجية   يعةل 

 وصلةب هي الوالر هندسةا. الم تهدف الجمهور طبيعة تناسإ لبتكرة لرئية وتصاليم

 ام  ؛الاصطناعي للذ اء والموو  القائد هو والم وق المصمم يظ  حيث يالابتكار

.اس اتيجي شريك لالى آلي لنفّذ لجرد ل  بالداة يحلّق التووي  رؤية يمتلك
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:المكونا  الساسية لكتابة اللر الفعاك

 م يتض أن يجإ يالاصطناعي الذ اء نماذج ل  اح ااية لظروا  على الحصوك لضمان

:التالية العناصر اللر

  تابة اي خبيراف  بصفتك" :لةاك) تمةيلها للنموذج ينبغي التي الشظصية تحديد:  الدور1.

الصحفية الرقمية الإعلانا 

 لمنصة قصيرة لاعلانية صيغ 3ا تإ" :لةاك. بدقة المطلوب تحديد: المهمة2.

.لالك ونية

.علانالإ ل   والمو والجمهور المنتج تفاصي  تو يح: الم تهدف والجمهور ال ياق3.

(لالخ يلاقناعية يتحفيزية يرسمية) المطلوبة النبرة تحديد: والنبرة السلوب4.

  أو يااستظداله الواوإ المفتاحية الكلما  يالكلما  عدد تحديد: والمحددا  القيود5.

.استبعادها المطلوب المظروا 
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: ألر  عيف1.

انشئ صورة اعلان لعصير  و تي  

Fresh Juice

: ألر قوي2.
.للإعلانات جرافيكي مصمم أنت :الدور•

 رأسية إعلانية للوحة واقعية لقطة أنشئ: المهمة•

 تجاري لمبنى الزجاجية الواجهة على مُثبتة ضخمة

.حديث

  ةالمدين لسكان موجه طرقي إعلان: والجمهور السياق•

.نهارال خلال والحيوية الشديد بالانتعاش الشعور لإثارة

 ،جومان) الفواكه قطعه ب زجاجي كوب:تفاصيل المنتج•

  ثرتنا مع ،الثلج ومكعبات (توت ،أناناس ،كيوي ،فراولة

..الكوب حول والثلج العصير لقطرات حيوي

  كلمة) "Fresh Juice" النص كُتب اللوحة أعلى :النص•

Fresh و البرتقالي باللونJuice الأخضر باللون.

  ونبرة ،ياحتراف سينمائي تجاري تصوير: والنبرة الأسلوب•

.والطاقة بالنشاط مفعمة

.8K فائقة دقةال: والفنيات المحددات•

:اعي ألةلة لكتابة اللر للذ اء الاصطن



طا   ➢
: قعطقامع رهعلاو واضرة،ع  كنناعأفعنمقنقجعأف

  يدةل اع أداة لجرد الاصطناعي الذ اء يعد لم: أداة لجرد وليس ياس اتيجي شريك الاصطناعي الذ اء•

 .يراع  ب  يالبشري الدور يلغي لا لكن  .والتصميم النصوص و تابة الاكار توليد اي شريكاف  أصبح ب 

 .الجمهور واهم الاس اتيجية صاحإ يبقى والم وق .والذوق البصرية الرؤية صاحإ يبقى المصمم

.لظروات  ويوظّف الاصطناعي الذ اء يووّ  و لاهما

  مهورالج واهم النقدي والتفكير الإبداع اي الساس هو الإن ان يبقى: الساس هو البشري العنصر•

 لشاعر لستلا التي تلك تبقى الناوحة الإعلانية الرسالة لك  يتتطور االتكنولوويا .بالخلاقيا  والالتزام

.احتياوات  وتلبي الجمهور

  لا أن  لالا يالبالغة أهميت  ورغم .الت ويق أدوا  ل  أداة الإعلان: الت ويق لنظولة ل  وزءالإعلان •

  الذي هو الناوح االت ويق .الت ويقي المزيج عناصر بقية ل  تكال  دون بمفرده النجاح تحقيق يمكن 

 الت ويق اهم يتق  ل .قرار    قلإ اي العمي  ويض  يوال ويج والمكان وال عر المنتج بين يوازن

.ةول تدال ناوحة تجارية علالا  وبناء ال وق اي التأثير لفاتيح يمتلك يالشاللة بمنظولت 



تمنياتي بالتوفيق
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