


















تحليل أثر إدارة ا?شاريع على فعالية استراتيجيات التسويق الرقمي في الشركات الناشئة. .1
تحديد اQساليب ا?ستخدمة في دمج إدارة ا?شاريع ضمن خطط التسويق الرقمي. .2

استكشاف التحديات التي تواجه الشركات الناشئة في هذا السياق. .3
اقتراح نموذج تطبيقي [دارة ا?شاريع يعزز من فعالية الحمZت التسويقية الرقمية. .4

تقديم توصيات عملية للشركات الناشئة لتحسf نتائج التسويق الرقمي من خZل ا[دارة الفعالة للمشاريع .5

هناك عHقة طردية بE تطبيق مبادئ إدارة ا=شاريع وفعالية استراتيجيات التسويق الرقمي في الشركات الناشئة. .1
استخدام أدوات إدارة ا=شاريع يسهم في تحسE التنسيق والتنفيذ في الفرق التسويقية. .2

تواجه الشركات الناشئة صعوبات تنظيمية وبشرية عند دمج إدارة ا=شاريع في استراتيجياتها التسويقية .3

                    إدارة ا&شاريع
                           ↓

                   التنظيم - التخطيط - التنفيذ
                           ↓

         ⇨ ⇨ ⇨ تحس@ فعالية التسويق الرقمي ⇦ ⇦ ⇦
                           ↓

     (قياس اOداء - اEستهداف - التفاعل - العائد على اEستثمار)
                           ↓

                    نجاح الشركات الناشئة

تم اتباع ا&نهج الوصفي التحليلي ومنهج دراسة الحالة في هذه الدراسة، وذلك بهدف التعرف على دور إدارة ا&شاريع 
في تعزيز فعالية استراتيجيات التسويق الرقمي داخل الشركات الناشئة.

وقد تم اختيار شركة ناشئة كعينة للدراسة، وجمع البيانات من خ[ل مقاب[ت شبه منظمة مع عدد من العاملY في إدارات 
ا&شاريع والتسويق، باgضافة إلى تحليل بعض الوثائق الداخلية ذات الصلة.



ستجُرى الدراسة ا0يدانية على عينة من الشركات الناشئة في ا0ملكة العربية السعودية، 
خصوصًا في القطاعات التي تعتمد بشكل أساسي على التسويق الرقمي مثل التقنية، 

التجارة اXلكترونية، والخدمات الرقمية. سيتم التواصل مع فرق التسويق ومدراء ا0شاريع 
لجمع البيانات

يتكون مشروع البحث من الفصول التالية:

الفصل ا:ول: ا9قدمة
يتضمن هذا الفصل خلفية البحث، مشكلة الدراسة، أهدافها، أهميتها، تساؤGت أو فرضيات البحث، وحدود ومصطلحات الدراسة.

الفصل الثاني: اUطار النظري
يتناول ا9فاهيم النظرية ا9تعلقة بإدارة ا9شاريع والتسويق الرقمي، والع`قة بينهما، باUضافة إلى نماذج تطبيقية ذات صلة.

الفصل الثالث: الدراسات السابقة
يستعرض هذا الفصل أبرز الدراسات ا9حلية والعا9ية التي تناولت موضوع البحث، مع تحليل أوجه اGتفاق واGخت`ف، واستخ`ص الفجوات البحثية.

الفصل الرابع: منهجية الدراسة
يوضح ا9نهج ا9تبع في البحث، أدوات جمع البيانات، مجتمع وعينة الدراسة، وأساليب التحليل ا9ستخدمة.

الفصل الخامس: النتائج وتحليلها
يُعرض فيه نتائج الدراسة ا9يدانية وتحليلها وربطها بتساؤGت وفرضيات البحث.

الفصل السادس: اGستنتاجات والتوصيات
يشمل أهم اGستنتاجات التي توصل إليها الباحث، والتوصيات ا9وجهة للشركات الناشئة، باUضافة إلى مقترحات :بحاث مستقبلية.
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