[image: A logo for a university

Description automatically generated]جامعة ميدأوشن
كلية الإعلام والتسويق
بكالوريوس الإعلام الرقمي 






خطة بحثية مقدمة لدرجة البكالوريوس في الإعلام الرقمي 
"دور الإعلان الرقمي في تعزيز الهوية البصرية وتأثيراته النفسية لدى الجمهور(دراسة ميدانية على عينة من الشباب)"


إعداد: ندى عايد عاشور
الرقم الأكاديمي:٢٢٢٠٠٠٥٦٧
إشراف: 
د. توفيق عمري

2026 



[image: A logo for a university

Description automatically generated]Midocean University
College of Media and Marketing
Bachelor of Digital Media 




A Research Proposal Submitted in Partial Fulfillment of the Requirements for the Bachelor of Digital Media

The role of digital advertising in enhancing visual identity and its psychological effects on the audience (a field study on a sample of youth)


Prepared by: Nada ayed Ashour
ID:222000567
 
Supervised by:
Dr. Tewfik amri


2026


إشكالية البحث: 

تزايد استخدام الإعلان الرقمي على المنصات الإلكترونية والاجتماعية جعله أحد أهم أدوات التواصل التسويقي، مع دور متنامٍ للهوية البصرية في بناء صورة قوية للعلامات التجارية، بينما تظهر تأثيرات نفسية على الشباب الذين يمثلون شريحة نشطة في الفضاء الرقمي، ما يطرح الحاجة لدراسة العلاقة بين الإعلان الرقمي والهوية البصرية وتأثيراته على هذا الجمهور. وتنبع أهمية اختيار هذا الموضوع من الاعتماد المتزايد على الإعلانات الرقمية، وندرة الدراسات المحلية التي تناولت تأثيرها النفسي، ورغبة الباحث في فهم كيفية تعزيز الهوية البصرية بوسائل رقمية فعّالة.

تهدف الدراسة إلى تحليل دور الإعلان الرقمي في تعزيز الهوية البصرية لدى العلامات التجارية، وقياس تأثيراته النفسية على الشباب، وتحديد مستوى وعيهم بالهوية البصرية وتأثيرها على تصوراتهم وسلوكياتهم، إضافةً إلى تقديم توصيات عملية لتعزيز فاعلية الإعلانات الرقمية. وتكمن أهمية الدراسة في تطوير المعرفة العلمية والتطبيقية للمختصين في التسويق، وفهم التأثير النفسي على الشباب، مما يسهم في توجيههم نحو استهلاك واعٍ للمحتوى الرقمي.

تشتمل الدراسة على مفاهيم أساسية تشمل الإعلان الرقمي، والهوية البصرية، والتأثير النفسي، والشباب (الفئة العمرية 18–30 عامًا)، بينما يتبع البحث المنهج الوصفي التحليلي باستخدام أدوات الاستبيان والمقابلات نصف المنظمة وتحليل محتوى الإعلانات الرقمية. ويستهدف البحث مجتمع الشباب من الجنسين، بعينة عشوائية أو شبه عشوائية مكونة من 150–200 مشارك، لضمان تمثيل النتائج بدقة.

وتتجلى أبعاد المشكلة في البعد الإدراكي المتمثل في قدرة الإعلانات الرقمية على ترسيخ الهوية البصرية في ذهن الشباب، والبعد النفسي المتعلق بتأثيرها على مشاعرهم وسلوكياتهم الاستهلاكية، والبعد الاجتماعي المرتبط بتفاعل الشباب مع العلامات التجارية. وتستحق هذه الدراسة البحثية لأن نتائجها ستوفر فهمًا علميًا وميدانيًا لكيفية تصميم إعلانات رقمية فعّالة، تجمع بين تعزيز الهوية البصرية وتحقيق تأثير نفسي إيجابي على الشباب.










 أولاً: تساؤلات البحث
1. ما مدى إدراك الشباب للعناصر المكونة للهوية البصرية في الإعلانات الرقمية؟  
2. كيف تسهم الإعلانات الرقمية في تعزيز الهوية البصرية للعلامات التجارية؟  
3. ما التأثير النفسي الذي تتركه الإعلانات الرقمية ذات الهوية البصرية القوية على الجمهور المستهدف؟  
4. هل تختلف استجابات الشباب للإعلانات الرقمية بناءً على درجة وضوح الهوية البصرية؟  
5. ما العلاقة بين تكرار التعرض للإعلانات الرقمية وتكوين انطباع إيجابي عن العلامة التجارية؟  

***

 ثانياً: فرضيات البحث
1. هناك علاقة إيجابية ذات دلالة إحصائية بين وضوح الهوية البصرية في الإعلان الرقمي ومستوى إدراك الجمهور لها.  
2. تؤثر جودة التصميم البصري في الإعلان الرقمي على الانطباع النفسي والعاطفي لدى الشباب.  
3. يؤدي تكرار التعرض للإعلانات الرقمية ذات هوية بصرية مميزة إلى زيادة الولاء للعلامة التجارية.  
4. تختلف التأثيرات النفسية للإعلانات الرقمية باختلاف نوع المحتوى البصري (ألوان، خطوط، رموز، أنماط).  
5. الإعلانات الرقمية التي تعكس هوية بصرية متسقة تحقق فعالية تواصلية أعلى من الإعلانات العشوائية بصريًا.  

***
 ثالثاً: دراسات سابقة مرتبطة بالموضوع

- **دراسة (Alalwan, 2022)** حول تأثير التسويق عبر وسائل التواصل الاجتماعي على إدراك العلامة التجارية، ووجدت أن التفاعل البصري الإبداعي يعزز ثقة المستهلك بالعلامة.  
- **دراسة (Keller & Lehmann, 2021)** عن بناء هوية العلامة التجارية، وأكدت أن الهوية البصرية عنصر أساسي في استراتيجية العلامة طويلة المدى.  
- **دراسة عربية (السيد، 2020)** تناولت تأثير الألوان في الإعلان على السلوك الشرائي لدى فئة الشباب، وأظهرت أن الألوان المرتبطة بالعلامة تشكل دلالة نفسية قوية.  
- **دراسة (Kotler & Armstrong, 2019)** عن التفاعل النفسي للمستهلك مع الإعلان الرقمي وتأثير الإبداع البصري على إدراك القيمة.  

***
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