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3. دراسة محمد عبد الحميد (2013) تناولت هذه الدراسة تأثير وسائل الإعلام الجديدة على تشكيل الرأي العام في المجتمع، حيث ركزت على دور الإنترنت ومواقع التواصل الاجتماعي في نشر المعلومات بين الأفراد. وأشارت الدراسة إلى أن الإعلام الرقمي ساهم في زيادة تدفق المعلومات بشكل كبير، إلا أن هذا التدفق قد يؤدي أحيانًا إلى انتشار الأخبار غير الدقيقة أو المضللة، خاصة في ظل غياب الرقابة الإعلامية. كما أكدت الدراسة أن الأخبار المضللة قد تؤثر على إدراك الأفراد للواقع الاجتماعي والسياسي، مما يجعل من الضروري تعزيز الوعي الإعلامي لدى المستخدمين. المصدر: محمد عبد الحميد (2013) نظريات الإعلام واتجاهات التأثير.
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