
 
 
 
 
 
 

 

 

 

 

 

ر تصميم ي بوست علان   إ

ات ي يج رات : الاست دمة  المستخ

ر .1 ي ث أ  (Primacy Effect) الصدارة ت

عت ة وُض ب ي مٍ الحق ارز بحج ي ب علها واسعة مساحات مع التصميم مركز ف ت ما أول تج اه يلف ب ت  ان

اهد؛ اع المش الانطب ي يرسخ الأول ف ، ف اكرة ز مما الذ كر يعز ذ تج ت ي المن ف ض ع عليه ويُ  طاب

. امة خ  الف

يت .2 ب ث  (Anchoring) السعري الت

ل ريال( 4,800) الأصلي السعر عُرض ب ديد السعر ق قطة ليكون ريال( 3,900) الج ة ن عي  مرج

؛ ة ارن عل مما للمق ديد السعر يج ر الج كث ة أ ي ب اذ ح ج عوراً العميل ويمن مةٍ على بحصوله ش ي ية ق ز  مج

ابل عه. ما مق  يدف

صم .3 كي الخ  (Smart Discount) الذ

صاح تم مة عن الإف ي صم ق اً الخ لغ دياً مب ق حاً ن ر واض ّ اً ريال( 900 )وف ة عن عوض سب ؛ الن وية  المئ

عد ا ويُ ر الأسلوب هذ كث ة أ اعلي ي ف ات ف تج عة المن ف ه السعر؛ مرت عل لأن مة يج ي ر ق ي  ملموسة التوف

ي وأسهل . ف  الإدراك

 

 



م استدارة .4  (Round Number) الرق

ير ت ذ ريال(؛ 3,900) مستدير سعرٌ اخ ط إ ب ا يرت وع هذ ام من الن ي الأرق هن ف هلك ذ ي المست معان  ب

، امة خ ، الف ودة . والج ة ق  والث

 

ة .5 كلف تج ت ة المن  (Inherent Product Cost) الأساسي

راز تم ب ودة إ تج ج ارة المن الإش لى ب اصيل إ ف عه، ت لد مثل صن يعي الإيطالي الج ياطة الطب  والخ

، لك اليدوية رير وذ ب ع السعر لت ف ر المرت يح عب مة توض ي ة الق ي ق ي ، الحق تج ز مما للمن ة يعز ق  ث

هلك رسخ المست دراك لديه ويُ اق إ تج استحق ا المن  السعر. لهذ

 

 


