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أثر التسويق الرقمي على نية الشراء من ماركات الازياء العالمية-١

أثر استخدام أدوات التسويق الرقمي على سلوك الشراء لدى طلاب الجامعات الخاصة في عمان-٢
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أثر التسويق الرقمي على نية الشراء من ماركات الازياء العالمية-١

:النتائج 

لانحدار الخطي استخدمت الدراسة تحليل ا. نتائج الدراسة تشير إلى أن التسويق الرقمي يؤثر بشكل ملحوظ على نية الشراء من ماركات الأزياء العالمية

.لاختبار الفرضيات المتعلقة بأبعاد التسويق الرقمي المختلفة وتأثيرها على نية الشراء

:أبرز النتائج الرئيسية

: تأثير سعر المنتج. 1

لشراء للمستهلكين ية اأظهرت النتائج أن هناك تأثيراً دالاً إحصائياً لسعر المنتج على نية الشراء، مما يعزز فرضية أن السعر يلعب دوراً مهماً في تحديد ن

.في عمان 

: تقييم المشتريات. 2

جابي على بشكل إيتوصلت الدراسة إلى وجود تأثير دال إحصائياً لتقييم المشتريات على نية الشراء، مما يدل على أن مراجعات وتقييمات المنتجات تؤثر

.قرار الشراء للمستهلكين 

:التقنيات الرقمية. 3

دام كين لاستخأظهرت الدراسة أن استخدام التقنيات الرقمية يؤثر بشكل إيجابي وكبير على نية الشراء، حيث تم قياس ذلك من خلال تفضيل المستهل

.الوسائط الرقمية في اتخاذ قرارات الشراء 

:المحتوى. 4

مشجعاً على املاً تبين أن المحتوى الرقمي يلعب دوراً هاماً في تعزيز نية الشراء لدى المستهلكين، إذ يعتبر المحتوى الملائم والموجه للمستهلكين ع

.اتخاذ قرار الشراء 

:التوصيات

مات تقيياقترحت الدراسة عدة توصيات للماركات العالمية للأزياء، منها ضرورة التركيز على تسعير مناسب، وتقديم محتوى رقمي جذاب، والاهتمام ب

المشتريات، واستخدام التكنولوجيا الرقمية بفعالية لتعزيز تواجدها الرقمي وزيادة التفاعل مع المستهلكين
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أثر التسويق الرقمي على نية الشراء من ماركات الازياء العالمية-١

جالنتائدقةتحديدفيتساهممتعددةإحصائيتحليلأدواتاستخدامخلالمنيتجلىالدراسةفيالنتائجوضوح

.واستقرارها

التباينليلتحإلىبالإضافةالمختلفة،الفرضياتلاختباروالمتعددالبسيطالخطيالانحدارتحليلعلىالباحثةاعتمدت

تعُرضثحيوقوته،التأثيردلالةبتقديرتسمحالإحصائيةالأدواتهذه.المستخدمةالنماذججودةلقياسالتحديدومعامل

.واضحةإحصائيةدلالةمستوياتمعالمعيارية،وغيرالمعياريةالقيمتشملبتفاصيلالنتائج

مثال على ذلك

الدلالةاراتاختبباستخدامالفرضياتصحةمنالتحققتمحيثالارتباط،ومعاملاتالتأثيرقيممثلمؤشراتاستخدامتم

توفر.الشراءنيةهوالذيالتابع،المتغيرعلىوتأثيرهاالمستقلةالمتغيراتمنلكلالإحصائيةالأهميةلتوضيحكاختبار

الأزياءماركاتمنالشراءنيةعلىالرقميالتسويقتأثيرحولموثوقةباستنتاجاتتسمحدقيقةبياناتالنتائجهذه

.العالمية

علىالوثيقةويتحت.النتائجوتحليلالبياناتلتوضيحوأشكالجداولتشملمتعددةبصريةوسائلالدراسةاستخدمتنعم،*

ةالمعياريوالانحرافاتالحسابيةالمتوسطاتمثلتفاصيلالجداولتظهرحيثالمستخدمة،والأشكالالجداولقائمة

رضياتالفلدعماللازمةالبياناتوتوزيعاتالتحليلنماذجالأشكالتوضحكما.الدراسةبنتائجمتعلقةأخرىوتحليلات

.وتحليلها
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أثر استخدام أدوات التسويق الرقمي على سلوك الشراء لدى طلاب الجامعات الخاصة في عمان-٢

:النتائج 

:فيما يلي عرض لنتائج الدراسة المتعلقة بأثر استخدام أدوات التسويق الرقمي على سلوك الشراء لدى طلاب الجامعات الخاصة في عمان

: أثر استخدام أدوات التسويق الرقمي. 1

الاجتماعي،لالتواصشبكاتالمدونات،البحث،محركاتالمخصصة،الإلكترونيالبريدرسائلذلكفيبماالرقمي،التسويقلأدواتملحوظتأثيروجودالنتائجأظهرت

حسابيةمتوسطاتعلىالبحثومحركاتاليوتيوبعلىالفيديوهاتمثلأدواتحصلتحيثمتفاوتة،نسبيةأهميةالأدواتهذهسجلتوقد.الألعابأثناءوالإعلانات

.الطلابلدىالشراءسلوكعلىالقويتأثيرهاإلىيشيرممامرتفعة،

:تحليل الفرضيات. 2

سلوكعلىالرسائلهذهلإيجابيأثربوجودالبديلةالفرضيةوقبُلتالشراء،سلوكعلىالمخصصةالإلكترونيالبريدلرسائلأثروجودتنفيالتيالفرضيةرفضتم•

.الطلابلدىالشراء

عنللبحثعهميدفمماالألعاب،أثناءالمعروضةبالإعلاناتيتأثرونالطلابأنالتحليلاتأظهرتحيثالشراء،سلوكعلىالإعلاناتتأثيرعدمفرضيةرفضتمكذلك•

.عنهاالمعلنالمنتجاتحولالمعلوماتمنالمزيد

.الشراءيفالطلابورغبةالشبكاتهذهعلىالتفاعلبينإيجابيةعلاقةوجدتحيثالشراء،سلوكعلىالاجتماعيالتواصلشبكاتتأثيرأيضًاالنتائجأظهرت•

:التوصيات.3

ً أكثرلجعلهاالرقميةالإعلاناتعرضأساليبتحسين• .للطلابجذبا

ً تلعبكونهاالرقميةالألعابداخلالإعلاناتتكثيف• .الطلاباستقطابفيفعالاً دورا

.عنهادقيقةومعلوماتواقعيةصورةلتعكسالإلكترونيةمواقعهاعبرتنشرهبماالمؤسساتاهتمامضرورة•

.تأثيرهالتعزيزالمدونات،مثلالأخرى،الرقميالتسويقأدواتحولالوعينشر•

جيات التسويق تؤكد هذه النتائج أهمية التسويق الرقمي في التأثير على سلوك الشراء لدى الطلاب، مما يوفر إطاراً مرجعياً لتحسين استراتي

.الرقمي في المؤسسات التعليمية والأكاديمية
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طلابلدىالشراءسلوكعلىالرقميالتسويقأدواتاستخدامأثر-٢

لقد.اتالجامعطلابلدىالشراءسلوكعلىالرقميالتسويقأدواتتأثيراستعراضحيثمنواضحةكانتالدراسةنتائج*

تمحيثالتسويق،أدواتمنأداةكلتأثيرلمستوىدقيقتقييمإلىللوصولمتقدمإحصائيتحليلعلىالدراسةاعتمدت

.وسةالمدرالمتغيراتأبعادمنبعدلكلالتأثيرمستوىلتقديرالمعياريةوالانحرافاتالحسابيةالمتوسطاتاستخدام

رونيالإلكتالبريدمثلالأدواتلبعضعمومًامرتفعةجاءتالتيالمتوسطةالقيمعلىبناءً أداةكلأهميةتوضيحتم*

أثيرالتوضوحإلىيشيرممايوتيوب،علىالفيديووإعلاناتالاجتماعي،التواصلشبكاتالبحث،محركاتالمخصص،

بعضلإحصائيًادالتأثيروجودعلىأكدتالفرضياتاختباراتنتائجأنكما.الشراءسلوكعلىالأدواتلهذهالإيجابي

.المجالبهذاالمهتمينقبلمنفهمهاوسهولةالنتائجوضوحيعززمماالأدوات،

يارية تم استخدام وسائل بصرية مثل الجداول في الدراسة تحتوي الجداول على تحليل المتوسطات الحسابية والانحرافات المع* 

.لمتغيرات الدراسة، مما يساعد في توضيح النتائج وتسهيل فهمها بصريًا 
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