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نقاط التقي�م النقدي لمشكلة الدراسة
المحور

5
ي الس(عدم تطابق المشكلة المصاغة مع عنوان البحث وعينة الدراسة .  1

)عود�ةالخطوط الج��ة الم��ة مقابل صورة المنتجات �ف

ي من الأدب�ات المحل�ة.  2
ضعف توثيق الفجوة الجغراف�ة السعود�ة بالاستشهاد ال�ا�ض

ض �س��ق المؤث��ن .  3 ض بني )UGC(والمحتوى الذي ينشئه المستخدم العادي ) Influencers(غموض التمي�ي

 30(عدم تناسب حجم العينة .  4
�
مع طم�ح الفجوة المعلنة لتعم�م نتائج ع� طلاب الجامعات السعود�ة) فردا

ض .  5  UGCغ�اب فجوة نظ��ة واضحة ومحددة حول العلاقة بني
�
)لا ق�مة العلامة التجار�ة(وصورة المنتج تحد�دا



ن : الحل الأول ”يالمستخدم العاد“و” المؤثر“حسم العلاقة بني

د بوض�ح أن موض�ع البحث هو المحتو حدِّ
ُ
ى الذي إعادة ص�اغة مشكلة الدراسة بح�ث ت

ف )Peer-to-Peer(ينشئه المستخدم العادي  فني ، ول�س محتوى المؤث��ن المح�ت
)Influencer-to-Follower(مع عنوان البحث وتع��فاته الإجرائ 

�
�ة، وُ���ل ، بما يتطابق تماما

ي الدراسات السابقة
ف �ف ف المفهومني .اللبس الحا�ي بني



ي 
تصحيح فقرة الإضافة الف��دة للدراسة: الحل الثاين

ي �ش�ي إ�  ي التعليق ع� الدراسات السابقة الىت
لخطوط الج��ة عملاء ا“حذف الفقرة الواردة �ف

صورة (، لأنها لا تتطابق مع عنوان الدراسة الفع�ي ”الق�مة المدركة للعم�ل“و” الم��ة
ي الممل�ة الع���ة السعود�ة

و وسائل مستخدم(ولا مع مجتمع الدراسة المعلن ) المنتجات �ف
ي السعود�ة

.ة لهذە الدراسة، واستبدالها بفقرة تعكس الإضافة الحق�ق�)التواصل الاجتما�ي �ف



إعادة ص�اغة الفجوة البحث�ة بدقة: الحل الثالث

ي تبحث تح  حول الندرة النسب�ة للدراسات اليت
�
ي العلاقة تحد�د الفجوة البحث�ة ��حا

 �ف
�
د�دا

ن و ن العاديني ن محتوى المستخدمني ، )والتصوراتالانطباع(بمفهومها الدقيق ” صورة المنتج“بني
ائ�ة، ور�ط ذلك بالس�اق السعودي خصوص  من خلال لا ق�مة العلامة التجار�ة ولا الن�ة ال�ش
�
ا

.الاستشهاد بدراسات محل�ة وخل�ج�ة حديثة تدعم هذا التحد�د



ي مع حجم العينة: الحل الرابع
ضبط لغة الطم�ح البحي�

ي وح
جم العينة تعد�ل ص�اغة أهم�ة الدراسة وأهدافها بما يتناسب مع طب�عة المنهج ال���ف

 ضمن 30(الفع�ي 
�
، ع�ب استخدام عبارات استكشاف�ة مثل)مجموعات نقاش مركزة3فردا

بدً� من ألفاظ التعم�م الشامل ع� طلاب الجامعات” ال�شف عن اتجاهات مبدئ�ة“
.السعود�ة، حئت تتسق نتائج الدراسة مع حدود أداتها البحث�ة



حة النهائ�ة الخلاصةالص�اغة المق�ت

✓
لة(مشكلة الدراسة  ):الص�اغة المعدَّ

 صورة المنتجات لدى ع� وسائل التواصل الاجتما�ي ع�) غ�ي المؤث��ن(تتمحور إشكال�ة الدراسة حول التعرف ع� تأث�ي المحتوى الذي ينشئه المستخدمون العاديون 
ي الممل�ة الع���ة السعود�ة

.مستخد�ي هذە الوسائل �ف

لة(الفجوة البحث�ة  ):الص�اغة المعدَّ
ف  ف العاديني ي تأث�ي محتوى المستخدمني

ي تبحث تحد�دا� �ف  السعود�ة، الىت
�
ف (تندر الدراسات الع���ة، وخصوصا فني رة المنتج بمفهومها الدقيق ع� صو) لا المؤث��ن المح�ت

ائ�ة، و�ي فجوة �س� هذە الدراسة الاستكشاف�ة إ� رسم ملامحها الأول�ة)الانطباع والتصورات( .، بمعزل عن ق�مة العلامة التجار�ة أو الن�ة ال�ش
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