
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 

ر ��صم��م ی� ��وس��   إعلا��
اٮ� �� ��ح� را�� : الاس�� دمه�  المس��ح�

ر .1 �� أ��  )Primacy Effect( الصدارە� ��
ع�� ه� وُص� �� �� مٍ الح�� ارر� ��حح� ی� �� علها واسعه� مساحاٮ� مع ال��صم��م مركر� �� �� ما أول ��ح� اە ��ل�� �� ��  ا��

اهد؛ اع المس� الا��ط�� ی� ��رسح� الاؤل �� �� ، اكرە� ر� مما الد� كر ��عر� د� ��ح� �� ی� الم�� �� ص� ع عل��ه و��ُ  طا��
. امه� ح�  ال��

2. ���� �� ��  )Anchoring( السعرى� ال��
ل ر��ال) 4,800( الاصٔلی� السعر عُرص� �� د��د السعر �� ��طه� ل��كوں� ر��ال) 3,900( الح� ه� �� ع��  مرح�

؛ ه� ار�� عل مما للم�� د��د السعر ��ح� ر الح� ه� أك�� �� �� اد� ح ح� عوراً العم��ل و��م�� مه�ٍ علی ��حصوله س� �� ��ه� �� ر�  مح�
ا��ل عه. ما م��  ��د��

صم .3 كی� الح�  )Smart Discount( الد�
صاح ��م مه� عں� الإ�� �� صم �� اً الح� لع� د��اً م�� �� حاً �� ر واص� ّ اً ر��ال) 900 (و�� ه� عں� عوص� س�� ؛ ال��  المٔ�و��ه�

عد ا و��ُ ر الاسٔلوٮ� هد� ه� أك�� اعل�� ی� �� اٮ� �� ��ح� عه� الم�� �� ه السعر؛ مر�� عل لأ�� مه� ��ح� �� ر �� ��  ملموسه� ال��و��
ی� وأسهل �� .  الادٕرا��

 
 



م اس��دارە� .4  )Round Number( الر��
��ر �� ط إد� ر��ال)؛ 3,900( مس��د��ر سعرٌ اح� �� ا ��ر�� وع هد� ام مں� ال�� ی� الارٔ�� هں� �� هل�� د� ی� المس�� معا�� �� 

، امه� ح� ، ال�� ودە� . والح� ه� ��  وال��
 
ه� .5 كل�� ��ح� �� ه� الم��  )Inherent Product Cost( ال�سٔاس��

رار� ��م ودە� إ�� ��ح� ح� ارە� الم�� الاسٕ� اص��ل إلی �� �� عه، �� لد م��ل ص�� ��عی� الإ��طالی� الح� ��اطه� الط��  والح�
، ل�� ال��دو��ه� ر��ر ود� �� ع السعر ل�� �� ر المر�� ��ح ع�� مه� ��وص� �� ه� ال�� �� �� �� ، الح�� ��ح� ر� مما للم�� ه� ��عر� �� �� 
هل�� رسح� المس�� اٯ� إدرا�� لد��ه و��ُ ��ح� اس��ح�� ا الم��  السعر. لهد�
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