Glaalad) @b gl o) Jdl) d gl Llo owdd) (G2 gadd) <) gal al dAiau) A e duag
Olas 4 dualdl)

FILE:///IUSERS/HEBAHALMUNEI/DOWNLOADS/%D8%A7%D9%94%D8%AB%D8%B1%20%D8%A7%D8%B3%D8%AA%DS

NAE%ND8WAF%D8%WA7T%DI9%85%20%D8%A7T%DI9%94%D8%WAF%DI%88%D8%ATHD8NWAA%20%D8W%WAT7T%DI%84%D8%A

A%D8%B3%D9%88%DI9%8A%NDI%82%20%D8%A7T%DO9%84%D8%B1%DI9%82%DI9%85%D9%8A%20%D8%B9%DO9%84%D

9%89%20%D8%B3%D9%84%D9%88%D9%83%20%D8%A7T%DI9%84%D8%B4%D8%B1%D8%WA7T%D8%A1%20%D9%84%D
BNWAF%D9%89.PDF

duuas Ol ys sl

2kl e dia s 2> Ll sloel

Gl Ca Al : HeaSall 8l il



@PJS\QAAJSHSA\M

aaldbaly o o YT R et

b ugill Gyt llAse gl 2
MIDDLE EAST UNIVERSITY

Amman - Jordan

el e hdll dolu o b)) gagul) clgal alasiad i
ol B Laldll claalall b

The Impact of Using Digital Marketing Tools on Purchasing

Behavior of Private Universities Students in —~Amman-

Aae)
hal) amlyl alla

B

ilyd)

bl s paw gisal)

falall daja o Jpaall bl Yiasin) Alluyll oda cuasd

Just 5y B

Jus ¥ 513 and
Jlst) 4ls
bug¥) 3 dl dsala
2022 (Jb ol




il Jl) £ gua gay Adlatial) Ahantf g Aageal) cila¥) ABIS ABLA) il pal) cudad Ja ** -

“2igi Smith, (2011) As
Digital marketing strategies that Millennials find appealing,
‘motivating or just annoying

Gl Gl gl s (il g aaenny Aileital) Zaaall Gl JelS Sy Jaxd Al A5l bl all of (s A Al ey e i I
sl Sagd) e Sl i Sl e e el S D A g
) e G oy dads 5 AR G 33 5 e (Wl Al ke

Q\SJL\.:;AA“ &.A ‘EABJJ‘ LB:’M\ Q\}Ji u.'a:u.g LM 1.4:\5 :La.aB ‘LQJ.J.JAS (‘53 a:\éﬂ 3‘9;5 ‘ﬂ\_& ;\‘)ﬂ\ ‘ﬂjlu) ‘_A.C L;Aé)j\ T — Sl A1 U 0n i ST pemal iy S ] 38 TG il

Sy Jy habil Jals ALYl A s A Sy N v D

: A : y W e @ A (373) 5 drsl B L S Bl LS ) anyy e 5550 UK i A1 i Ui Al oy pealid it o D W0
h r z » . 0 ok 2 - - . B . » 4 X Y . 58 (53) et B s e 1 e oa iy Bl S e g Gips)

JL;_J\} uqu\ \J.@J N gah ).15\ ‘\_\S.\S.L\M . c_it.ua\‘)d ¢! ) l_i 4ua 9.\” SIEEN hl\ cﬁd laa ¢ ).ud\ el 9L.u :;‘: LA)AJLU MJJAM _ . édah“l‘uéhﬂ‘-‘»-NWUi'J»‘:MJW
Al ey e g A S5k iy L i A Gl g i gind

A " - 5 -~ Ao o : . > b s i 5

\ Q‘“Q CJ\A Lﬁﬁ\ M\F Q\A\:\M é J\ 4alis o cule s L:J Q\jd‘)f\ Y- J.\.il_i M\JJ d.\.n Lﬁ,);\ ::é?i}ﬁ;"ﬁﬁ"&‘:;& mﬁ’;ﬁ ' S Aty

customers. Computers in human behavior, 59, 165- |  ieawasdl iy 5SN1 3pd) Sy - G i e g e Gl Dias pand] A aa

172 5 " %
(custom emais) JERE T W JUPNRCRS-S E PR U Y PR AUV I R0 JE T I QR 100y
- Kumar, V., Vama, M., Sangvikar, 8., and Pawer, A-| (@100 pogs) 1, i -

- = % b " o bt s A g i 3 o - x e (2020). Rulmml-"r‘mhrmlhnﬂcwm Sonits anghio B emtrkon = 1 D Al (S o oD 103 ) B e D i af lieh
c‘L)AM\ YRl Jha sadxdia Jdhaa 4&4‘)&3‘ Jada O e.@ad\ O ?JADAAM (M AS e AS gada ul& M\Jﬁ\ Gagie) Ja ** v, Jsme o mpen | 5 L 0 S S L 9 S

in India. Test Engineering and Management, 82, (advertising
12090-12998 A S Sz -
« - Mishne, G.. & De Rike, M. (2006, March). Capturing (Social network)
sl 5 cjlacal i lEdl) g ccsl) [ it e
J &\F u #J \9 « symposium:  computational approaches to  analyzing (Youtube videos)
- weblogs (Vol. 6, pp. 145-152) ®
- Patrutu-Baltes, L. (2016). Inbound Marketing—the | adverising in the form of a )
most important digital marketing strategy. Bulletin of |
the Transivania University of Brasov. Economic.

Mathematics Education (TURCOMAT), 12(7), 118127

Alial) A8 il jall 5 ¢ E s cdaSaall ciYliall 5 el de ) @ 35 ) sdiall il sall 5 cdasiaYl 5 A yal

g i < 3y c’_o'.\y tss MLLA]\} caad) é\ Z\AL@\ c;i.ubﬂ\ g a9

- Andrews, L., & Blanchi, C. (2013). Consumer Internet A By D ) -
purchasing behavior In Chile. Joumal of Business (Purchasing Behavior)
Research, 6610). 1791-1799 I R

- Lee, C., & Lim, S. Y. (2020). Impact of environmental | atitudes toward purchasing )
concern on Image of Internal GSCM practices and (on the ntomet
‘consumer purchasing behavior. The Journal of Asian B e i D .
Finance, Economics, and Business, 7(6), 241-254.

saint beliefs ) 3,1

(underpinning attitude
(perceived risk) Waisd JWad -
il e -

(subjective norms)




Basaal) <l ghail) (et AN Apaad) cila ol o daad jall S5 O quag S8 aaT)  Aagal) cilia Jall G ) 55 Hlia Ja **
Al dpalad) Sl ) 3 LEY quils ) (Jlaad B

< galy Adlaial) Apand) bl ) o i (88 @3S un Aiaall g Lol cibuad ) ¢y Biidal g G ) 55 adki ol Al

Elall ) GilS gy il al dlld aa g, Jlaall 138 B Aal) il ) ghatl) (S La cpl pud) & gla Ao W il 5 B )11 (5 guadl)
L 05kl g (a8l (B getll A AT L) agd! Aaly ¢ 95 88 ) dagall) Al

3 (el 9 cARLd) bl jal) (B Clnall g 8 gil) Jalil L W8S Jadiy o)) g S5y IS AR5Lad) b jal) S8S o3 Ja **
AL el Al Lgriaadiia Al cliagall Jalad caag LaS clgd () il gl paudli
0 5 bl Jal) Gl i) o i IS @3S ) un A jal) B el g Gaas JSy AL il jal) 483 J gl oy

ol i) adli oy IS8 S5l 2l Lgad i) Cilingia 285 gf Ciniall g 8 gil) BalAT Juada Julad gl () g3 Lganili
AR clal Al A gl A gl agd B aolay Jald (o281 andl cpe Yy Aad) A al) Cilaa) as i A il gl

AL cluhall oo Ll Luhall See La : GG

O AL Sl Gay ol ) Gaguilly p23is lpolS slad dass bl Cen o

el il dhan il GlSlte daamiall SN apdl Jila) lbees

il (lal¥) Jahy clBley) (sl lagas ¢ elaay) Jualgll Gl (Dley)
el gl e

A 135 Al pamse dsn Sleny Lalall Claslally (Sl el 330 uh)l cul o
AL il S

Al bl 05 2y o Lo Vi (bl (Bagnilly p2ds Al s ST Ganlll 5

—Caldl e Cuay — Bl Ll




allad al Al ASLad) il jal) B (all gl <ol il aa gh ol B 5 o) g 977 gaa g Adfial) <) gadl) uaal A Ja **
: o , o ) g

s AY Gy

B getl) ) g Bl alaii A8 e §gad 39 g ) LA Gua il g JSd Adiand) ) gadl) ciaaa 88 Ayl
Jia dad 1) il o) (lamy S GaLS IS Jai ol ABLad) bl Al Guand) a1 jeandl 8 Al (o) pid) & glu o
dpaddl) Jal gl alaia¥) 8 )9 i ) coLdl Las, Jalsl) Wy i agdl cuad) cpa 133 5 qullal 31 g el gaal) S jLiia

c ARud) Sla) B ALY Aukaatlly Baas ol A g (dydal) g Apudil agilam g CaSlghsall

4l 4alsll Nagyova, Géci, Krivosikova, & Horska, (2021) fule iws

Y PPN PN IR JRCA R JUIREN VOO [ VORGP 0 I < |

Apeatt iy g0 Lay a2l Jalpally pLia3l) Aalal) ey 2 Ll e e

el s e S8R Jal e Ciagiusdl (3l



http://www.tcpdf.org

