oo glasa dzala
I Gl g 2 Y A8

: 5 )0 g snll 1< mals
MIDOCEA sl G sl s 5 SIS s

UNIVERSITYI'

Aiag (pglis Cla yika

8N G gl e A Al Al o

AUl alac )

ok Ol 9 0 g
241000746: aSY) &8 )

2026| AN E g e

2026] Gl s DeVIAK] Gslae daala



o s g 0potie 20

DRl 33T (e an) g )l sie dldie Y dadia

Jadal) JLay) — J oY) 7 skl
Al ) Gl ol Al & gludly LgiBdle 5 o laiaY) Jual gill ad) ga e ( figall cilidle)

-

Ll
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