
1 

 

 
 

  مــــــــــيــــــــــدأوشــــن جـــامــعــة

  والـــتـــســويــــق الإعـــــلام كــلـيـة

  الـــــرقــــمـــــي الإعـــلام قــــســــم

 

 

 

 

 

 تقييم الجمهور السعودي لفعالية تطبيقات الذكاء الاصطناعي التوليدي في صناعة المحتوى الإعلاني

Saudi public's assessment of the effectiveness of generative AI applications 
in the advertising content industry 

 

 

 

 

 

 اعداد : رنا احمد عبدالوهاب 

 اشراف : د.علياء قمر

2026/1447 

 

 

 

 

 

 



2 

 

 

 4........................................................................................................................................................................... ملخص الدراسة 

 3................................................................................................. ............................................................................................. المقدمة 

 5.............................................................................................................................................................................. أهمية الدراسة 

 6............................................................................................................................................................................ هداف الدراسة أ

 6...................................................................................................................................................................... الدراسات السابقة

 7........................................................................................................................................ التعليق على الدراسات السابقة 

 8........................................................................................................................................................................... مشكلة الدراسة

 9...................................................................................................................................................................... تساؤلات الدراسة

 10.................................................................................................................................................  تساؤلات فروض الدراسة

 11......................................................................................................................................................................... الإطار النظري

 12....................................................................................................................................................... نوع الدراسة ومنهجها

 13.............................................................................................................................................................  أدوات جمع البيانات

 14..................................................................................................................................................................... مجالات الدراسة 

 15.................................................................................................................................................................. وصيات الدراسةت

 16........................................................................................................................................................................  خاتمة الدراسة

 17.............................................................................................................................................................. المصادر والمراجع

 

 

 

 

 

 

 

 

 



3 

 

 المقدمة : 

 

يشهههال المهههملا الثممةهههن ةهههرنم بوقيهههو هيهههن ثاهههار و بورلعهههم   هههنم الههه  م  ا ةههه قم   
ف اههه  عليهههمً  قبهههم  الثمناهههو (Generative AI) البرليهههل  ، رالبههه  ثتهههلةً بتهههر ف  ههه نيم

رةههقم و الثتبههرب اعاههلا  ي رلهها يمههل الهه  م  ا ةهه قم   ث ههنل ثلام ل بثبههو، اهه  ثةهها  
ف اههم يف اهه  المثلايههمً ا اب منيههو، امةههو اهه    ههمح اع ههيا راع ههي ، تيهه  ببههي   شههني م

 هههلناً ام وهههو  لاههه  برليهههل  (Gemini)ر (Midjourney)ر (ChatGPT) ب ايومبهههث ثةههه 
 .قةرص رةرن رايليرعمً   يقيو ال و ران و بب مرز الأقثم  البولايليو

راهه   لاهها عهه ا البتههر  الن ثهه  المههملث ، باههنز الثثلا ههو المنايههو الاههمرليو  راتههلم ثهه  
البهه   ملاههً ثهه   2030الههلر  النا ههلم اهه  باقهه  عهه ، البوقيههمً، ثل رثههو ان يههو الثثلا ههو 

البتهههر  البوقههه  رالههه  م  ا ةههه قم   ن يهههزم ثاماهههيو لي بةهههمل الثمناههه  ال ليهههلي رثههه  
باهههمنح ربيهههنم باقههه  ر هههم ً الل ميهههو راع هههي  اههه  الثثلا هههو لاههه ، الألراً الن ثيهههو، 
ف       ظاههنً تم ههو ثلاتههو ل اهها  ي يههو  لناا ال ثاههرن الاههمرل  لاهه ا الثتبههرب  الثرلههل عليههم
ف يباههها اهههملر   البوقههه  الثنب ههه  ثههه   اهههو،  يثةههه  الث بثههه  الاهههمرل   ثاهههرناف قر يهههم

 .را  بزاز املاريو الةومايو رالاةرةيو الث بثميو ث   او ثانب

   بويههيا اممليههو ب ايوههمً الهه  م  ا ةهه قم   البرليههل  اهه  ةههقم و الثتبههرب اع يقهه    
يبر ههع  قههل تههلرل ال  ههم م البوقيههو اتاهها، اهه  يثبههل ليشههث  ثههلب  ههلنم عهه ، ا  ً  لاهه  
ثتم ههمم  الههنرس الاههمرليو  رقوهه  الناههم   اع يقيههو ا نيوههو بيثهه  ر ههلا  الثاههبالاا 
رب اهها ةوبههثي رثهه  عقههم، بههدب  عهه ، اللنااههو الثيلاقيههو لبويههيا ب ناههو ال ثاههرن الاههمرل  
ر يههم  ثههلب ب م لاههث ثهه  عهه ، الثان ههمً، رااب شههمع ال  ههرم اههي  اعااههمن البوقهه  رالواههر  

 .الث بثم ، ثثم يااا ا  ناا امن و  نيق لثابوا  اع ي  الن ث  ا  الثثلا و
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 :  سة أهمية الدرا
 

ــة  ــة العربي ــي المملك ــارعة ف ــة المتس ــولات التقني ــا للتح ــلال مواكبته ــن خ ــا م ــة أهميته ــذد الدراس ــب ه تكتس
 :السعودية، ويمكن تلخيص أهميتها في الجانبين التاليين

بمباههن اللنااههمً البهه  بههنا  اههي  الهه  م  ا ةهه قم   البرليههل  راههلارا  : ةههنا  الث باههو المنايههو ي1 أولاً: الأهمية العلمية )النظرية(
ف، لهه ا باههمعا عهه ، اللنااههو اهه  بوههليا ثن هه   لاثهه  تههلي   الثاههبالاا اهه  الاي ههو المنايههو  لايلاههو قاههايم

باههم  اللنااههو  لهه  ااباههمن ثههلب ثي ثههو قثههم    اههر  الب قرلر يههم  :ب ههرين القثههم   القظنيههو ي2 .للاامتةي 
رب ايواههم  لاهه  ثتبههرب  اههلا   ف  يقهه ث اهه  اههيم  ةوههما  اههمص  (TAM ثةهه  قثههر  ) المملثيههو

ف ل اهها  ال ممليههو اع يقيههو   :البدةههي  الأ ههمليث  للاهه  م  ا ةهه قم   اع يقهه  ي3 . ملث بث  الامرل  بههران   ههمناف قظنيههم
ف  فث رلي  اشنيمف ةنام ف فعليم  . قلثم ي ر  الثةلن بوقيم

 

بههران اللنااههو ايمقههمً ثيلاقيههو ل يوههو لر ههم ً الل ميههو  :ل هها ةههقمح الوههنان رر ههم ً اع ههي  ي1 ثانياً: الأهمية التطبيقية )العملية(
راع ههي  الاههمرليو تههر  ثههلب بواهه  ال ثاههرن لاهه ا القههرح ثهه  الثتبههرب، ثثههم ياههم لعا اهه  

باهههم ل القبهههم ه اههه  ااههها الب  هههييً الاةهههنيو راللا ريهههو للا ثاهههرن  :ب ريهههل الثتبهههرب اع يقههه  ي2 .ابام   نان باق  ع ، البوقيمً ثر ب رينعم
الاههمرل ، ثثههم ير ههث الثةههثثي  قتههر  قبههم  ثتبههرب يتههم   الاريههو الر قيههو ال ههو ث اههن  اههن 

ثههه  اهههي  ااههها اقم هههم  اع يقهههمً البرليليهههو  لاههه   :(ROI) بتاهههي  المم هههل  لاههه  ا اهههبةثمن ي3 .ال  م  ا ة قم  
ببثمشهههه  اللنااههههو ثهههه  البر اههههمً الر قيههههو لبث ههههي  الهههه  م   :2030بمزيههههز ن يههههو الثثلا ههههو  ي4 .الالارا الشنا  ، يث   للاشن مً باةيص ثيزاقيمبام اع يقيو اش   ث ةن ام لايو

ا ةههه قم   اههه   ماهههو الو م هههمً، رباهههمعا اههه   يهههم   الق هههه الن ثههه   لهههلب الثاهههبالاا 
 .الامرل 

 

ف، ثثههم  : زيههز الشهه مايوت ي1 ثالثاً: الأهمية المجتمعية باههلا  اللنااههو ال ههر   لاهه  ثعثيههو اعاةههمس  هه  الثتبههرب الثرلههل عليههم
باههنز اللنااههو ثههلب ق ههمس ثر  ا ههم  الارانزثيههمً اهه  اتبههناا ربثةيهه   :نةههل البتههليمً الةومايههو ي2 .يتث  الثابالاا الامرل  ريمزز الةوو ايقث راي  الميثمً الب منيو

  .الويا رالبومليل الامرليو، رعر ث لاا ث بثم  ثاما 
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 أهداف الدراسة : 

 

عهههر  يهههم   ثهههلب بواههه   ر ةوهههو  ال ثاهههرن الاهههمرل  اههه  الثتبهههرب الههه   يقب هههث الههه  م  ا ةههه قم  ، 
 ريب نح ثقث

ثمناههو ثهههلب  ههلنم ال ثاههرن الاههمرل   لاههه  البثييههز اههي  الثتبههرب الاشهههن    :قيــاا الــوعي •
ف   .رالثتبرب الثرلل عليم

ــود  • ــايير الج ــد مع ا بشههمع ال راقهها البهه  يههنب ال ثاههرن ث  الهه  م  ا ةهه قم   يب ههر   : تحدي
 .ايام فثة  الان و، البةثياث رال راقا الب  يا ق ايام فثة  اللاا و الثتلايو، الثةلا يوث

ــراء • ــة الش ــل ني ف املهه  م    :تحلي عهه  يةههق الثاههبالاا الاههمرل  اهه    ههي  ث بههرا ثر ثةههثا  لايههم
  ا ة قم   للن و ابام   نان الشنا 

 القيمة المضافة للمشروع

فثههةيفه عهه  يههق   اهه   بماههو قههص   يقهه  الاا ههو  عهه  ي اهها الهه  م  ا ةهه قم   الةوماههو الاههمرليو 
 ثامرليو اي م  ثوقمو

 

 

 محور الدراسات : 

 

 واقع تبني التقنية والتحولات المؤسسيةالمحور الأول 

ــي،  ــة )العتيبــ ــة امقههههرا ه  (2023دراســ ــات الإعلانيــ ــي المؤسســ ــطناعي فــ ــذكاء الاصــ ــات الــ "تطبيقــ
، عههلاً  لهه  نةههل را هه  باقهه  الر ههم ً اع يقيههو للابوقيههمً ال  يههو ربتليههل الث ههم ً الأ ةههن الســعودية"

في  قاوههً اللنااههو  لاهه   يقههو  راثاههم  ثهه  الثههليني  رالثاههل ي  اهه  الر ههم ً اع يقيههو،  (85)ااههبالاثم
ــةيقبثهههر   لههه  ث بثههه   ــي المملكـ ــرى فـ ــة الكبـ ــات الإعلاميـ ــنه  ي ا بثهههلً اللنااهههو  لاههه  المؤسسـ المـ
ف الاســتبيان والمقابلــة، رااههبالثً ثلام الوصــفي التحليلــي ي ربرةههلاً قبههم ه اللنااههو  لهه  ث  عقههما باقيههم

ف للاهه  م  ا ةهه قم   اهه  بتلايهه  الايمقههمً رااههبالاع ال ثاههرن،  ثههم  شهه ً  هه  ثاههمعثو البوقيههو  ثباههمن م
 %ي40م  اقااو ا  ا ض ب مليع اعقب

"مســـتقبل وكـــالات الإعـــلان الســـعودية فـــي ظـــل طفـــر  الـــذكاء امقهههرا ه  (2024دراســـة )عبـــد ، 
، عهههلاً  لههه  اابشهههناع ثاهههبوا  الثاههه  اعالا يهههو ربهههدةين الههه  م  ا ةههه قم   الاصـــطناعي التوليـــدي"

ثههه  ااهههنا  اع هههي   (20)البرليهههل   لاههه   هههرلم الثان هههمًي  قاوهههً اللنااهههو  لاههه   يقهههو  راثاهههم 
المــنه  ي ا بثههلً اللنااههو  لاهه  صــناع المحتــوى الرقمــي فــي الســعوديةرالثاههل ي ، يقبثههر   لهه  ث بثهه  

ي ربرةههلاً قبههم ه اللنااههو  لهه  ث  الهه  م  ا ةهه قم   المقابلــة المتعمقــة، رااههبالثً ثلام الاستشــرافي
ث،  ثهههم  شههه ً  ههه   لاهههق Prompt Engineerلههها يلاههه ا لرن الثاهههلح اههه  ترلهههث  لههه  ثر هههث رثتهههنن ف

فيالر م ً ث      قث يو  الثتبرب الثرلل عليم
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 المحور الثاني: الوعي واتجاهات وسلوك الجمهور

ــمري،  ــة )الشـــ ــذكاء امقهههههرا ه  (2023دراســـ ــا الـــ ــاطر وم ايـــ ــعودي بمخـــ ــور الســـ ــي الجمهـــ "وعـــ
، عهههلاً  لههه  بتليهههل ثاهههبرب  لناا الثاهههبالثي  للااهههلاايمً راعي مايهههمً الثبملاوهههو املبوقيهههمً الاصــطناعي"

الجمهــور الســعودي ثهه  الأاههنال، يقبثههر   لهه  ث بثهه   (400)ال  يههوي  قاوههً اللنااههو  لاهه   يقههو  راثاههم 
الاســــتبيان ، رااههههبالثً ثلام المــــنه  الوصــــفي المســــحيي ا بثههههلً اللنااههههو  لاهههه  بمختلــــف ف اتــــ 

ــي ف املثزايههم ا اههباي يو،  ثههم  شهه ً  هه  الإلكترون ف ثنب مههم ي ربرةههلاً قبههم ه اللنااههو  لهه  ث  عقههما ر يههم
 ثامرع ثلاثراو ب م،   ميم الاةرةيو رالبزييع المثيقي

 Marketing AI: The Generative"امقهههههههههرا ه  (Davenport  &Guha, 2023دراســـــــــة )
Era"  عههلاً  لهه  ر هه    ههمن  ثهه  ل ي يههو اقبوههم  الباههريق ثهه  ثنتلاههو البتلايهه   لهه  البرليههل ال ههرن ،

الســـو  ، يقبثهههر   لههه  ث بثههه  )تحليـــل حـــالات متعـــدد (للاثتبهههربي  قاوهههً اللنااهههو  لاههه   يقهههو  راثاهههم 
، رااهههبالثً ثلام المـــنه  النـــوعي التحليلـــيي ا بثهههلً اللنااهههو  لاههه  العـــالمي للخـــدمات التســـويقية

ي ربرةههلاً قبههم ه اللنااههو  لهه  ث  الهه  م  ا ةهه قم   البرليههل  يزيههل ثهه   الباةههيص دراســة الحالــة
ال ههم ق  للاناههملو اع يقيههو،  ثههم  شهه ً  هه  ث  الشههن مً البهه  بباقهه  عهه ا البتههر  بتوههق ثيههزم بقمااههيو اهه  

 ي  للاثابالاايالرةر  الان

 

 المحور الثالث: جود  المحتوى والفعالية البصرية واللغوية

ــي،  ــة )ال هرانـ ــي التســـويق امقهههرا ه  (2024دراسـ ــطناعي فـ ــذكاء الاصـ ــد  بالـ ــور المولـ ــود  الصـ "جـ
ــي" في  قاوههً الرقم ، عههلاً  لهه  بويههيا اق ام ههمً الثاههبالا ي  تههر  را ميههو ر م ايههو الةههرن الثرلههلم عليههم

المســـتهلكين ثهه  الثباههر ي   اههن اعقبنقههً، يقبثههر   لهه  ث بثهه   (250)اللنااههو  لاهه   يقههو  راثاههم 
ــي المملكـــة ــنه  شـــب  التجريبـــيي ا بثهههلً اللنااهههو  لاههه  الـــرقميين فـ ــتبيان، رااهههبالثً ثلام المـ ي الاسـ

ربرةههلاً قبههم ه اللنااههو  لهه  ث  الةههرن الثرلههلم بب ههر  اهه  ال م ايههو الاةههنيو رالألههرا ،  ثههم  شهه ً  هه  
 ر رل ا رم ا   الثةلا يو   قلثم بظان ثيث  اشنيو هين ل يووي

-The Uncanny Valley in AI"امقههههههههههههههههههههرا ه  (Dwivedi et al., 2024دراســـــــــــــــــــة )

Generated Advertisements"  عههههلاً  لهههه  ااهههها نلرل ال مهههه  الق اههههيو الاههههلاايو للاثاههههبالا ي ،
في  قاوههً اللنااههو  لاهه   يقههو  راثاههم  ثشههمنا، يقبثههر   لهه   (500)ب ههم، الشاةههيمً الاشههنيو الثرلههلم عليههم

ً ث بثهه   ، رااههبالثً ثلام المــنه  التجريبــيي ا بثههلً اللنااههو  لاهه  متــابعي الإعلانــات الرقميــة عالميــا
ــة والاســتبيان ي ربرةههلاً قبههم ه اللنااههو  لهه  ث  الر ههر، شههاث التويويههو باههاا ق ههرناف لههلب التجربــة المخبري

 الثابالاا،  ثم  ش ً    ث  ال ممليو اع يقيو بقا ض   ا لا يبا اعاةمس    ثةلن الةرنمي

 

 المحور الرابع: الهوية الوطنية والأبعاد الأخلاقية

ــراهيم،  ــة )رب ــذكاء الاصــطناعي"امقههرا ه  (2024دراس ــات ال ــي رعلان ــة ف ــة الوطني ــل الهوي ، عههلاً "تمثي
 لهه  نةههل ل ههو بثةيهه  النثههرز رالثياهه  رالثمههملا الاههمرليو اهه  الةههرن الثرلههلم املهه  م  ا ةهه قم  ي 

المهتمــين ثهه  الثابةههي  رال ثاههرن، يقبثههر   لهه  ث بثهه   (150) قاوههً اللنااههو  لاهه   يقههو  راثاههم 
ــعودية ــة البصــرية الس ــل المضــمون(ي ا بثههلً اللنااههو  لاهه  بالهوي ــنه  الوصــفي )تحلي ، رااههبالثً الم

ــل المضــمونثلام  ي ربرةههلاً قبههم ه اللنااههو  لهه  ر ههرل ثا ههم  اهه  الب مةههي  الل يوههو للاههز  اســتمار  تحلي
ف امع يقههمً البهه  بههلثه الرا هه  املهه  م   الههر ق ،  ثههم  شهه ً  هه  ث  ال ثاههرن الاههمرل  يههنبا   م  يههم

 ا ة قم   فالا ي ثي
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، عههههلاً  لهههه  "أخلاقيــــات الإعــــلان فــــي عصــــر الخوار ميــــات"امقههههرا ه  (2022دراســــة )باعشــــن، 
ااب شههمع ثههلب البههزاا اع يقههمً ال  يههو اثمههميين الشهه مايو رتثميههو الايمقههمًي  قاوههً اللنااههو  لاهه   يقههو 

ــعوديةاهههنل، يقبثهههر   لههه  ث بثههه   (300) راثاهههم  ــي السـ ــل فـ ــات التواصـ ــتخدمي منصـ ي ا بثهههلً مسـ
ــياللنااههو  لاهه   ــنه  الوصــفي التحليل ــتبيان، رااههبالثً ثلام الم ي ربرةههلاً قبههم ه اللنااههو  لهه  ث  الاس

ف ثهه  ا اههبالاع الاههرانزث  الث ههن ،  ثههم  شهه ً  هه   ههنرنم ر ههرل ثراةيههق ثاي يههو بههقظا  عقههما  لاوههم
 اابالاا ال  م  ا ة قم   ا  اع ي  الثتلا ي

 

 

 

 

 

  الدراسات السابقة : 

 

 ه  اللناامً الثنبا و ار   ال ثارن رالارا الثابالاا ب م، ال  م  ا ة قم  

اتجاهات الجمهور السعودي نحو استخدام الذكاء الاصطناعي في " :امقرا  (2024دراسة )سار  القحطاني، 
، علاً  ل  البمنع  لا  ثرا ع الثابالا ي  ا  الثثلا و المنايو الامرليو ب م، "الحملات التسويقية الرقمية

اع يقمً الب  بمبثل  لا  بوقيمً ال  م  ا ة قم  ، ر يم  ثلب بدةين ع ، البوقيمً  لا  ثةلا يو الميثو  
مختلف   ث  الثاب ياي ، يقبثر   ل  ث بث  (450)  اوً اللنااو  لا   يقو  راثام .الب منيو رالقيو الشنا يو

  الاستبيان ، راابالثً ثلام المنه  الوصفي التحليلي ا بثلً اللنااو  لا  .مناطق المملكة العربية السعودية
ربرةلاً قبم ه اللنااو  ل  ر رل بامي  ا  ثرا ع ال ثارن ببن   اي  ا قاامن املبوقيو رالولاق   .ل ث  الايمقمً

،  ثم  ش ً    ر رل  ي و انبام يو  اً ل لو  تةم يو اي  اابالاا ال  م    ث  هيما اللاثاو الاشنيو
 ا ة قم   الثبو  ربمزيز القيو الشنا يو للب الثابالاا الامرل

 

 

 

 

 ه  اللناامً الب  بقمرلً البتر ً الث اايو رباق  البوقيو ا  ر م ً اع ي 

، "تطبيقات الذكاء الاصطناعي في المؤسسات الإعلانية السعودية" :امقرا  (2023دراسة )فهد العتيبي، 
علاً  ل  اابوةم  را   ا بثمل الث اامً رر م ً الل ميو راع ي  ا  الثثلا و المنايو الامرليو  لا   

 اوً اللنااو   .بوقيمً ال  م  ا ة قم  ، ربتليل ث م ً برظي ام رنةل البتليمً الب  برا ث الثثمناي 
الوكالات  ، يقبثر   ل  ث بث (مجموعة من المديرين والمبدعين والمخططين)  لا   يقو  ةليو  راثام

، راابالثً  المنه  الوصفي التحليلي ا بثلً اللنااو  لا  .الإعلانية الكبرى في )الرياض، وجد ، والدمام(
ربرةلاً قبم ه اللنااو  ل  ث  الث اامً اع يقيو الامرليو الثً ا    .ل ث  الايمقمً الاستبيان والمقابلة ثلام

،  لثه ال  م  ا ة قم   اش   ثبزايل امةو ا  بتلاي  الايمقمً راابالاع ال ثارن رثبثبو شنا  الثامتمً
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اوم  المقةن   ثم  ش ً    ثامعثو البوقيو ا  بتاي  اعقبم يو ربولايص الر ً را ض الب مليع البش يلايو، ث 
ف ا  ال راقا اعالا يو ل ثم  ثيثاو الثشم ن اعقامقيو رالت مظ  لا  الاريو الةومايو  .الاشن  ثامام

 

 

 ه اللناامً الثبملاوو ا رلم البةثيا الب م لا  رال ممليو الاةنيو للاثتبرب البرليل 

، "جود  الصور المولد  بالذكاء الاصطناعي في التسويق الرقمي" :امقرا  (2024دراسة )أحمد ال هراني، 
علاً  ل   يم  ثمميين  ال رلم الثلن و  للاةرن الثقب و  ان ب ايومً ال  م  ا ة قم   البرليل ، راتص  

   اوً اللنااو  لا   يقو ث  . لنبام  لا  اقم  ةرنم  عقيو  ي مايو للاميثو الب منيو ثومنقو املةرن البولايليو
  ا بثلً اللنااو  لا  .المتسوقين والمتعاملين مع حملات التسويق الرقمي ، يقبثر   ل  ث بث المستهلكين

لويم  نلرل الأامم  ب م،  الاستبيان ، راابالثً ثلام (Quasi-experimental) المنه  شب  التجريبي
ربرةلاً قبم ه اللنااو  ل  ث  الةرن الثرللم امل  م  ا ة قم   بب ر  ا   ال م ايو   .قثم     يقيو ثبقر و

 ثم  ش ً    ر رل ا رم ا   الرا ميو   .الاةنيو  رالألرا  الثاب نم، ثثم يزيل ث  ثمل ً ثشمعلم اع ي 
تي  رةع الثابالا ر  الثيث  الاشنيو الثرللم ادقام  ثةمليو ث ةن ث  اليزا ، رث لً القبم ه ث  ال ممليو  

ثنبا و اثامنم   مبا الأراثن ، رث  الثابالاا يثي  للاةوو ث ةن ا  الثتبرب ال   يلثه اي  المقمةن التويويو  
ف   رالثرللم بوقيم

 

 ه للناامً الثنبا و ار   ال ثارن رالارا الثابالاا ب م، ال  م  ا ة قم  ا

،  "وعي الجمهور السعودي بمخاطر وم ايا الذكاء الاصطناعي" :امقرا  (2023دراسة )مريم الشمري، 
علاً  ل  نةل ربتلاي  ثابرب ر   ال ثارن الامرل  ا ايمو بوقيمً ال  م  ا ة قم  ، ربتليل اب معمباا 

 .قتر الثزايم الثبر مو فثة  ا اب من ربااي  التيممث رالثام ن الثتبثلاو فثة  اقباما الاةرةيو رالبزييعث
الجمهور السعودي بمختلف   ث  الأانال، يقبثر   ل  ث بث  (عينة عشوا ية)  اوً اللنااو  لا   يقو  راثام

 .الاستبيان الإلكتروني ، راابالثً ثلام المنه  الوصفي ا بثلً اللنااو  لا  .ف ات  العمرية والتعليمية
ربرةلاً قبم ه اللنااو  ل  ث  ال ثارن الامرل  لليث ر   ثبرا   ل  ثنب   اث ارا ال  م  ا ة قم    

ر لنم البوقيو  لا  ب لاي  الثابالا ي ، رثظانً القبم ه ث  الثب يناً الليثرهناايو بلاما لرناف   (Deepfake) " ثم  ش ً    ر رل  لاق ثلاثر  اشد   البزييع المثيق .يبن ز ا  الثزايم ا اباي يو رالبنايايو
ف ا  بوييا الثام ن  ف ث ةن ت ناف   رعنيم  .تي   م  الشاما ث ةن ب م  ف ايقثم  م  الأ ان اقم

 

 

تقرير حالة الذكاء الاصطناعي في  " :امقرا  (2024الهي ة السعودية للبيانات والذكاء الاصطناعي،  -سدايا 
، علع  ل  بوليا ةرنم امقرناثيو ثل رثو املأن ما تر  ثلب  "المملكة: مؤشرات التبني والوعي المجتمعي

ق ه ثقظرثو ال  م  ا ة قم   ا  الثثلا و، ر يم  ثابرب باق  الأانال رال امً لا ، البوقيمًي  اق البونين 
ه ً ثابلاع ثقم ق الثثلا و رال  مً المثنيو، امع ماو  ل  بتلاي  الايمقمً  مسوحات وطنية شاملة   لا 

فامابالاا الث شناً اعتةم يو  المنه  الوصفي التحليلي ال اثو رالث شناً المملثيوي ا بثل البونين  لا 
رالثارتمً الثيلاقيوثي ربرةلاً قبم ه البونين  ل  ث  الثثلا و ا لاً ثابريمً  يمايو ا  الر   المما امل  م   

% ا  اابالاا ثلراً ال  م  50% اي  الشاما،  ثم  ش ً      زم اقااو 75ا ة قم   ب مرزً 
ف ا  ث شن  (Generative AI) ا ة قم   البرليل  اي   ما راتل، رث لً القبم ه بةلن الثثلا و  ملثيم

اابنابي يو الت رثو للا  م  ا ة قم  ، ثثم يمزز الةوو الن ثيو رال معزيو الث بثميو للابممث  ث  الب ايومً  
 البرليليو ا  ثابلاع الو م مً رثقام   مح اع ي 
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 ه  اللناامً الب  قم شً الأاممل الأاي يو، رالاةرةيو، رالثا رليو ا  اع يقمً ال  يو
 
، علاً  ل  ااب شمع "أخلاقيات الإعلان في عصر الخوار ميات" : قرا (2022عمر باعشن، )

الثمميين الأاي يو الب  بت ا ةقم و اع ي  الن ث  الثمبثل  لا  الارانزثيمً رال  م   
ا ة قم  ، ر يم  ثلب ن م ال ثارن الامرل     ثثمنامً الش مايو رالاةرةيوي  اوً 

ا بثلً  .مستخدمي منصات التواصل الاجتماعي في المملكة العربية السعودية  اللنااو  لا   يقو ث 
ربرةلاً قبم ه اللنااو  ل  ث    .الاستبيان ، راابالثً ثلامالمنه  الوصفي التحليلي اللنااو  لا 

ف للااةرةيو،   ال ثارن الامرل  لليث تامايو  مليو ب م،  ا ابالاع الارانزث    رقث يثة  اابنا م
ف اثلب ةل ث رش مايبثي رالاةً اللنااو  ل   نرنم   ثم  ش ً    ث  اممليو اع ي  بنبا   نليم

رن، رث لً القبم ه ث  الثابالاا ر رل  ثراةيق ثاي يو  ب ث   لا البي ا امرا ع ال ثا
الامرل  يةق ث ةن ا  اع يقمً الب  يظان ايام  اعشناع الاشن   الرا   ر  ي    ا  بثمل 

 .ال لا   لا  ا لو
 
 

 ه اللناامً الثبملاوو ا رلم البةثيا الب م لا  رال ممليو الاةنيو للاثتبرب البرليل 
 
المحتوى الإعلاني في تيك توك وتأثرد بالذكاء  " :امقرا  )2023نور  المالكي، )

، علاً  ل  نةل البتر ً ا  ش   رث ثر  اع يقمً  لا  ثقةو  بيا "الاصطناعي
برا  قبي و لثه بوقيمً ال  م  ا ة قم  ، ر يم  ثلب ب م   الثابالا الامرل  ث  ع ،  

محتوى الإعلانات )تحليل   اع يقمً ثومنقو املبولايليوي  اوً اللنااو  لا   يقو ث 
المنه    ا بثلً اللنااو  لا   .مستخدمي تيك توك في المملكة )مسح(  ر يقو ث  مضمون(

ربرةلاً  .استمار  التحليل والاستبيان ، راابالثً ثلامالمختلط )تحليل مضمون ومسح(
قبم ه اللنااو  ل  ث  ال  م  ا ة قم   ق   ا  باةيص الثتبرب ثثم زال ث  ثمل ً  

،  ثم  ش ً ث  الثتبرب ال   اابالا الث ةناً الاةنيو الثرللم عليمف توق  (CTR) القون
قاا ثشمعلم رثشمن و ث لا ي رث لً القبم ه ث  البوقيو ام لً ا    ا ا قبام، ا  الةراق  

ف   .الب  ب بون للإبوم  اللا ر  للاا و الثتلايو ثر الت  ا ق ممل  (AI Voiceover) الأرل  للإ ي ، ايقثم ثظان ال ثارن ب م يف ث   ث  الأةراً الثرللم عليم
 
 
 

 ه  اللناامً الب  بقمرلً البتر ً الث اايو رباق  البوقيو ا  ر م ً اع ي 
 

، علاً  ل   "التحول الرقمي في وكالات الدعاية السعودية" :امقرا   (2024دراسة )حسام عبد ، 
اابشناع ثابوا  المث  ا  ر م ً الل ميو راع ي  الامرليو، ربتلاي   ي يو   ملم ةيمهو الايم   

البقظيثيو لا ، الر م ً ا  ظ  ال  م  ا ة قم   البرليل ، ربوييا الب ين ا   رلم الثان مًي  
الوكالات الإعلانية الكبرى في  ، يقبثر   ل  ث بث الخبراء والمبدعين   اوً اللنااو  لا   يقو ث 

، (Prospective Approach) منه  الاستشراف المستقبلي  ا بثلً اللنااو  لا  .المملكة
ربرةلاً قبم ه اللنااو  ل  ث  ال  م  ا ة قم     .المقابلة المتعمقة وتحليل النماذج راابالثً ثلام

لا يلا ا لرن الثالح الاشن  ا  ترلث  ل   ثتنن رثر ث للآلو ،  ثم ثااثً البوقيو ا   لثون و 
اعالاح  ابث ي  الر م ً الة ينم ث   قبم  ثتبرب  مل  ال رلمي رت نً اللنااو ث  ثزثو  

رث لً  لا  لرن البوقيو ا  نا  ان و ا اب ماو  القث يو الاةنيو  فالبشماث ا  البةمثياث، 
 للاثقماامً الر قيو رالبنقلاً ا  الار  الامرل  
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 ه  اللناامً الب  بقمرلً البتر ً الث اايو رباق  البوقيو ا  ر م ً اع ي 

 

، علاً "سلوك المستهلك السعودي تجاد الابتكارات التقنية" :امقرا  (2023دراسة )فيصل الغامدي، 
 ل  اابشناع ثابوا  المث  ا  ر م ً الل ميو راع ي  الامرليو، ربتلاي  ال ي يو الب  ث مل اام ال  م  

ا ة قم   البرليل  ةيمهو الايم   البقظيثيو لا ، الر م ً، ربوييا الب ين ا   رلم الثان مً 
الوكالات الإعلانية الكبرى  ، يقبثر   ل  ث بث الخبراء والمبدعين اع يقيوي  اوً اللنااو  لا   يقو ث 

،  (Prospective Approach) منه  الاستشراف المستقبلي ا بثلً اللنااو  لا  .في المملكة
ربرةلاً قبم ه اللنااو  ل  ث    .المقابلة المتعمقة وتحليل نماذج من الحملات الإعلانية راابالثً ثلام

ال  م  ا ة قم   لا يلا ا لرن الثالح الاشن  ا  ترلث  ل   ثتنن رثر ث للآلو ،  ثم امعثً البوقيو ا  
 لثون و اعالاح  ابث ي  الر م ً الة ينم ث   قبم  ثتبرب  مل  ال رلم اثيزاقيمً ث  ي رت نً 

 بثمل الث ن   لا  ثلراً البرليل ا ل ، رث لً  لا  لرن  اللنااو ث  ثزثو  القث يو الاةنيو  قبي و ا 
 .البوقيو ا  نا  ان و ا اب ماو للاثرااا رالثقماامً الر قيو ا  الار  الامرل  اش   ارن  رث ةن

 

 
 ه  اللناامً الب  قم شً الأاممل الأاي يو، الاريو الر قيو، رالثا رليو ا  اع يقمً ال  يو

 
 

، "تمثيل الهوية الوطنية في رعلانات الذكاء الاصطناعي" :امقرا  (2024دراسة )منى ربراهيم، 
علاً  ل  نةل  لنم ال  م  ا ة قم    لا  بثةي  النثرز الر قيو الامرليو فالقالاو، الاي ي ، 

ف، ر يم   ةل   ع ا البثةي  ث    الز  الامرل ، الثمملا الايمتيوث ا  الثتبرب اع يق  الثرلل عليم
ً  ر او قظن ال ثارني  اوً اللنااو  لا  استطلاع   امع ماو  ل  عينة من الإعلانات المولد  آليا

المنه  الوصفي )تحليل المضمون السيميولوجي  ا بثلً اللنااو  لا  .رأي الجمهور السعودي
ربرةلاً قبم ه اللنااو  ل  ر رل  ا رم  .استمار  التحليل والاستبيان ، راابالثً ثلاموالمسح(

را ميو  رثا م  ا  بثةي  الب مةي  الل يوو للااريو الامرليو فثة   نيوو انبلا  الشثمغ ثر ب مةي  
ف امع يقمً الب  بظان  ف للاثبلاو ي  ثم  ش ً    انبام  ال ثارن  م  يم المثمنمث، ثثم يااا بشببم

ف الب  بو  ا  اخ  رال  اليثدلرعايام  اللاثاو الاشنيو  ث ةن ث  الشاةيم رث لً القبم ه ث  اممليو ال  م  ا ة قم   بزلال  قل لثه الأةر    .(Uncanny Valley) "ً الثرللم  لايم
 .التويويو ث  البملييً البوقيو ل ثم  ل و الاريو

 
 

 ه  اللناامً الب  بقمرلً البتر ً الث اايو رباق  البوقيو ا  ر م ً اع ي 

 

الذكاء الاصطناعي التسويقي:  " :امقرا  (Davenport & Guha) (2023دراسة )دافنبورت وجوها، 
، علاً  ل  ر   امن و  نيق للابتر  (Marketing AI: The Generative Era) "العصر التوليدي

ث  ال  م  ا ة قم   البولايل  فالبتلايلا ث  ل  ال  م  ا ة قم   البرليل ، رايم  الويثو الث ماو للإ يقمً  
  بقبث   ل  ث بث  نماذج وحالات تطبيقية عالمية البرليليو ا  الاي و الباريويو التليةوي  اوً اللنااو  لا 

، راابالثً  المنه  النوعي )التحليلي الاستنباطي( ا بثلً اللنااو  لا  .سو  الخدمات التسويقية الرقمية
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ربرةلاً قبم ه اللنااو  ل  ث  الويثو الث ماو التويويو ب ث  ا   لنم   .دراسة الحالة والتحليل المكتبي ثلام
، تي  ببي   قبم  قاخ (Hyper-personalization) "البوقيمً البرليليو  لا  بتويق  الباةيص ال م ق

  يقيو هين ثتلرلم بقماا    ثابالاا  لا  تلم، ثثم ينا  اش    رعن  ث  اممليو الناملو اع قم يو  
 .رالولنم  لا  اابالاع ال ثارن ال و ثبقمعيو لا ب   ثث قو ا  المةن البتلايلا  الاماق

 

   ه اللناامً الثبملاوو ا رلم البةثيا الب م لا  رال ممليو الاةنيو للاثتبرب البرليل 

 

وادي اللامألوف في رعلانات الذكاء  " :امقرا  (.Dwivedi et al) (2024دراسة )دويفيدي وآخرون، 
، علاً  ل  الات  ا  اي رلر يو (The Uncanny Valley in AI-Generated Ads) "الاصطناعي

ف ا  الثتبرب اع يق   اوً اللنااو  لا    .الثابالاا رااا نلرل ال م  الق ايو ب م، الر ر، الاشنيو الثرللم عليم
 .متابعي المنصات الإعلانية العالمية ، يقبثر   ل  ث بث المستهلكين ومتابعي الإعلانات الرقمية  يقو ث 

 .الملاحظة والاستبيان لقياا الاستجابة النفسية ، راابالثً ثلامالمنه  التجريبي ا بثلً اللنااو  لا 
ربرةلاً قبم ه اللنااو  ل  ث  الثابالا ي  يشمنر  املا ا نبيمس فالق رن الق ا ث  قلثم ب ر  الر ر، الاشنيو 
ا  اع يقمً  شاث تويويو  رل قام بتبر   لا   يرا بوقيو   ي و هين ثتاراو، رع  الظمعنم الثمنراو اه  

ربقة  اللنااو الثملاقي  ا نرنم اابالاا شاةيمً ايمليو را تو ثر ا  بثمل  لا    ." رال  اليثدلرع
ف لب قا البدةين الالاا   لا  الميثو الب منيو ر ثم  اممليو الناملو اع يقيو  . .الشاةيمً الاشنيو التويويو بثمثم

 

 

 

 ه اللناامً الثبملاوو ا رلم البةثيا رال ممليو فالاةنيو راللا ريوث للاثتبرب البرليل 

 

الذكاء الاصطناعي التوليدي ضد " :امقرا  (Kumar & Singh) ( 2023دراسة )كومار وسينغ، 
، علاً  ل    نا  ثومنقو (Generative AI vs. Human Copywriters) "الكتاب البشريين 

ربلاا الب    (ChatGPT) ب نيايو اي  القةرص اع يقيو الب  يبا  قبم ام اراا و ال  م  ا ة قم  
عينة    اوً اللنااو  لا  .ي باام اانا  اع يقمً الاشن، لويم  ثياثم ث ةن  لنم  لا  البدةين ا  الثابالاا

المنه    ا بثلً اللنااو  لا  .با  ن ام  لا  ث ثر مً ث  الثابالا ي  تجريبية من النصوص الإعلانية
 .الاختبار المقارن واستطلاع رأي الجمهور ، راابالثً ثلام(Experimental Method) التجريبي

ربرةلاً قبم ه اللنااو  ل  ب ر  ال  م  ا ة قم   ار رس ا   ان و ال بماو  ربرليل  ايمناً 
ثبمللم  ا  ر ً  يما ،    ث  القةرص الاشنيو ظلاً ثب ر و ا  ثاممل  ال  م  المم     رالولنم  لا   

ث  قيو الشنا  للب   برظيع  ال  معو  ر اعاوم مً الةومايو  المثيوو، رع  المقمةن الب  ةاً ثقام بزيل
 .الثابالاا اش   ث ان ثومنقو املقةرص ا ليو الب   ل بالر ثتميلم ثر  مثلم
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   ه اللناامً الب  قم شً الأاممل الأاي يو، الاريو الةومايو، رالثا رليو ا  اع يقمً ال  يو

 

الحساسية الثقافية في الذكاء الاصطناعي " :امقرا  (Zhang & Li) (2024دراسة )تشانغ ولي، 
، علاً  ل  اتص ثلب  لنم الارانزثيمً  (Cultural Sensitivity in Generative AI) "التوليدي

البرليليو فالب  با بلنيا ثهلااام ا  اي مً هنايوث  لا  اابيمما ربثةي  النثرز الةومايو الثتلايو ال و، ر يم  ثةن  
ً   لا  لا  اممليو الثتبرب ا  الأارا  المملثيوي  اوً اللنااو  لا    عينة من المخرجات البصرية المولد  آليا

 .المنه  الوصفي التحليلي )تحليل المضمون المقارن( الثر او لأارا  ثبقر وي ا بثلً اللنااو  لا 
ف، تي    (Cultural Bias) "ربرةلاً قبم ه اللنااو  ل  ر رل  بتيز ةوما  را   ا  الةرن الثرللم عليم

ف ا      الاةرةيو الةومايو ال و، ثثم ي ل   ل    ممع ال ممليو اع قم يو للاثتبرب   ب ش  الارانزثيمً هملام
ا  الأارا   اً الاةرةيو الةومايو الممليو فثة  ثق وو الشن  الأرا ثي رثرةً اللنااو ا نرنم 

 .للاارانزثيمً ل ثم   ار  الثابالاا الثتلا  للاثان مً اع يقيو بمنيا  ربر ي  الايمقمً البلنيايو 

 

   ه اللناامً الب  قم شً الأاممل الأاي يو، الاريو، رالثا رليو ا  اع يقمً ال  يو

 

 Consumer Trust and) "ثقة المستهلك والشفافية" :امقرا  (Smith) (2023دراسة )سميث، 
Transparency) علاً  ل   يم  ثةن اعاةمس    اابالاا بوقيمً ال  م  ا ة قم   ا  الثتبرب ،

اع يق  ف ان ر    يثمً بر يتيوث  لا  ثابرب ةوو الثابالاا رثةلا يو الميثو الب منيوي  اوً  
فث ة   قام رهين ث ة   قامثي ا بثلً  عينة من المستهلكين المتعرضين لإعلانات متنوعة اللنااو  لا 
ربرةلاً  .الاستبيان لقياا مستوى الثقة والمصداقية ، راابالثً ثلامالمنه  شب  التجريبي اللنااو  لا 

قبم ه اللنااو  ل  ث   اعاةمس ال ر       اابالاا ال  م  ا ة قم   يامعا ا  بمزيز ثةلا يو الميثو  
الب منيو  لا  الثلب ال ري   تي  باي  ثقث املنها ث  ب  ي  امض الثابالا ي  للاثتبرب الاشن ،    ث   

ف رةوو ثا ف ثاي يم بلاثو اي  الثابالاا رالميثو الب منيو، ثثم يولا  الش مايو ا   نض  ايمو الثتبرب باق  ناا م
 .ث  تلم الثومرثو الالار يو ب م، ا اب مناً البوقيو

 

 

 

   ه اللناامً الثبملاوو ا رلم البةثيا رال ممليو الاةنيو للاثتبرب البرليل 

 

 Impact of) "تأثير الصور التوليدية على معدلات النقر " :بعنوان (Nguyen) (2023دراسة )نغوين، 
Generative Images on CTR)  هدفت رلى قياا مدى تأثير الصور الإعلانية المولد  بواسطة ،

على سلوك المستخدمين الرقمي، مقارنة بالصور   (Midjourney تحديداً ) تطبيقات الذكاء الاصطناعي
، وحللت سلوك  عينة من الحملات الإعلانية على منصتي )فيسبوك ورنستغرام( التقليدية. طبقت الدراسة على

تحليل البيانات  ، واستخدمت أدا المنه  التجريبي التحليلي الجمهور المستهدف بها. اعتمدت الدراسة على
 لمعدلات التفاعل. وتوصلت نتا   الدراسة رلى أن الصور المولد  بـ (Metrics Analysis) الرقمية

Midjourney حققت معدل نقر (CTR)  من الصور التقليدية؛ وأرجعت الدراسة ذلك 25أعلى بنسبة %
رلى قدر  الذكاء الاصطناعي على رنتاج ألوان غير تقليدية وتكوينات بصرية مبتكر  وفا قة الجود  تعمل على  

 جذب انتباد العين بشكل فعال وسط ال خم الإعلاني الكبير على منصات التواصل الاجتماعي
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 ه   اللناامً الب  قم شً الأاممل الأاي يو، الاريو، رالثا رليو ا  اع يقمً ال  يو

الأخلاقيات والت ييف في التسويق بالذكاء " :بعنوان (.Campbell et al) (2024دراسة )كامبل وآخرون، 
، هدفت رلى استكشاف الخط الفاصل  (Ethics and Deception in AI Marketing) "الاصطناعي

بين "الإبداع التقني" و"التضليل الإعلاني"، وتحليل التداعيات الأخلاقية لاستخدام الذكاء الاصطناعي في 
 (Case Studies) نماذج لحالات تسويقية ابتكار عناصر رعلانية غير حقيقية. طبقت الدراسة على

وتوصلت نتا     .المنه  الوصفي التحليلي )النقدي( اعتمدت الدراسة على .واستطلاعات لردود فعل الجمهور
الدراسة رلى تحذير شديد للمعلنين من أن استخدام الذكاء الاصطناعي لتوليد "تقييمات وهمية" أو "شخصيات  

دون رفصاح قد يؤدي رلى انهيار كامل في سمعة العلامة   (Virtual Influencers) "مؤثر  افتراضية
في حال اكتشاف الجمهور لهذا الت ييف. وأكدت النتا   أن الثقة  (Brand Reputation) التجارية

الرقمية هي أصل استراتيجي هش، وأن التلاعب بالواقع عبر الآلة قد يحقق مكاسب سريعة لكن  يقوض 
 .الولاء للعلامة التجارية على المدى الطويل 

 

 

 ه  اللناامً الثبملاوو ا رلم البةثيا رال ممليو فالاةنيو رالاثميوث للاثتبرب البرليل 

 

-AI in Short) "الذكاء الاصطناعي في رعلانات الفيديو القصير  " :امقرا  (Cho) (2023دراسة )تشو، 
Form Video Ads)   علاً  ل  بتلاي   لنم ال  م  ا ة قم   البرليل   لا  ةيمهو ثتبرب اةن ،

، ر يم  ثةن  لا  (Reelsر TikTok ثة ) يبرااق ث  الاةم ص البوقيو رالانث يو لثقةمً ال يلير الوةينم
ً   اوً اللنااو  لا  . لا  الارا الثشمعلم الثقشرنم  ان الثقةمً  عينة من رعلانات الفيديو المولد  آليا
 تحليل البيانات الرقمية ، راابالثً ثلامالمنه  الوصفي التحليلي ا بثلً اللنااو  لا  .ا  بثم يو التليةو

(Metrics Analysis).    ربرةلاً قبم ه اللنااو  ل  ث  ال  م  ا ة قم   البرليل  يثبلاا انا و ام وو ا
يبقمها ال و ث  ارانزثيمً البرةيو ا  ع ، الثقةمً، ثثم ثلب  (Visual Rhythm) "الاق   يومح اةن 

للاثشمعلم  تي  يق   البرليل ا ل  ا  الت مظ   (Completion Rate) "اش   ثامشن  ل  زيملم  ثمل  اع ثم 
 . لا  اقبام، الثابالا رب مرز ثش لاو الباّ   الاني  للإ ي  ث  اي  ثتبرب ليقمثي   اني  اعيومح

 

 

 ه   للناامً الب  بقمرلً البتر ً الث اايو رباق  البوقيو ا  ر م ً اع ي ا

الفعالية الاقتصادية للذكاء الاصطناعي " :بعنوان (Lee & Mueller) (2024دراسة )لي ومولر، 
، هدفت رلى قياا الأثر الاقتصادي لدم  تقنيات  (Economic Efficiency of Gen-AI) "التوليدي

الذكاء الاصطناعي التوليدي في عملية صناعة المحتوى الإعلاني، وتحليل العلاقة بين خفض التكاليف وجود   
عينة من الوكالات الإعلانية والشركات المعتمد  على المحتوى   الاستراتيجية التسويقية. طبقت الدراسة على

وتوصلت نتا   الدراسة رلى أن استخدام  .المنه  الكمي )تحليل التكلفة والعا د( اعتمدت الدراسة على .الرقمي
؛ نتيجة  %70 الذكاء الاصطناعي في الإنتاج الإعلاني يساهم في تقليل التكاليف الإجمالية بنسبة تصل رلى

اختصار  من التنفيذ والاعتماد على التوليد الآلي بدلاً من العمليات اليدوية المكلفة. وحذرت الدراسة من أن  
هذا الوفر المادي قد لا يترجم رلى نجاح تسويقي رذا لم يتم استثمارد في "تحسين الاستراتيجية البشرية" التي 

 .تضمن الفعالية الإقناعية دون توجي  بشري خبيرتقود الآلة، مؤكد  أن كفاء  الإنتاج وحدها لا 
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 ه  اللناامً الثبملاوو ا رلم البةثيا رال ممليو فاع قم يو رالمم  يوث للاثتبرب البرليل 

 "الذكاء الاصطناعي وبناء الولاء للعلامة التجارية" :امقرا  (Castillo) (2023دراسة )كاستيلو، 
(AI and Brand Loyalty) ًعلاً  ل  ااب شمع  لنم ال  م  ا ة قم    لا  اقم   ي م ،

 ريلاو الأثل ث  الثابالا ي ، رالثومنقو اي  اممليو ا لو ا  بوليا الثتبرب الرظي   ثوما  الثتبرب 
 .عينة من المستهلكين المتفاعلين مع حملات رعلانية ذكية  المم    اع قم  ي  اوً اللنااو  لا 

ربرةلاً قبم ه اللنااو  ل  ث  ال  م  ا ة قم     .المنه  الوصفي التحليلي ا بثلً اللنااو  لا 
ثةاً   م م  مليو ا   اع يقمً الرظي يو  رالثو المثي ،    ث   الر   المم     للاميثو الب منيو   

  تي  ر لً (Authentic Storytelling) "يزا  يمبثل اش    لا   لا   الوةص الاشنيو الأةيلاو
اللنااو ث  ا لو ب بون تب  ا   للاولنم  لا  ةيمهو ب منا  قامقيو  ثيوو بيث  ر لا  الثابالاا 
اق    لنم الثالح الاشن ، ثثم ي م  لرن ال  م  ا ة قم   ث ثيف رلي  الييف ا  اقم  الةرنم 

 .للاثمن مً ال عقيو المم  يو

 

 

 تعليق وصفي بسيط : 

ــا  ــ  الاتفـ يب ههه  ثههه  اهههي  اللنااهههمً الاهههماوو اب هههم  ثمظثاهههم  لاههه  ث  بوقيهههمً الههه  م   :أوجـ
ا ةههه قم   البرليهههل  ثتهههلةً   هههنم اههه    هههم م المثلايهههو اع يقيهههو ثههه  تيههه  ا هههض الب هههمليع 

 ثههم ث ثمههً القبههم ه  لاهه  الههلرن الثتههرن  لاهه ، البوقيههمً اهه  بتاههي   .راههن و  قبههم  الثتبههرب
رزيههههملم ثمههههل ً ال هههه ا الاةههههن  الأرلهههه   (Personalization) " ا اههههبالاع الشاةهههه 

 .للاثابالا ي  ا  الثقةمً الن ثيو

باميقههً قبههم ه اللنااههمً تههر  ثههلب  ةوههو  ال ثاههرن اهه  عهه ا الثتبههرب  اايقثههم  :أوجــ  الاخــتلاف •
ن ههزً امههض اللنااههمً فامةههو الأ قايههوث  لاهه  ال راقهها البوقيههو را  بةههمليو الاتبههو، اعبثههً 
 .اللنااههمً الثتلايههو اثههلب ق ههمس عهه ، الألراً اهه  ثتم ههمم  الاريههو الر قيههو  رالاةرةههيو الةومايههو

 ثههم اابلاههع الاههمتةر  اهه  بتليههل ال ممليههو اع قم يههو للاهه  م  ا ةهه قم   ثومنقههو املثاههلح الاشههن ، 
ف  ف  مليم  .امةو ا  النام   الب  بب لاا   م ف  م  يم

 

 

 

 

 : تعليق تحليلي متوسط  

ــة: ب شهههع اللنااهههمً الاهههماوو  ههه  اب هههمعي  ن ياهههيي  اههه  بقهههمر  ثر هههرح  • الاتجاهـــات البحثيـ
ن هههز  لاههه   يهههم  ثقثهههم  ا اهههبالاا رالباقههه  ثههه  ثقظهههرن ث ااههه   الأولالههه  م  ا ةههه قم   ه 

 لهه  لنااههو ب ناههو الثاههبالا رااههب مابث  الثــانيربوقهه  فثةهه  لنااههو المبياهه  رام شهه ث، ايقثههم اب ههث 
 الق ايو رال ثمليو للاثان مً البرليليو فثة  لنااو الزعناق  رلري يل ثي

ــة: ييتههظ ث  ثمظهها اللنااههمً الاههماوو لهها بههلثه اههي  ثب يههناً   ههرلم البةههثيا  • الفجــوات البحثي
الب ههم لا   راههي   الأةههن اع قههم    اهه    ههمن بتلايلاهه  راتههلي  ثههم باههنز ا ههرم اتةيههو را ههتو اهه  
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ــة البصــرية الســعوديةقههلنم اللنااههمً البهه  بقمرلههً ثةههن الهه  م  ا ةهه قم   البرليههل   لاهه    الهوي
في  بتليلاف رثلب بوا  ال ثارن لبثةيلاام عليم

ــاا: بقر هههً ثلراً الويهههم  اههه  البهههنا  الاتةههه ، تيههه  ا بثهههلً اللنااهههمً  اً  • أدوات القيـ
ــةال هههما  الثاهههت   لاههه   ــتبيانات الإلكترونيـ ل ثههه  الايمقهههمً ثههه   يقهههمً  هههاثو ، ايقثهههم  الاسـ

لنةهههل الاهههثمً ال قيهههو للإ يقهههمًي  اســـتمارات تحليـــل المضـــمونااهههبالثً اللنااهههمً البتلايلايهههو 
رييتههظ هيههما قاهها  للالنااههمً البهه  ااههبالثً  الثومالاههو الثبمثوههو  ل اهها الههلراا  الق اههيو المثيوههو 

 لناض ثر  ار  الثتبرب ا ل ي

ــة: ــنه  الوصـــفيباميقهههً الثقهههمعه الثاهههبالثو اهههي   • الفـــرو  المنهجيـ الههه   اهههم  لرةهههع  المـ
الههه   اهههمل اهه  اللنااهههمً الأ قايهههو  المـــنه  التجريبــير المناهه ،الظههمعنم  ثهههم عهه  اههه  الرا ههه  

للاثومنقههو الل يوههو اههي  ثلا  الاشههن را لههوي عهه ا الباههمي  الثقا هه  ياههبل   التم ههو  لهه  لنااههو تمليههو 
 بلثه اي  الاملي  ال ث  رالقر   لبوليا ن يو ث ةن شثر في

 التعليق النقدي المتقدم على الدراسات السابقة

 لاهه  الههنها ثهه   اههاما اللنااههمً الاههماوو اهه  ب اههين ظههمعنم الهه  م  ا ةهه قم  ،     :الإطــار النظــري  
، رعهه  قثههم    ههل   "(TAM) ث  ثمظثاههم ا بثههل  لاهه  قثههم   بولايليههو ثةهه   قثههر    اههر  الب قرلر يههم

باههبر ا اشهه    مثهه  البمويههلاً اعلنا يههو الثنبا ههو اههه  الهه  م  البرليههل     ههنع ام هه  اهه  المثلايههو 
 ثهههم ييتهههظ  هههمع اههه  لثهههه القظنيهههمً الاهههيثيرلر يو البههه  ب اهههن  ي يهههو ب  يههها الثاهههبالاا  .اعالا يهههو

ف   .للانثرز الةومايو ا  الةرن الثرللم عليم

ــة ــ ات المنهجي شههما امههض اللنااههمً الاههماوو بتيههزاً ثقا يههو بثةلاههً اهه  ا  بثههمل الث ههن   :التحي
 لاهه   الميقههمً الثبمتههو   اههن اعقبنقههً، ثثههم  ههل يهه ل   لهه  قبههم ه بثيهه  لةههمل  ال  ههمً الأ ةههن 

ف اوههه   ثهههم ث  البن يهههز  لاههه  اللنااهههمً الثاهههتيو ال ثيهههو ثلب  لههه   ه هههم  الأامهههمل  .ثاهههمنم بوقيهههم
 . ال ي يو  الب  ب ان  لثم ا  يشمن الثابالاا املق رن ثر ا ق  اا ب م، اع ي  ال   

ــيم    ا بثههمل ثمظهها اللنااههمً المنايههو  لاهه   يقههمً ث مقيههو ثتههلرلم ثر ا ههمً  ثنيههو  :حــدود التعم
 ثههم ث   .ثميقههو فثةهه  الشههاماث يتههل ثهه   ث مقيههو بمثههيا القبههم ه  لاهه  الث بثهه  الاههمرل  ا ماههو ث يماههث

الب يههن الثباههمنح اهه  ارانزثيههمً الهه  م  ا ةهه قم   ي مهه  قبههم ه اللنااههمً البهه  ثق نيههً  اهه  
 .2026ب بون للاولنم  لا  ب اين الرا   اع يق  الناع  ا   2023 ما 

ــة ــو  المفاهيمي باههنز ا ههرم ث معيثيههو ببملاههق اههه  ثةههملو الثتبههرب   تيهه   مل ههً اللنااههمً  :الفج
الاهههماوو الههه  م  ا ةههه قم   ارةههه ث  ثلام  قبهههم   اوههه ، لر  البمثهههق اههه  ثامهههمل، اعلنا يهههو 

رعههر ثههم ياههبل    .لااهه  الاههيم  الةوههما  الثتلاهه  (UX) "رالثمنايههو الثنبا ههو اههه  ب ناههو الثاههبالا
  ههملم بقههمر  الظههمعنم اهه    ههمن قظههن  رثقا هه  ث ةههن ب ههمثيف يههنا  اههي   ههرلم البرليههل رالواههر  

 الةوما 

 

 

 مشكلة الدراسة 

ببثة  ثش لاو اللنااو ا  ر رل ا رم ثمنايو رثقا يو قمب و    الباق  البوق  الثبامنح  
ا    مح   (Midjourneyر ChatGPT ثة ) لب ايومً ال  م  ا ة قم   البرليل  

اع ي  الامرل ، ثوما   امايو ا  ااا ثةن ع ، الثان مً  لا   ال ممليو اع قم يو   
انها  لنم ع ، الألراً  لا  ا ض الب مليع رزيملم ال م ايو الاةنيو،   .للب الثابالاا
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   ث  عقما  ةرناف ا  اللناامً الاماوو ا  ثممل و الظمعنم ارة ام  ب ناو ثابالا   
ثب مثلاو ب ث  اي  الأاممل اعلنا يو رالثمنايو راي  الاةرةيو الةومايو للاث بث   

 .الامرل 

 :ويمكن بلور  المشكلة في النقاط التالية

ييتظ ر رل بامي  اي   لناً ال  م  ا ة قم   ال قيو   :القصور في تمثيل الهوية  •
راي   لنبث  لا  ثتم مم  النثرز الةومايو  الامرليو ال و، ثثم  ل ي ل   ل  شمرن  

 .الثابالاا اه  الزيع الن ث   ثر ا ق ةم     الناملو اع يقيو

ن زً ثمظا ال ارل الاتةيو الاماوو  لا   ثقثم  الب م      :الفجو  بين الإنتاج والتلقي •
ال ثيو ف   مامً، ثشمن مًث لر  البمثق ا  بتلاي   الأةن اع قم    رالالارا الشنا    

 ً  .ال ملا  القمبه    ع ، اع يقم

بانز التم و للنااو ب ث  اي  ثب يناً   رلم البةثيا   :الحاجة لإطار تحليلي مدم   •
البرليل   راي   ب ناو الثابالا  ا    من راتل، رعر ثم يثة  ال  رم الاتةيو الب   

 بام  اللنااو التمليو  ل  ثممل بام 

 

 

 

 تساؤلات الدراسة : 
 ما مدى استخدام وتقبل الجمهور السعودي للمحتوى الإعلاني المولد بالذكاء الاصطناعي؟

ــور والنصـــوص الإعلانيـــة المولـــد  آليـــاً مقارنـــة  ــف يقـــيم الجمهـــور الســـعودي جـــود  الصـ كيـ
 بالبشرية؟

ــة  ــو  الثقافيـ ــة والرمـ ــة الوطنيـ ــل الهويـ ــي تمثيـ ــدي فـ ــطناعي التوليـ ــذكاء الاصـ ــاح الـ ــدى نجـ ــا مـ مـ
 السعودية؟

 ما أثر التعرض لهذد الإعلانات على النية الشرا ية لدى المستهلك السعودي؟

 

 : فروض الدراسة 

ف راههي  ثاههبرب  : الفــرض الأول • بر ههل  ي ههو  اً ل لههو  تةههم يو اههي   ههرلم الثتبههرب الثرلههل عليههم
 .الةوو ا  الميثو الب منيو

بر هههل اهههنر   اً ل لهههو  تةهههم يو اههه  بويهههيا اممليهههو اع يقهههمً بمهههزب   :الفـــرض الثـــاني •
 .للاثب يناً الليثرهناايو فالمثن، ال ق ، الثابرب البملايث ث

ــث • ــرض الثال ال ثاههرن الاههمرل  لب  ههي  الثتبههرب اع يقهه   الا ههي   فالهه   ي ثهه   يثيهه   :الف
ف امل مث   .اي  ال  م  ا ة قم   راللاثاو الاشنيوث  لا  الثتبرب الثرلل عليم
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 :الإطار النظري 
شهههمرن الثاهههبالاا اهههد  اع هههي  الههه    يوهههلا لهههث ثملارثهههمً ل يوهههو  ثهههلب  :الفا ـــد  المدركـــة ي 1 :، رال   ين ز  لا  ثترني (TAM) بمبثل اللنااو  لا  قثر    ار  الب قرلر يم

ــتخدام/التفاعل ي 2 .رثاةةو ــهولة الاس ثههلب اياههو رةههر  الناههملو اع يقيههو  اههن الألراً البوقيههو  : س
ف  لاهه   .التليةههو  ثههم يههبا لثههه قظنيههو ال ههن  الةوههما  لبتلايهه   ي يههو بههدةين الةههرن الثرلههلم عليههم

 . لناا ال ثارن لاريبث الر قيو
 

 

 

 :نوع الدراسة ومنهجها 

 .لنااو رة يو بتلايلايو :قرح اللنااو •

الههه   ياهههم  ل ثههه  ايمقهههمً  ثيهههو رقر يهههو ثههه   (Survey Research) ثهههقاه الثاههه  :الثهههقاه •
 . يقو ثثةلاو للا ثارن الامرل  لرةع الظمعنم ربتلاي  ثامملعم

 

 :أدوات جمع البيانات 

ف  ل   :بابالا لنااو ا ابايم  اعل بنرق   دلام ن يايو، ثواثم

 . اا الايمقمً الليثرهناايو •

 .لويم  ا ب معمً قتر  رلم الثتبرب (Likert Scale) ثويم  اثما  •

 .اابامناً اةنيو ف نض ةرن   يقيو ثرللم عليمف ر لاا بوييثامث •

 

 

 :جالات الدراسة م

اهههه   (ChatGPT, Midjourney, Gemini) بويههههيا اممليههههو ب ايوههههمً :الث ههههم  الثر ههههر   •
 .ةقم و اع ي 

 . يقو ث  ال ثارن الامرل  ف  رن ر قم ث ث  ثابلاع الثقم ق :الث م  الاشن  •

 .2026 ل  ]بتليل الشان[  2025ال بنم ث  ]بتليل الشان[  :الث م  الزثق  •
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 الخاتمة : 
الاةههً اللنااههو  لهه  ث  الهه  م  ا ةهه قم   البرليههل  يثةهه  انةههو  عايههو لب ههرين   ههمح اع ههي  اهه  
الثثلا ههو،    ث  اممليبههث بظهه  نعيقههو اثههلب  لنبههث  لاهه  الب يههع ثهه  الوههيا الث بثميههو را نبوههم  اههمل رلم 

 .2030الاةنيو راللا ريو، اثم يبثمش  ث  ب لاممً الثابالاا ا  ظ  ن يو 
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