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ة  المُحاض 
ة العاشِر

:مُقدمة. 1

:مُقدمة

نتظريالجمهوريعدلم.جذريبشكلالأخباردورتغيرّالرقمي،الإعلامعصرفي•

التريندبـفيعُرمابنفسههويصنعأصبحبليحدث،ماليعرفالتاسعةالساعةنشرة
(The Trend).

يعُرفةالرقميالتلفزيونيةالبرامجمنجديدنوعالأخيرةالسنواتفيظهرهنا،ومن•
"BBC Trending":مثل ،(Trending News Programs)التريندبرامجباسم

تابعتالتيالبرامجمنوغيرهماالجزيرة،بقناة"شبكات"وعربي،BBC Newsبقناة

محتوىإلىوتحوّلهاالاجتماعيالتواصلوسائلعلى(التريندات)الرائجةالقصص

.تفاعليتلفزيوني

يحددهاالتيةالتقليديالتغطيةمن:الأخبارصناعةفيجوهرياًتحولً تمثلالبرامجهذه•

جمهورالمنالمحتوىفيهاينطلقالتيالتفاعليةالرقميةالصحافةإلىالمحررون،
.الجُمهورحديثأصبحفيديومقطعأو،هاشتاجأومنشور،من—نفسه



التريندبرامج 
Trending News
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ة  المُحاض 
ة العاشِر

:التريندبرامج . 2

:التريندبرامج

:الرقميالإعلامفي"التريند"مفهوم

التواصلمنصاتعلىواسعاًوتفاعلاً انتشارًاتشهدالتيالموضوعاتإلى"التريند"يشير•

لاهتماماترياًفوانعكاسًايعُدبذلكوهو.قصيرةزمنيةفترةخلالالإخباريةوالمواقعالاجتماعي

.الإعلاميةالتغطيةلأجندةالأساسيةالمحدداتأحدأصبحأنهكماوميوله،الجمهور

:الرقميالإعلامفيالتريندخصائص

محورجعلهايمامعينة،أحداثأوقضايامعالمستخدمينتفاعلنتيجةتظهرالتريندات:واسعجماهيريوتفاعلسريعانتشار•

.الإعلاميةالمؤسساتاهتمام
يتطلبممات،الشائعامعالصحيحةالأخبارتداخلإلىأدىالإنترنتعبرللمعلوماتالكبيرالانتشار:بالحقيقةالزيفاختلاط•

.متقدمةرقميةتحققأدوات

التيعاتالموضواختيارفيالتريندعلىمتزايدةبدرجةيعتمدونالصحفيونأصبح:المحتوىصناعةعلىمباشرتأثير•

.الرقميةمنصاتالعلىرواجهاعلىبناءً الأخباريختاروناليومالصحفييننصفنحوأنإلىالدراساتبعضوتشير.يعالجونها



ة  المُحاض 
ة العاشِر

:التريندبرامج . 2

:التريندبرامج
:“التريندبرامج”نمطإلىالإخباريةالبرامجتحول

.وعاتللموضرئيسكمصدرالرقميةالترينداتعلىتعتمدإخباريةبرامجظهورالرقمي،الإعلامفيالتحولمظاهرأبرزمن

https://www.youtube.com/wa
tch?v=KXTYNpXpLuU

التيالقضايايتناولكما .البياناتعلىالمعتمدةالتفاعليةللصحافةجديدًانموذجًايمثلالذي”BBC Trending“برنامج:مثال✓

الخُبراءبعضافةاستضعنفضلًا التضليل،وكشفصحتهامنالتحققمعبعمق،ويحللهاوالعربي،العالميالعامالرأيتشغل

.التريندمتصدريالضيوفمنغيرهمأوالمؤثرينأو

؟التريندببرامجالمقصودما 

:علىتركزرقميةصحفيةبرامجهي

.لاجتماعياالتواصلوسائلعلى(التريند)تداولً الأكثرالموضوعاتتحليل•

."حدثماذا"فقطوليسالقضايا،هذهتنتشرلماذاتفسير•

صحافةالبينتجمع،وتفاعليةومرئية،سريعة،بطريقةالقصصتقديم•

.الاجتماعيوالتحليلالرقمية

https://www.youtube.com/watch?v=KXTYNpXpLuU
https://www.youtube.com/watch?v=KXTYNpXpLuU


ة  المُحاض 
ة العاشِر

:التريندبرامج . 2

:التريندلبرامجالأساسيةالسمات

برامجبينالأكبرالاختلاف:للمُحتوىرئيسكمصدرالجتماعيالتواصلوسائلعلىالتركيز.1

فريقيقوم.ارالأخبغرفةمنلاالإنترنتمنتبدأالأولىأنهوالتقليديةالإخباريةوالبرامجالتريند
منغيرهماأوتوك،تيكأو،Xمثلمنصاتعلىالمستخدمونيتداولهمابرصدالإعداد

.للعرضقابلةإعلاميةقصصإلىيحولهاثملافتةومنشوراتفيديو،ومقاطع،هاشتاجات

شبكةعلى"تواصل"برنامجبينهاومن،التريندبرامجمنالعديدقدمت:المثالسبيلعلى✓

منذتماعيالاجالتواصلوسائلعلىانتشرالذي"الكركمترند"عنحلقاتالعربي،تلفزيون

https://www.youtube.com/watch?v.العربيةالدولبينهاومنالعالم،بلدانبعضفيفترة
=esT1nmT-Drk

حيثُ ،قيحقيمُشاركبلمُتلق  مجردليسالبرامجهذهفيالجمهور:المُحتوىصناعةفيومُشاركتهالجمهورمعالتفاعل.2

أطلقواالذينالمُحتوىناعصُ تستضيفقدكما،التريندفيالمُشاركينالمُستخدمينمُحتوىأوالمُتابعينتعليقاتالحلقاتتعرض

.القصةمنجزءًانفسهيرىالجمهورويجعل،الرقميبالانتماءالإحساسيعززالمشاركةمنالنوعهذا.النقاش

بالإضافة،"تواصل"برنامجمن"الكركمترند"الحلقةداخلمُباشرةالمُستخدمينتعليقاتمنجزءعرض:المثالسبيلعلى✓

.الحلقةداخلدمجهاتمالتيالقصيرةفيديوهاتهملمُشاركة

https://www.youtube.com/watch?v=esT1nmT-Drk
https://www.youtube.com/watch?v=esT1nmT-Drk
https://www.youtube.com/watch?v=esT1nmT-Drk
https://www.youtube.com/watch?v=esT1nmT-Drk
https://www.youtube.com/watch?v=esT1nmT-Drk
https://www.youtube.com/watch?v=esT1nmT-Drk


ة  المُحاض 
ة العاشِر

:التريندبرامج . 2

:التريندلبرامجالأساسيةالسمات

الخاطئة،المعلوماتانتشارسرعةمع:الرقميوالتحقق الصطناعيالذكاءدمج.3

والتحققداولةالمتالأخباررصدفيالاصطناعيالذكاءتقنياتعلىالتريندبرامجتعتمد

.التغطيةفيوالسرعةالمصداقيةمستوىيرفعمماصحتها،من

علىمتداولفيديو”BBC Trending“حلقاتإحدىتناولت:المثالسبيلعلى✓

فياجميعً ووفاتهمموريتانيينحجاجطائرةلسقوطالاجتماعيالتواصلوسائل

موريتانياةبدولللمسئولينبالرجوعتحققأساليبالحلقةواستخدمتالأحمر،البحر

للتحققديوالفيمنصورلعدةالعكسيالبحثاستخدامعنفضلًا الطيران،ولشركات

سياحجذبلتركيافيعمدًاأغُرِقتَلطيارةقديمفيديوأنهليتبينصحتها،من

اتباعهانهميمكالتيالتحققآلياتأهمبعضللمُشاهِدينالحلقةعرضتكما.الغوص

.صحتهافييشكونقدصورأوفيديوأيمنللتأكُد

https://www.youtube.com/watch?v=r
Hxucd07Rp4&t=14s

https://www.youtube.com/watch?v=rHxucd07Rp4&t=14s
https://www.youtube.com/watch?v=rHxucd07Rp4&t=14s
https://www.youtube.com/watch?v=rHxucd07Rp4&t=14s
https://www.youtube.com/watch?v=rHxucd07Rp4&t=14s
https://www.youtube.com/watch?v=rHxucd07Rp4&t=14s
https://www.youtube.com/watch?v=rHxucd07Rp4&t=14s
https://www.youtube.com/watch?v=rHxucd07Rp4&t=14s
https://www.youtube.com/watch?v=rHxucd07Rp4&t=14s


ة  المُحاض 
ة العاشِر

:التريندبرامج . 2

:التريندلبرامجالأساسيةالسمات

https://www.youtube.com/watch?v=8RXGqvB5_GU

الفوريدالرصعلىالتريندبرامجتعتمد:التغطيةفيوالآنيةالسرعة.4

لتواصلامنصاتتصدُّرهالحظةالقصصتقُدّمفهي،الرقميللتريند

رأكثأخرىموضوعاتمحلهّاتحلّ أوزخمهاتفقدأنوقبلالاجتماعي،

مقارنةريعالسالنشرعلىوالقدرةالعاليةبالمرونةتتميزفهيلذلك،.رواجًا

ومركّزةرةقصيمقاطعشكلفيتنُتجكما.التقليديةالإخباريةبالنشرات

ابةجذبصريةعناصروتستخدمالذكية،الهواتفعبرالتداولتناسب

الرسالةتصلأنتتطلبّالتريندطبيعةلأنالإيقاع،سريعةونصوصًا

رتبطموغير“قديمًا”المحتوىيصبحأنقبلممكنوقتأقلفيللجمهور

.المستخدمينبينالآنيدوربما

https://www.youtube.com/watch?v=8RXGqvB5_GU
https://www.youtube.com/watch?v=8RXGqvB5_GU
https://www.youtube.com/watch?v=8RXGqvB5_GU
https://www.youtube.com/watch?v=8RXGqvB5_GU
https://www.youtube.com/watch?v=8RXGqvB5_GU


ة  المُحاض 
ة العاشِر

:التريندبرامج . 2

:التريندلبرامجالأساسيةالسمات

https://www.youtube.com/watc
h?v=SX3joZd4Ldo&t=11s

بصرييقاعإمعالجمهور،منقريبةبسيطةبلغةالقصصتقُدَّم:والمبسطالعصريالأسلوب .5

.جذابةوبصريةصوتيةومؤثراتسريع

"تيبييجتشات"تحرجأسئلة"حلقةفي"شبكات"برنامجمُقدمأسلوب:المثالسبيلعلى✓

مقاطععلىتمديعقصصياًوسردًاساخرًاأسلوباًاستخدمحيث،"لماذا؟..عليهاالإجابةويرفض

.الترفيهيوالإخباريالطابعبينتجمعالمادةجعلمماعملية،تجربةمعتوك،تيكمنحقيقية

الغلافصورةموتصميالمُحتوىلعنونةكبيرًااهتمامًاالرائجةالأخباربرامجتوُلي:جاذبةغلافوصورعناوينعلىالعتماد.6
Thumbnail))، دامًااستخنجدلذلك،.لاأمالفيديولمشاهدةسيضغطالجمهوركانإذامايحدداناللذانالأولانالعنصرانلأنهما

جذبإلىتهدفعناصرجميعهالأنالصدمةأوالدهشةعنتعبرّوجوهوأحياناًحادة،بصريةوألوانولافتة،قصيرةلعباراتمكثفاً
جعلعلىتركيزاليكونحيث ،البرامجهذهفيبارزةسمةذلكويعُد.الرقميةالمنصاتعلىالمُحتوىزحاموسطالمُستخدِمانتباه

“الموضوع؟هذايتُداولولماذايحدثالذيما”:والسؤالالفضولتعزيزخلالمن،مشاهدتهقبلمُقنعاًالفيديو

https://www.youtube.com/watch?v=SX3joZd4Ldo&t=11s
https://www.youtube.com/watch?v=SX3joZd4Ldo&t=11s
https://www.youtube.com/watch?v=SX3joZd4Ldo&t=11s
https://www.youtube.com/watch?v=SX3joZd4Ldo&t=11s
https://www.youtube.com/watch?v=SX3joZd4Ldo&t=11s
https://www.youtube.com/watch?v=SX3joZd4Ldo&t=11s
https://www.youtube.com/watch?v=SX3joZd4Ldo&t=11s
https://www.youtube.com/watch?v=SX3joZd4Ldo&t=11s


ة  المُحاض 
ة العاشِر

:التريندبرامج . 2

:التريندعصرفي"الإعلاميةالبوابةحارس"دور

رهوالإعلاميةالبوابةحارسكانالتقليدية،الصحافةفي ومانشريُ مايقررالذيالمُحرِّ

فقد،التريندعصرفياليوم،أما.الإعلاميةالمؤسسةفيالمُتبعةللسياساتوفقاًيحُجَب،

لخوارزميات،واالصحفيين،:بينمُشتركًاالدورهذاأصبححيثالحراسةمُستوياتتعددت

:همارئيسان،حارسانفهناك.والجمهور

ممااجهة،الوإلىبهاوتدفعتفاعلًا الأعلىالموضوعاتتبُرزالتي:الخوارزميات▪

.والتحريرالاختيارفيجديدمنطقمعالتكيفالصحفيينعلىيفرض

.حريريةالتقيمهممعيتفقماالترينداتهذهبينمنينتقونالذين:الصحفيون▪

:وهوالفرعي،الحارسجانبإلى

يرًاتأثيمارسالجمهورأصبحوالمشاركات،التعليقاتخلالمن:الجمهورتأثير▪

علىمدتعتالأخبارغرفأصبحتحيثالموضوعات،تراجعأوبروزعلىفعلياً

.التغطيةأولوياتلتحديدوالمشاركاتالمشاهداتعددمثلمؤشرات

https://www.youtube.com/watch?v=Kl
4ACLM3JeI

https://www.youtube.com/watch?v=Kl4ACLM3JeI
https://www.youtube.com/watch?v=Kl4ACLM3JeI
https://www.youtube.com/watch?v=Kl4ACLM3JeI
https://www.youtube.com/watch?v=Kl4ACLM3JeI
https://www.youtube.com/watch?v=Kl4ACLM3JeI


ة  المُحاض 
ة العاشِر

:التريندبرامج . 2

:الخلاصة

ىإلوأدىالمعاصر،الرقميالإعلامفيالمحوريةالمفاهيمأهمأحد"التريند"أصبح•

علىعتمديتفاعليإعلامإلىتقليديإعلاممنالصحفيالعملبنيةفيجوهريتحوّل

رأكثالمحتوىيجعلمماالبيانات،وتحليلالجمهور،ومشاركةالاصطناعي،الذكاء

.ومصداقيةودقة،سرعة،

قةالحلزالواماالصحفيينفإنوالجمهور،الخوارزمياتدورتصاعدمنالرغموعلى•

.التغطيةوجودةالأخبارمصداقيةضمانفيالمركزية

والتحريريالصحفالتحققيظلالتفاعل،بياناتعبرأجندتهاالمنصاتتفرضفبينما•

.والدقةللحقيقةالأخيرالضمانهوالمهني

كماتجاهلها،وأتغطيتهاسيتمالتيالترينداتبشأنالقراراتيتخذونمنهمفالصحفيون•

لوماتالمعطبيعةعنفضلًا المُلائمين،التناولوزاويةالأسُلوبيحددونمنهمأنهم

.تناولهيقررونتريندكلعنالحديثعندتجنبهاأوعرضهاسيتمالتي

https://www.youtube.com/watch?v=NuVOlzBBhPE&list=P
LJyrzEL-wvYLneXqDDsnl7aCFYOvIPb7C&index=12

https://www.youtube.com/watch?v=NuVOlzBBhPE&list=PLJyrzEL-wvYLneXqDDsnl7aCFYOvIPb7C&index=12
https://www.youtube.com/watch?v=NuVOlzBBhPE&list=PLJyrzEL-wvYLneXqDDsnl7aCFYOvIPb7C&index=12
https://www.youtube.com/watch?v=NuVOlzBBhPE&list=PLJyrzEL-wvYLneXqDDsnl7aCFYOvIPb7C&index=12
https://www.youtube.com/watch?v=NuVOlzBBhPE&list=PLJyrzEL-wvYLneXqDDsnl7aCFYOvIPb7C&index=12
https://www.youtube.com/watch?v=NuVOlzBBhPE&list=PLJyrzEL-wvYLneXqDDsnl7aCFYOvIPb7C&index=12
https://www.youtube.com/watch?v=NuVOlzBBhPE&list=PLJyrzEL-wvYLneXqDDsnl7aCFYOvIPb7C&index=12
https://www.youtube.com/watch?v=NuVOlzBBhPE&list=PLJyrzEL-wvYLneXqDDsnl7aCFYOvIPb7C&index=12
https://www.youtube.com/watch?v=NuVOlzBBhPE&list=PLJyrzEL-wvYLneXqDDsnl7aCFYOvIPb7C&index=12
https://www.youtube.com/watch?v=NuVOlzBBhPE&list=PLJyrzEL-wvYLneXqDDsnl7aCFYOvIPb7C&index=12


ة  المُحاض 
ة العاشِر

:التريندبرامج . 2

:وختامًا

عنهيتحدثامتحليل:بسيطةبفكرةبدأتالتريندبرامجمنالسابقةالأمثلةكل•

ملكونتأنتمواليوم،.مؤثرإعلاميمحتوىإلىوتحويلهالإنترنتعلىالناس
هوفقطتحتاجونهما.والإنترنتالميكروفون،الكاميرا،—نفسهاالأدوات

.وقصصكمأصواتكمفيهاتشاركونأعمالكم،عليهاتعرضونمنصة

ناةقإنشاءكيفيةمعاًسنتعلمّالمحاضرة،منالتاليالجزءفيولهذا،•
YouTubeمرئيةمشاريعمنالفصلهذاأنجزتموهماكلتضماحترافية

.وصوتية
بل—شةالشاعلىليظهرفرصةينتظرلااليومالرقميالصحفيأنتذكّروا•

منالأخبارنقلتاعندماوالجزيرة BBCفعلتكماتمامًا.الخاصةشاشتهيصنع

.الرقميةالمنصاتإلىالتلفزيون

.الأولىالإعلاميةمنصّتكمأيضًاأنتملتبنوادوركمجاءالآن•



إنشاء قناة يوتيوب
(YouTube Channel)

03
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:((YouTube Channelيوتيوبقناةإنشاء

بالعالمقليديةالتالصحافةتربطأناستطاعتوكيف،التريندبرامجعلىتعرّفناأنبعد•

محتوىصُناّعأنفسنانحننصبحكيف:أساسيةتطبيقيةخطوةإلىالآنسننتقلالرقمي،
.YouTubeمثلعالميةمنصةعلىأعمالنانعرضرقمي

منصةأصبحتبلالفيديوهات،لمشاهدةموقعمجرداليومYouTubeمنصةتعدلم•

.محتوىمنتجلكلالمهنيةالهويةوبناءوالعرض،للنشر،متكاملةإعلامية

إدارتهاكيمكنالتي"الشخصيةالتلفزيونيةالقناة"منالحديثةالنسخةببساطةإنها•

.هاتفكأوالشخصيجهازكمنبالكامل

علىناتكقفإنالإنترنت،علىالجمهورمعهيتفاعلعمّاتبحثالتريندبرامجكانتوإذا•
YouTube أنتمعكالجمهورفيهيتفاعلالذيالمكانستكون.

علىلتظهرالفرصةتنتظرلا—مُحترفرقميمُحتوىكصانعرحلتكتبدأوهنا•

.الخاصةشاشتكاصنعبلالشاشة،
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بيوتيوب؟نبدألماذا 

،العالمفيللفيديومنصةأكبرلتصبح( (YouTubeمنصةتطورت،2005عامتأسيسهامنذ•

.شهرياًنشطمستخدممليارات3يقاربماتضمحيث

متعددةالاتمجفيتسُتخدمإذالرقمي،الإعلاميالمشهدمنأساسياًجزءًااليوميوتيوبوتعُد•

.الرقميةالإخباريةالبرامجوإنتاجوالصحافة،والتسويق،والترفيه،التعليم،مثل

،(رالقصيأوالطويل)المرئيمحتواهلنشرمجانيةقناةإنشاءشخصلأيالمنصةتتيح•

تسويقللوآليةالجمهور،لبناءقويةأداةتشكلفهيوبذلك،.واسععالميجمهورإلىوالوصول
ياًأساسعنصرًاكونهاعنفضلًا سواء،حدعلىوالمؤسسي ((Personal Brandingالشخصي

.(Content Marketing)بالمحتوىللتسويقاستراتيجيةأيفي

.الإعلاناتخلالمنالدخللتحقيقفعاّلاً مصدرًاتعُدكما•

أيضًاتنشرهابلالتلفزيون،شاشاتعلىبرامجهابعرضتكتفيالإعلاميةالمؤسساتتعدلملذا،•
.عربي+AJوعربي، BBC Newsقناتيمثلالرقمية،المنصاتجمهورلجذبيوتيوبعبر
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الأخرى؟بالمنصاتمُقارنةفريدًايوتيوبيجعلالذيما 

:أنهأبرزهامنرقمي،الالفيديومجالفيوانتشارًاتأثيرًاالأكثرالمنصةتجعلهالتيالخصائصمنبعدديوتيوبيتميزّ

.مجاناًالفيديوهاتلرفعمحدودةغيرتخزينمساحةيتيح•

أوالآليالحاسبأوالذكيالهاتفسواء،الأجهزةمختلفمنإليهالوصوليسهل•

.غيرهما

ليقات،التعخلالمنوالجمهورالمحتوىصُناّعبينمباشرًاتفاعلاً يوفرّ•

.المُباشِروالبث،والإعجابات
الطولية،(Shorts)القصيرةالفيديوهاتسواءالمُحتوى،منمُختلفةأشكالاً يوفرّ•

جميعيناسبتوىمُحإنتاجللمُستخدمينيتيحمماالعرضية،التقليديةالفيديوهاتأو

.المُشاهدةوأنماطالأذواق

ماماتهملاهتالأنسبالمحتوىللمستخدمينتقترحذكيةخوارزمياتعلىيعتمد•

لكُلمناسبةالالتجربةتقديمفيمُخصصّةمنصةيجعلهماالمشاهدة،فيوسلوكهم

.واسعطاقنعلىالفيديوهاتوانتشارالمُشاهدة،نسبزيادةفيويسُهممُشاهِد،
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:الإعلاميوالإنتاجللتعلمّكمنصّةيوتيوب

فيتوظيفهايمكنمتكاملةومهنيةتعليميةأداةاليومأصبحبلللترفيه،وسيلةمجرديوتيوبيعدلم

.المحتوىوصناعةالإعلاميةالمهاراتتطوير
(Digital Portfolio)رقميةمحفظةبمثابةلتكونيوتيوبعلىقنواتهماستخدامالإعلامطلابفبإمكان

:مثلالمختلفة،أعمالهمخلالهامنيعرضون
.البودكاست •

.الفودكاست •

.الإخباريةالتقارير •

.التلفزيونيوالإنتاجالتصويرومشاريع •

:أنالطالبيستطيعالقنوات،هذهخلالومن

.محتوىوصانعكمبدعالمهنيةهويتهيبُرز•

.الإعلاميإنتاجهيتابعبهخاصًاجمهورًايبني•
.قبلًا مُستالمُحتوىجودةوتحسينالجمهورتفاعللفهم( (Analyticsالبياناتتحليلأدواتيستخدم•
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كيف ننشئ قناة على منصة يوتيوب؟ 

:التاليةالخطواتاتباعيمكن ،YouTubeعلىاحترافيةقناةلإنشاء

www.youtube.com:الموقعإلىالدخول1.

.بكالخاص Googleحسابباستخدامالدخولتسجيل2.

إنشاء"اختيارثم← اليمُنىالعلُياالزاويةفيالشخصيةالصورةعلىالضغط3.

.((Create Channel"قناة

!YouTubeعلىقناةلديكأصبحتالآن 

:يشملوالذي ،(Channel Customization)خلالمنالقناةتخصيصالآنيمكنك

علىللعرضتتناسبأنمراعاةمع(Banner Image)لافغُ الصورةإضافة▪

.الشاشاتأحجاممُختلف

.JPGأو PNGبصيغة (Picture)الشخصيالملفصورةإضافة▪

.(Name)ستقدّمهالذيالمحتوىلطبيعةالمناسبالقناةاسمتحديد▪

http://www.youtube.com/
http://www.youtube.com/
http://www.youtube.com/
http://www.youtube.com/
http://www.youtube.com/
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كيف ننشئ قناة على منصة يوتيوب؟ 

:يشملوالذي ،(Channel Customization)خلالمنالقناةتخصيصالآنيمكنك

:القناةهدفأوالمحتوىنوعيوضّحالذي( (Descriptionالقناةوصفكتابة▪

."(للطلاببسطةمبطريقةالجديدوالإعلامالرقميالتسويقلشرحتعليميةقناة":مثلًا )تقدم؟وماذاأنت؟من:للقناةوصفاًاكتب

.(Email for contact)للاتصالالإلكترونيالبريدإضافة▪

.(قعكمو،لينكدإن،إنستجرام)الاجتماعيالتواصلمواقععلىروابطكإضافة▪

،هاغيرعنمميزّةوجعلهاالمحتوىهويةوإبرازالقناةتخصيصمنمزيدلو▪
،(Video Watermark)القناةلفيديوهاتمائيةكعلامةصورةإضافةيمكن

:سواءهاظهورموعدتحديدمع
.(End of video)الفيديوةنهايفي•

.(Custom start time)تختارهمحددوقتفيأو•

.(Entire video)الفيديوعرضمدةطوالأو•
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:القناةعلىفيديورفع 

.”Upload Video“"فيديوتحميل"اختر←الصفحةأعلى)+(Createعلامةعلىاضغط1.

.هاتفكأوالشخصيجهازكمنرفعهتريدالذيالفيديوحدد2.

.قناتكإلىتلقائياًالفيديوتحميليبدأالاختيار،بعد
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:القناةعلىفيديورفع 
:كالتاليهيرئيسة،عناصر4بهامتتاليةصفحاتتظهرالرفع،أثناء

:وتشمل:(Details)التفاصيل(1

رقمياًاإعلانً تصنعكيف":مثلًا وواضحًا،جذاباًتجعلهأنيجب:(Title)الفيديوعنوان▪

."ثانية؟أولمنالانتباهيجذب

روابطوالفيديو،لمُحتوىشرحًايتضمنأنيفُضّل :(Description)الفيديووصف▪

.يهفشاركأوصناعتهفيساهممنكلشكرمعلإعداده،إليهاالرجوعتمالتيالمراجع
جبويالفيديو،تشغيلقبلتظهرالتيالصورةهي:(Thumbnail)المصغرةالصورة▪

.الفيديومُشاهدةعلىالجُمهورلتشجيعومشوقة،جذابةتكونأن
فيتجميعهايتمالصلة،ذاتالفيديوهاتمنمجموعةهي:(Playlists)التشغيلقوائم▪

سلسلةعلىوييحت“رقمياًمجلدًا”تشبهفهي.الآخرتلوواحدًاتلقائياًوتشغيلهاقائمة

.تنظيمًاأكثرالقناةيجعلممامحددة،فكرةحولفيديوهات
خاطئلبشكالفئةتحديدلأنّ ضروري،أمروهولا،أمللأطفالموجهًاالفيديوكانإذامافيهونحدد:(Audience)الجُمهور▪

.يوتيوبلسياساتمخالفةأوالقناةعلىقيودإلىيؤديقد
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:القناةعلىفيديورفع 

:((Made for Kidsللأطفالمخصّصالفيديوأناخترتإذا

.للأطفالموجّهًاالفيديويعُتبر▪

:مثلالأطفال،لحمايةمحددةقيودًايفعلّيوتيوب▪

.الفيديوعلىالتعليقاتإيقاف•

.المشاهدةسلوكعلىبناءً مخصصةإعلاناتعرضعدم•
.((Notificationsالإشعاراتتعطيل•

.والتوصياتالعامةالبحثنتائجبعضفيالفيديوظهورعدم•

:((Not Made for Kidsللأطفالموجّهغيرالفيديوأناخترتإذاأما

:بـالحالةهذهفييسمحيوتيوب▪

.الجُمهورمعالمُبشروالتفاعُلالتعليقاتتفعيل•

.الدخلتحقيقعلىتساعدالتيالمخصصةالإعلاناتظهور•

.المُقترحاتوقوائمالبحثنتائجفيالفيديوانتشارفرصزيادة•
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:القناةعلىفيديورفع 

:كالتاليهيرئيسة،عناصر4بهامتتاليةصفحاتتظهرالرفع،أثناء

نتقلتالفيديو،تفاصيلإدخالمنالانتهاءبعد:(Video Elements)الفيديوعناصر(2

تجعلعليةتفاعناصرإضافةفيهايمكنكالتيالمرحلةوهيالفيديو،عناصرمرحلةإلى

.والمتابعةالتفاعلعلىالمشاهدوتشجعجاذبيةأكثرالفيديو

:يليماالعناصرهذهتشمل
ملفرفعيمكنك:( (Add Subtitlesالمصاحبةالنصوصأوالترجمةإضافة▪

يفالترجمةوتساعد.يوتيوبمنالتلقائيةالترجمةأداةاستخدامأوجاهزترجمة

لديهمنمأومختلفةلغاتيتحدثونمنذلكفيبماأوسع،جمهورإلىالفيديووصول

لأنث،البحنتائجفيالفيديوظهورتحسينفيتساهمكما.السمعفيصعوبات

.المُحتوىفهرسةفيالترجمةنصوصعلىيعتمديوتيوب
.ديوالفيعرضأثناءتظهرتفاعليةصغيرةنوافذهي:((Add Cardsبطاقاتإضافة▪

.أكبرفصيلبتيشرحهاآخرفيديوإلىتشيربطاقةإدراجيمكنما،نقطةشرحأثناء:مثلًا ✓
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:القناةعلىفيديورفع 

:كالتاليهيرئيسة،عناصر4بهامتتاليةصفحاتتظهرالرفع،أثناء

:يليماالعناصرهذهتشمل:(Video Elements)الفيديوعناصر(2

.الفيديومنالأخيرةالثوانيفيتظهر:(Add an End Screen)نهايةشاشةإضافة▪

منيدمزمشاهدةعلىتشجّعهإذالقناة،داخلأطوللفترةالمُشاهِدإبقاءفيوتساعد

:لـللترويجاستخدامهاويمكن.الفيديوهات

.قناتكمنتشغيلقائمةأوآخرفيديو•

.بالقناةالاشتراكزر•

.(ذلكتدعمالقناةكانتحالفي)خارجيرابط•
https://www.youtube.com/watch?v=PpsqCovPPEU

قصصمنمحددةةقصعلىمنهاكليركّزمُنفصلة،قصيرةمقاطعشكلفييوتيوبعبرحلقاتهاالتريندبرامجتنشر:مثال✓

بالصورةحالموضالنحوعلىوذلك.بالحلقةالواردةالأخُرىالقصصبمُشاهدةللتوصيةالنهايةشاشةاستخداممعالحلقة،

."كاتشب"برنامجحلقاتإحدىمن"جيدة؟فكرةهيهل.."تيبيجيشات"لـالنفسيةبالمشاكلالبوح"لقصةوالرابط

https://www.youtube.com/watch?v=PpsqCovPPEU
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:القناةعلىفيديورفع 

:كالتاليهيرئيسة،عناصر4بهامتتاليةصفحاتتظهرالرفع،أثناء

يقومالمرحلة،لهذهوالانتقال(Next)علىأخُرىمرةالضغطبعد:(Checks)الفحص(3

محميأوخالِفمُ مُحتوىأييتضمنلاالفيديوأنمنللتأكدفحصبعمليةتلقائياًيوتيوب

:الفحصويتضمن.نشربحقوق

إذامافةلمعرالفيديوفيوالصورةالصوتيوتيوبيراجع:الملكيةحقوقمنالتحقق▪

أياكتشافتموإذا.(فيديومقطعأوموسيقىمثل)أخرىلجهةمملوكجزءهناككان

عمالمالكة،والجهةالمخالفةنوعيوضحإشعارسيظهرالنشر،بحقوقمحميمحتوى

.المجانيةبيوتيومكتبةمنبموسيقىاستبدالهأوالمخالفالمقطعإزالةمثلحلولاقتراح

تلكسيمّالاويوتيوب،سياساتمعالفيديوتوافقمنللتحقق:للمُخالفاتالآليالفحص▪

.عنفمشاهديتضمنالذيأوالمُضلل،أواللائق،غيربالمُحتوىالمتعلقة
حذففقطيتملاللسياسات،مُخالِفأوملكيةحقوقلهمُحتوىاستخدامحالفي:هامأمر 

.القناةلغلقالمُحتوىصانعيتعرضقدبلالفيديو،
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:القناةعلىفيديورفع 

:كالتاليهيرئيسة،عناصر4بهامتتاليةصفحاتتظهرالرفع،أثناء

.ومتىالفيديومشاهدةيمكنهمننحددالمرحلةهذهفي:(Visibility)الظهور(4

:للظهورخياراتعدةيوتيوبويوفر

.تحددهمالذينالأشخاصإلاالفيديومشاهدةلأحديمكنلا:(Private)خاص•

لأييمكنولكنالبحث،نتائجفيللعامةيظهرلاالفيديو:((Unlistedمدرجغير•

.مشاهدتهالرابطيمتلكشخص
.بحريةتهمشاركويمكنالبحثنتائجفيويظهرللجميعمتاحالفيديو:((Publicعام•

وقتيفللفيديوالتلقائيللنشرلاحقموعدتحديديمكنك:(Schedule)الجدولة•

.مُحدد

.والمحتوىالجودةمنالتأكدبعدللعامةنشرهثملمراجعته،((Unlistedكـأولاً الفيديورفعيفُضَّلالعام،النشرقبل:نصيحة 
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:(YouTube SEO)الفيديوهاتظهورتحسين

.(Google)جوجليعتمدهاالتيلتلكمُشابهةبحثخوارزميات(YouTube)يوتيوبيستخدم

.الجمهورقِبلمنالاكتشافسهلةفيديوهاتكتجعلأنالمهممنولذلك،

:خطوات5أهمإليك

.والوصفالعنوانفي( (Keywordsمفتاحيةكلماتاستخدم(1

.يديوالففيالمُشاهِدسيجدهاالتيالقيمةعنبوضوحيعبرّجذاّباًعنواناًاختر(2
تجذبمتباينةوألوانواضحةبخلفية( (Thumbnailاحترافيةمصغرّةصورةأضف(3

.مُثيرسؤالأوتشويقية،عبارةعلىتحتويأنويفُضلالانتباه،
.أوسعجمهورمنإليهالوصوللتسهيلللفيديو( (Captionsنصيةترجمةأضف(4

والإعجابالشتراكإلىالدعوةخلالمن(Engagement)التفاعلعلىالمُشاهِدينشجّع(5

.الفيديوومُشاركةوالتعليق
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:إنشاء قناة يوتيوب. 3

:"تريند"لبرنامجقصةإنتاج(1):الختاميالتطبيقيالتدريب
:المطلوب 

.الحاليالأسبوعخلالغيرهما،أوXأو Google Trendsعلىالرائجةالترينداتأحدبرصدقم▪

.الرقميوالعرضوالتحليل،الرصد،فيمهاراتكتظُهرمؤثرةإعلاميةقصةإلىالتريندهذاحول▪
.”Midocean Trending“اسميحملتريندببرنامجكقصةالقصةبتقديمقم▪

:التاليةالعناصرالتريندللقصةالقصصيالسرديتضمنأنبمُراعاةقم▪

.ثلاثأوكلمتينمنجذابعنوان•
انتشر؟ولماذا؟التريندما:( (Hookمشوّقةمقدمة•

الناس؟تفاعلكيفأطلقه؟منعنه؟يكشفماذا؟التريندهذاحقيقةما:قصيرتحليل•

؟التريندهذامنالدلالةأوالرسالةما:مُلائمةخاتمة•

يوهات،والفيدالصور،أهمعرضمعالصوتيبالتعليقالكتفاءيمكنبلالقصة،لعرضالكاميراأمامالظهوريشُترطلا▪

.القصةموضوعالتريندحولالمُستخدِمينوتعليقات
تعلمناهاالتيالأخُرىالعناصركافةجانبإلى،بالتريندالمرتبطةالهاشتاجاتإضافةمعYouTubeعلىقناتكفيالقصةانشر▪

(.....الغلاف،وصورةوالوصف،العنوان،)الفيديوهاتنشرفي
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:إنشاء قناة يوتيوب. 3

:يوتيوبعلىقناتكإنشاء(2):الختاميالتطبيقيالتدريب

:المطلوب 

.المحاضرةخلالتعلمناهاالتيالخطواتجميعباتباعيوتيوبعلىالخاصةقناتكإنشاء▪

.الإعلاميةهويتكعنيعبرللقناةبسيطوشعارشخصيةصورةإضافة▪

.الأخُرىالمنصاتعلىلحساباتكوروابطللتواصلوآلياتللقناة،مُختصروصفكتابة▪

:وتشمل،الدراسيالفصلخلالأنجزتهاالتيأعمالكجميعبرفعقم▪

.المُباشرالبثفيديو•

.العامةالخدمةإعلانفيديو•

.الروبوتالمذيعفيديو•

.القصيرةالبودكاستحلقة•
.”Midocean Trending“ببرنامجالتريندقصة•

."التلفزيونيالإنتاجمقرر"بعنوان( (Playlistتشغيلقائمةفيالفيديوهاتهذهكلاجمع▪

..مشاهدتهامنزملاؤكيتمكنحتى( (Publicعامةالفيديوهاتجعلمع،فيديولكلواضحووصفعناوينكتابة:منتأكد▪



الخُلاصَة
Conclusion 
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لاصة
ُ
الخ

الرقمي؟حضوركتصنعكيف:القناةإلىالتريندمن

.مُقدمة1)

.التريندبرامج2)

.يوتيوبقناةإنشاء3)

.الختاميالتطبيقيالتدريب4)
.الخُلاصة5)
.المَراجِع6)
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