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ةیثحبلا ةلكشملا  
 

  يعانطصلاا ءاكذلا يف ارَیبك ارًوطت ةریخلأا تاونسلا تدھش
 ةقدلا يف توافتم لكشب اًیلآ اھلیدعت وأ اھجاتنإ متی تایوتحم راشتنإ ىلإ ىدأ امم يملاعلإا ىوتحملا جاتنإ يف ةمدختسملا
 ریثی كلذ نأ لاإ ھتءافك نیسحتو ىوتحملا جاتنإ عیرست يف يعانطصلاا ءاكذلا اھمدقی يتلا ایازملا نم مغرلا ىلعو ةیعقاولاو

 روھمجلا ةقث ىوتسم ىلع اھریثأتو تاینقتلا هذھب ةجتنملا ةیملاعلإا لئاسرلا ةیقادصم ىدم لوح ةمخض تلاؤاست
 مادختسا ىلع ةبترتملا تاریثأتلا ىلع فرعتلل اھیعس يف ةساردلا هذھ يف ةیثحبلا ةلكشملا روحمتت و ةیملاعلإا تاسسؤملاب

 .اھب روھمجلا ةقث ىوتسمو ةیملاعلإا ةلاسرلا ةیقادصم نم لك ىلع يملاعلإا ىوتحملا جاتنإ يف يعانطصلاا ءاكذلا

 ةساردلا تلاؤاست
 :يسیئرلا لاؤسلا
 ؟روھمجلا ةقثو ةیملاعلإا ةلاسرلا ةیقادصم ىلع يعانطصلاا ءاكذلاب جتنمُلا يملاعلإا ىوتحملا ریثأت ىدم ام
 
 :ةیعرفلا ةلئسلأا

 ؟يملاعلإا ىوتحملا جاتنإ يف يعانطصلاا ءاكذلا ىلع ةیملاعلإا تاسسؤملا دامتعا ىدم ام.1
 ؟ةیملاعلإا ةلاسرلا ةیقادصمل روھمجلا كاردإ يف يعانطصلاا ءاكذلا مادختسا رثؤی فیك.2
 ؟يعانطصلاا ءاكذلاب جتنملا يملاعلإا ىوتحملاب روھمجلا ةقث ىوتسم ام.3
 ؟يعانطصلاا ءاكذلا مادختساب مھتفرعم ةجردل اًعبت يملاعلإا ىوتحملاب روھمجلا ةقث فلتخت لھ.4
 ؟يعانطصلاا ءاكذلاب يملاعلإا ىوتحملا جاتنإب ةطبترملا ةینھملاو ةیقلاخلأا تایدحتلا زربأ ام.5

 ةساردلا فادھأ
 :يسیئرلا فدھلا
 .روھمجلا ةقثو ةیملاعلإا ةلاسرلا ةیقادصم ىلع يعانطصلاا ءاكذلاب جتنمُلا يملاعلإا ىوتحملا ریثأت ىلع فرعتلا
 :ةیعرفلا فادھلأا

 .يملاعلإا ىوتحملا جاتنإ يف يعانطصلاا ءاكذلا مادختسا ىوتسم دیدحت.1
 .ةیملاعلإا ةلاسرلا ةیقادصم ىلع يعانطصلاا ءاكذلاب جتنمُلا ىوتحملا رثأ سایق.2
 .يعانطصلاا ءاكذلاب جتنملا يملاعلإا ىوتحملاب روھمجلا ةقث ىوتسم ىلع فرعتلا.3
 .يملاعلإا ىوتحملاب ةقثلا ىوتسمو يعانطصلاا ءاكذلل روھمجلا كاردإ نیب ةقلاعلا نع فشكلا.4
 .ملاعلإا يف يعانطصلاا ءاكذلا مادختساب ةطبترملا ةینھملاو ةیقلاخلأا تایدحتلا زربأ ضارعتسا.5

 ةقباسلا تاساردلا

 ھیلع هریبك  ھیبرع تاسارد لمع متی ملو دیدج يعانطصلاا ءاكذلا عوضوم نا ببسب ةثلاث نم رثكا ھیبرع تاسارد دجا مل :ةظحلام* ةیبرعلا تاساردلا

 لئاسو ىلع يعانطصلاا ءاكذلا ریثأت وحن يبرعلا روھمجلا تاھاجتا" ناونعب ةسارد يف : )2024( يجیعدلاو لمازلا.1
 ملاعلإا لئاسو ىلع يعانطصلاا ءاكذلا تاینقت ریثأت ىلع فرعتلا ىلإ ةساردلا تفدھ ،")ةینادیم ةسارد( ةیدیلقتلا ملاعلإا
 دادعأ ضافخنا ببسب ةریبك تایدحت ھجاوی يدیلقتلا ملاعلإا نأ ىلإ ةساردلا تراشأ .ةیمقرلا تلاوحتلا لظ يف ةیدیلقتلا
 يملاعلإا دھشملا عم قفاوتی ىوتحم میدقتو ةعیرسلا تاریغتلا عم فیكتلا يعدتسی امم ،ءارقلاو نیعمتسملاو نیدھاشملا
 . دیدجلا

 "يعانطصلاا ءاكذلا تاینقت لظ يف ةیبرعلا ةفاحصلا عقاو" ناونعب ةسارد تفدھتسا : )2024( دشار نیدلا حلاص.2
 نومضم لیلحت ةرامتسا ىلع ةساردلا تدمتعا .يعانطصلاا ءاكذلا تاینقت لظ يف ةیبرعلا ةفاحصلا عقاو ىلع فرعتلا
 . ةیبرعلا ةیفحصلا تاسرامملا يف يعانطصلاا ءاكذلا جمد ةیفیك لیلحتب مامتھلاا سكعی امم ،مخضلا ىوتحملا لیلحت ةادأو
 اھتقلاعو يملاعلإا ىوتحملا جاتنإ يف يعانطصلاا ءاكذلا تاقیبطت فیظوت" ناونعب ةسارد يف : )2020( دیمحلا دبع.3
 ىوتحملا جاتنإ يف يعانطصلاا ءاكذلا مادختسا ریثأت ةیفیك يف ةساردلا تثحب ،"يرصملا روھمجلا ىدل ھتیقادصمب
 ىوتحملا نولضفی ةنیعلا نم %85 نأ ىلإ ةساردلا تلصوت .يرصملا روھمجلا ىدل ىوتحملا اذھ ةیقادصم ىلع يملاعلإا
 . يعانطصلاا ءاكذلا ةطساوب دعملا ىوتحملا %14.5 لضف نیح يف ،يرشبلا رصنعلاب دعملا



 ةیبنجلأا تاساردلا

1.Heim & Chan-Olmsted (2023) : ناونعب ةسارد يف  
Consumer Trust in AI–Human News Collaborative Continuum: Preferences and Influencing 
Factors by News Production Phases"  نیب نواعت كانھ نوكی امدنع عفترت روھمجلا ةقث نأ ةساردلا ترھظأ ،

 نأ تدجو امك .رابخلأا جاتنإ يف يعانطصلاا ءاكذلا ىلع لماكلا دامتعلاا نمً لادب يعانطصلاا ءاكذلاو يفحصلا
 ةقثلا نكل ،رابخلأا ةباتكو تامولعملا فاشتكا لحارم يف يعانطصلاا ءاكذلا جمد نم لقأ تایوتسم نولضفی نیكلھتسملا

 . دئاقلا وھ يرشبلا رصنعلا يقب املاط دادزت نأ نكمی مادختسلاا ةینو
 
2.Huschens, Briesch, Sobania, & Rothlauf (2023) : ناونعب ةسارد يف  "Do You Trust ChatGPT? 
Perceived Credibility of Human and AI-Generated Content"  اوحنم نیكراشملا نأ ةساردلا تدجو ،

 ىوتحملا نأ ىلإ جئاتنلا تراشأ امك .يرشبلا ىوتحملا نم ةبیرق ةیقادصم تایوتسم يعانطصلاا ءاكذلاب جتنملا ىوتحملا
 ریكفتلا ةیمھأ ىلع دیكأتلا عم ،تلااحلا ضعب يف ةیبذاجو احًوضو رثكأ ھنأ ىلع ھیلإ رظنُی دق يعانطصلاا ءاكذلاب جتنملا

 . تامولعملا رداصم مییقت دنع يدقنلا
3.Li & Yang (2024) : ناونعب ةسارد تلوانت  "Impact of Artificial Intelligence-Generated Content 
Labels on Perceived Accuracy, Message Credibility, and Sharing Intentions for 
Misinformation" تاملاعلا هذھ نأ جئاتنلا ترھظأ .يعانطصلاا ءاكذلاب جتنم ىوتحملا نأ حضوت تاھیبنت عضو رثأ 

 يف يعانطصلاا ءاكذلا مادختسا نع حاصفلإا يف ةیفافشلا ةیمھأ ىلإ ریشی امم ،ةقدلاو ةیقادصملل روھمجلا مییقت ىلع رثؤت
 . يملاعلإا ىوتحملا جاتنإ

 
4.Ou, Zheng, Zeng, & Hansen (2024) : ةسارد يف  "Trust it or not: Understanding Users’ 
Motivations and Strategies for Assessing the Credibility of AI-Generated Information" ، 

 يعانطصلاا ءاكذلاب ةجتنملا تامولعملا نم ققحتلل تایجیتارتسا ةدع ىلع نودمتعی نیمدختسملا نأ ىلإ ةساردلا تلصوت
 ءاكذلا نع جتانلا ىوتحملا عم لماعتلا يف روھمجلا ىدل يدقنلا يعولا رود ىلع دكؤی اذھ .ةیقادصملاو ةقثلا اھحنم لبق

 . يعانطصلاا
 
5.Gilardi, Di Lorenzo, Ezzaini, et al. (2024) : ناونعب ةسارد ترھظأ  "Willingness to Read AI-
Generated News Is Not Driven by Their Perceived Quality" ةجتنملا رابخلأا ةدوج ىری دق روھمجلا نأ 

 ریشی اذھ ً.لابقتسم اھكلاھتسا يف ةبغرلا ةدایز ةرورضلاب ينعی لا كلذ نأ لاإ ،ةیرشبلا رابخلأل ةیواسم يعانطصلاا ءاكذلاب
 ءاكذلاب جتنملا يملاعلإا ىوتحملل مھكلاھتساو روھمجلا تلایضفت ىلع رثؤت دق ةكردملا ةدوجلا ریغ ىرخأ لماوع نأ ىلإ

 . يعانطصلاا

 

 

 

 ةقباسلا تاساردلا ىلع بیقعتلا

 ةقثو يملاعلإا ىوتحملا ةیقادصمو يعانطصلاا ءاكذلا نیب ةقلاعلا ةساردب دیازتم مامتھا دوجو ىلإ ةقباسلا تاساردلا ریشت
 يعانطصلاا ءاكذلا مادختسا نع حاصفلإا ةجردب رثأتت روھمجلا ةقث نأ ةیبنجلأا تاساردلا مظعم ترھظأ دقو روھمجلا
 تایدحتو ةینھملاو ةیقلاخلأا بناوجلا ىلع ةیبرعلا تاساردلا تزكر امنیب ىوتحملا جاتنإ يف يرشبلا لخدتلا ىوتسمو
 .ىوتحملا اذھ وحن يبرعلا روھمجلا تاھاجتإ ىلإ ةفاضلإاب ةیملاعلإا تاسسؤملا يف يعانطصلاا ءاكذلا قیبطت
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